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EDITORIAL

No mundo virtual e real

Os mais importantes nomes do mundo do vinho reunidos no Wine Future Rioja, ocorrido semana
passada, na Espanha, apontaram a internet como um instrumento primordial para a comunicagao
direta entre vinicolas e consumidores. Disseram eles que a rede mundial de computadores,
especialmente as redes sociais, como Twitter, Orkut, Youtube, entre tantas outras, é o melhor veiculo
para a comunicacdo das historias que fazem parte desta bebida dos Deuses que € o vinho. Por
coincidéncia, nesta mesma semana, o Ibravin comegou a comunicar o lancamento do site mais
descomplicado do Brasil, situado no enderego virtual www.vinhosdobrasil.com.br. Ativo ha cerca de 40
dias em periodo de testes, o site oficial dos vinhos brasileiros entrou definitivamente no ar,
traduzindo e levando adiante a campanha "Abra sua cabega, abra um vinho do Brasil". Pelo twitter, a
troca de ideias se da de forma instanténea e intensa, com quase mil seguidores conquistados em 30
dias. Mas o desafio de "abrir a cabega" dos consumidores € perseguido ndo s6 no meio virtual. A
primeira fase da acao promocional feita pelo Ibravin em 24 supermercados de Sdo Paulo, Porto
Alegre, Caxias do Sul e Bento Gongalves alcancou 9,5 mil pessoas em 10 dias. Oito vinicolas
participam da iniciativa coletiva pioneira — Alianca, Aurora, Domno, Garibaldi, Miolo, Mioranza, Perini
e Salton —, que iniciou a sua segunda etapa nesta quarta-feira (18), sequindo até 29 de novembro. O
trabalho inédito tem um carater comercial e educativo, com a degustacdo de produtos das oito
vinicolas que aderiram ao projeto-piloto e com a ambientacdo e a comunicacao visual diferenciada
das prateleiras de vinhos brasileiros. Confira mais detalhes nas matérias abaixo. Saude e boa leitura!

Comeca a 22 etapa da promocao dos vinhos brasileiros em supermercados

Comecou nesta quarta-feira (18) e segue até o dia 29 a segunda fase do projeto-piloto de promocao
dos vinhos brasileiros nas principais redes varejistas do Pais. Qito vinicolas — Alianga, Aurora, Domno,
Garibaldi, Miolo, Mioranza, Perini e Salton — participam da iniciativa coletiva pioneira realizada pelo
Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), com implementacao técnica da empresa Sant’Anna Inamoto,
com 0 objetivo de posicionar a categoria vinhos do Brasil no chamado auto-servico, canal com maior
comercializacao e circulagao de consumidores. A acao atinge 80 supermercados das redes Pao de
Acucar /Extra (SP), Carrefour (SP e RS), Walmart/Big/Nacional (SP e RS), Zaffari (RS), Apolo (RS),
Imec (RS) e Sonda (SP) nas cidades de Sao Paulo, Barueri, Porto Alegre, Caxias do Sul e Bento
Gongalves. >Clique aqui para ler a matéria completa.

Degustacao de vinhos brasileiros no varejo alcanca 9,5 mil pessoas em dez dias

Os quiosques de degustacao da campanha Vinhos do Brasil receberam 9,5 mil pessoas em 10 dias no
setor de varejo de Sao Paulo, Porto Alegre, Caxias e Bento Goncalves. A média de atendimentos
diarios ficou em 38, com um total de 580 garrafas de vinhos e espumantes abertas na acao
promovida pelo Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), junto com a empresa Sant’/Anna Inamoto. Oito



vinicolas participam da iniciativa coletiva pioneira — Alianca, Aurora, Domno, Garibaldi, Miolo,
Mioranza, Perini e Salton. A primeira etapa de implantagao do projeto-piloto ocorreu de 21 de
outubro a 1° de novembro em 24 supermercados (com degustacdo de produtos das oito vinicolas) e
em 80 (com ambientagao e comunicacao visual). A segunda etapa da agao ocorre de 18 a 29 de
novembro. A conclusao do trabalho este ano inicia em 2 de dezembro e encerra no dia 12. O gerente
de Promocdo e Marketing do Ibravin, Diego Bertolini, comemora o resultado prévio da iniciativa.
“Atingimos o objetivo de despertar no publico a curiosidade sobre o os vinhos brasileiros, agregando
valor ao produto nacional e educando o consumidor”, afirma. >Clique aqui para ler a matéria completa.

Robert Parker recebe primeira garrafa de vinho brasileiro

O norte-americano Robert Parker, considerado ha 30 anos o critico de vinhos mais influente do
mundo, tera a oportunidade de degustar, pela primeira vez, um vinho brasileiro. No Wine Future
Rioja, o maior evento vinicola do ano, realizado na cidade de Logrofo, na Espanha, a gerente de
Promocgao Comercial do projeto setorial integrado Wines From Brazil (WFB), Andreia Gentilini Milan,
presenteou Parker com uma garrafa do Salton Talento 2005. “Espero que ele deguste e goste”,
comentou Andreia, que aproveitou a oportunidade para entregar um kit com o material promocional
de 38 vinicolas brasileiras integrantes do WFB. “Nunca coloquei uma gota de vinho brasileiro na boca.
Trabalho com vinhos ha 25 anos e jamais recebi algum telefonema de um importador oferecendo
degustacao de vinhos brasileiros. Nem fui procurado por um representante do governo brasileiro
responsavel pela promocao de vinhos”, disse ele em entrevista a revista Veja, em 2003. De I3 até
hoje, ele permanecia sem conhecer os vinhos made /n Brasil. Segundo Andreia, Parker degusta cerca
de 6 mil vinhos por ano. Nada demais, visto que, no passado, sua média era de 10 mil degustagOes
ao ano. Ele escreve sobre vinhos desde 1978 e publica o imprescindivel jornal The Wine Advocate (O
Advogado do Vinho). >Clique aqui para ler a matéria completa.

Wine Future aponta internet como ferramenta para comunicacao com consumidores

O uso da internet — especialmente das redes sociais, como Orkut, Twitter, Youtube e Facebook, entre
outros — é a ferramenta do futuro para as vinicolas alcangarem de forma mais eficiente os
consumidores. Este foi um dos consensos apresentados pelas personalidades mais influentes do
mundo do vinho reunidas no Wine Future Rioja, nos dias 12 e 13, na cidade de Logrofio, na Espanha.
A informacdo é da gerente de Promoc¢do Comercial do projeto setorial integrado Wines From Brazil,
Andreia Gentilini Milan, que comandou a degustacao de 12 rétulos brasileiros — de sete vinicolas,
Boscato, Cordelier, Casa Valduga, Dal Pizzol, Miolo, Panizzon e Salton — presentes no mais importante
evento vinicola do ano. Os vinhos e espumantes verde-amarelos participantes do Wine Future Rioja
foram degustados, por exemplo, pela inglesa Jancis Robinson, uma das maiores autoridades de vinho
do mundo, colunista do jornal londrino Financial Times e consultora oficial da adega do Palacio de
Buckingham, da familia real da Inglaterra. Em 1984, Jancis se tornou a primeira especialista fora do
circulo de vinicultores a receber o titulo de Master of Wine, o exigente teste de qualificacao que avalia
o conhecimento tedrico e pratico sobre vinhos do mundo inteiro. Jancis degustou, pela primeira vez,
o Salton Talento 2005, depois de comentar que uma assistente sua ja havia experimentado o mesmo
rotulo da safra 2004. >Clique aqui para ler a matéria completa.

Quality Wine: consultor australiano avalia mercado nacional e mundial de vinhos

Para um auditdrio completamente lotado, com cerca de 100 pessoas presentes no Centro de
Industria e Comércio (CIC) de Bento Gongalves, no dia 30 de outubro, o consultor australiano Warrick
Duthy, que possui 25 anos de experiéncia em gerenciamento geral, marketing e desenvolvimento de
negaocios no setor vinicola, deu a sua visdo sobre o mercado brasileiro de vinhos. Segundo ele, ha
uma divisdo entre duas industrias: a de commodities (de mesa) e dos vinhos de qualidade (finos).
“Esta divisdo deve ser mantida, tendo tratamento separado”, argumentou. “Se ha mercado para os
dois tipos de vinhos, ambos devem ser trabalhados, mas com suas especificidades tradicionais”.
Atracdo internacional da consultoria prestada as vinicolas galchas no Quality Wine, realizado em
parceria entre o Ibravin (Instituto Brasileiro do Vinho) e a Fiergs (Federacdo das Industrias do Estado
do Rio Grande do Sul), através de seu Centro Internacional de Negdcios (CIN-RS), no ambito do
Programa Al-Invest, Warrick vé o Brasil de hoje como a Australia de 1960, com um consumo grande
cerveja e destilados e pouco de vinho. “A Australia conseguiu transformar esta realidade, chegando a
um consumo de 20 litros por pessoa em poucos anos, muito em razao da disseminacao das
embalagens Bag in Box”. “A prioridade das vinicolas deve ser naqueles consumidores que estao
entrando no mercado, de 18 a 30 anos”, sugeriu. Para alcancar um consumo maior, Warrick disse



que é fundamental investir em inovacdo em embalagens, produtos adequados ao paladar dos
consumidores e focar o marketing no publico jovem. “E por ai que os vinhos brasileiros devem
alcangar maior sucesso”. >Clique aqui para ler a matéria completa.

>>>Confira ainda as dicas de Warrick sobre as Oportunidades no mercado mundial e O bom e o
mau exemplo da Nova Zelandia.

Vinhos do Brasil ganham site descomplicado

Um site descomplicado como vocé nunca viu. Esta é a proposta do enderego eletronico
www.vinhosdobrasil.com.br, lancado pelo Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), com o objetivo de
trazer informac0es, novidades e dicas de uma forma simples, direta e descontraida. Um exemplo é o
Blog do “Enolegal”, que rejeita a pecha de “Enochato”. No site na internet, mantido pela empresa
Mazah, ha uma secdo “Combina com tudo”, com receitas descomplicadas harmonizadas com a
grande variedade de vinhos verde-amarelos. Quem disse que vinhos sé combinam com pratos
sofisticados? No site, ha receitas como Lasanha de Microondas, sugerindo como companhia um vinho
tinto brasileiro, de preferéncia um Merlot jovem. Outras receitas disponiveis sao de Pastel de Palmito,
que combina com um vinho rose leve, e Hamburguer de Fraldinha, que deve ser acompanhado com
Espumante Brut ou um Vinho Tinto. Para acompanhar esta farta gastronomia do dia-a-dia, ha
sugestOes de drinks imperdiveis com espumantes e vinhos brasileiros. Mas a grande atracao do site
Vinhos do Brasil é o “teste cego”, um manual que ensina a realizar degustacdes em casa, sem
influéncia dos rétulos a serem apreciados. “Seja para agucar e evoluir seu paladar ou mesmo para
tirar uma onda com aquele amigo ‘enochato’, os testes cegos sao garantia de entretenimento para
VOCE e seus amigos”, avisa o site. “A ideia é abrir a cabeca, se despir de preconceitos e
experimentar”, afirma o gerente de Promogao e Marketing do Ibravin, Diego Bertolini. Os vinhos
brasileiros também estdo presentes nas redes sociais, no Orkut (Site Vinhos do Brasil) e no Twitter
(no enderego twitter.com/vinhosdobrasil). >Clique aqui para ler a matéria completa.

52 Feira de Espumantes e Vinhos acontece de 16 a 20 de dezembro em Porto Alegre

Porto Alegre sedia, de 16 a 20 de dezembro, no Cais do Porto, a 52 Feira de Espumantes e Vinhos,
realizada pela Phoenix Projetos e Gestao de Eventos e Irmandade dos Italianos Proprietarios de
Restaurantes e Churrascarias, com apoio do Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin). Serao cinco dias
onde os porto-alegrenses e os turistas poderao conhecer, degustar e adquirir — a pregos
promocionais — o que de melhor é elaborado no serra gaucha, principal produtora de uva e de vinhos
do Brasil. Instaladas em espacos especiais, cerca de 30 vinicolas vao brindar o publico com
espumantes destacados mundialmente e com vinhos finos, comuns e com o sempre saudavel suco de
uva. Na edicao do ano passado, foram comercializadas 18 mil garrafas e o evento foi visitado por
cerca de 30 mil pessoas. A 52 Feira de Espumantes e Vinhos ainda conta com o apoio do Governo do
Estado do Rio Grande do Sul, por meio da Secretaria da Agricultura, da Associacdo Brasileira de
Enologia, da Rota dos Espumantes, da Associacao Gaucha de Vinicultores, e tem o patrocinio do
supermercado Carrefour. A feira funcionara das 16h as 21h30. No dia 19/12, das 10h as 21h30, e no
dia 20/12 , das 10h as 19h. Além da comercializacdo dos produtos, o publico podera conhecer um da
elaboragao e do servico do vinho em cursos que serdao ministrados no auditorio do evento. >Clique aqui
para ler a matéria completa.

LEIA TAMBEM:

> Vinicolas do Vale dos Vinhedos estreiam na busca por Denominacao de Origem
> Vinho brasileiro conquista medalha no concurso Tannat Al Mundo

AGENDA
No Brasil

- 52 Feira de Espumantes, Vinhos Brancos e Tintos, de 16 a 20 de dezembro, no Cais do Porto, em Porto
Alegre.
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