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Com o tema "Desafios e estratégias de organizegdoodiucdo”, o Instituto Brasileiro
do Vinho (Ibravin) promove a 102 Jornada da Vitietd Galcha nesta quarta-feira, no
Saldo Paroquial de S&o Valentim do Sul, a partir880. Segundo o presidente do
Conselho Deliberativo do Ibravin, Denis Debiashbjetivo do evento é conscientizar
os produtores de uvas sobre a importancia da ipag&o social e coletiva do setor
enquanto cadeia produtiva.

O diretor-executivo do Ibravin, Carlos Raimundo iBay informa que esta confirmada
a presenca na jornada do secretério de Politiceedlgrdo Ministério da Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento (Mapa), Edilson Guimaidascasido, ele debatera com o
setor a proposta do Programa de Modernizacao Mitiwia que sera apresentado pelo
Ibravin.

A programacéao da jornada inclui uma avaliagcdo &a 2909; uma andlise sobre as
politicas publicas para garantir o cumprimento g minimo da uva; a estratégia de
organizacao da produgéo; e um painel sobre o tepraridendo com a crise".
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VINHOS - Brasil dobra exportacdo de vinhos paraa F  ranga em um ano

O volume de vinhos brasileiros exportados para a Franga saltou de 8,3 mil litros em 2007 para
13 mil litros em 2008. O incremento das vinicolas integrantes do Wines From Brazil foi ainda
maior: 209,5%.

A primeira participacao de seis vinicolas brasileiras na Vinexpo, que comecou ocorre desde
domingo (21) e termina nesta quinta-feira (25), em Bordeaux, ocorre depois de um crescimento
significativo nas exportacdes do Projeto Setorial Wines From Brazil para a Franca. O volume de
vinhos brasileiros exportados para a Franga mais que dobrou em um ano, saltando de 8,3 mil
litros em 2007 para 17 mil litros em 2008. O crescimento registrado foi de 105%. "A
participacdo na Vinexpo tem o objetivo de aumentar as exportaces de vinhos brasileiros para
a Franca e para toda a Europa, ja que a feira recebe importadores e distribuidores dos nossos
principais mercados alvos, Inglaterra e Alemanha, além dos Estados Unidos", afirma a gerente
de Promoc¢éo Comercial do WFB, Andreia Gentilini Milan.

As vendas de vinhos finos das empresas integrantes do Wines From Brazil, realizado pelo
Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin) em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocao de
Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil), foi ainda mais expressiva, tendo um aumento de
209,5%, passando de 4,2 mil litros em 2007 para 13 mil litros em 2008. O faturamento das
vinicolas verde-amarelas integrantes do WFB cresceu 178,5% de 2007 para 2008, alcancando
uma comercializagdo de US$ 15,4 mil em 2007 para US$ 42,9 mil no ano passado.

A estreia dos Vinhos do Brasil na mais tradicional feira de vinhos do mundo, a Vinexpo,
conta com a presenca da Miolo Wine Group, Salton, Casa Valduga, Lidio Carraro, Don
Laurindo e Vinibrasil, que estéo reunidas no estande Vinhos do Brasil, com 64m2 (BD14 Hall 1),
no Parque de Exposicdes de Bordeaux Lac, regido sudeste da Franca.

Exportacdes - Em 2008, as exportacfes de vinhos e espumantes brasileiros das 34
empresas que integram o Projeto Wines From Brazil somaram US$ 4,68 milhdes - o dobro das
vendas de 2007, que renderam US$ 2,34 milhdes. O objetivo para este ano, com o ingresso de
mais duas vinicolas no projeto, € exportar US$ 6 milhdes. Para alcancar este crescimento nas
exportacdes de vinhos e espumantes made in Brazil, o Ibravin e a Apex-Brasil participarédo de
22 feiras e eventos internacionais pelo mundo afora.

SAIBA MAIS SOBRE OS VINHOS BRASILEIROS

- ApGs ter crescido 11% nos trés dltimos anos, a producao brasileira de vinho ndo sofreu
variagdo entre 2007 e 2008, ficando em 380 milhdes de litros (aproximadamente 350 milhdes
de litros de vinhos no RS; 15 milhdes de litros em Santa Catarina; e 8 milhdes de litros no Vale
do Séao Francisco). Assim, o Brasil consolidou a sua posi¢do como 5° maior produtor de vinhos
do Hemisfério Sul.

- Deste total (380 milh&es de litros), 10,7 milhdes (2,8%) foram exportados. Da producgéo de
cerca de 50 milhdes de litros de vinhos finos, 3,74 milhdes de litros (7,5%) foram exportados.
Em 2007, de uma producado semelhante de 380 milhdes de litros, foram exportados apenas 3,5
milhdes de litros (0,9%) de vinhos pelo Brasil.

- A area plantada de uvas no Brasil, que era de 79 mil hectares em 2005, alcangou os 100
mil hectares em 2008 - 3 mil hectares a mais do que em 2007. Conforme a OIV (Organizacdo
Internacional da Uva e do Vinho), a producédo e o consumo de vinho no Brasil em 2008
mantiveram-se estaveis.

Fonte: IBRAVIN (26/6/2009)



VINHOS - Com 24 premiag0es conquistadas este anona  Franga, vinhos

brasileiros estreiam na Vinexpo em Bordeaux

Participacao brasileira na mais tradicional feira de vinhos do mundo é organizada pelo Instituto
Brasileiro do Vinho (lbravin), em parceria com a Agéncia Brasileira de Promogéo de
Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil)

A estreia dos Vinhos do Brasil na mais tradicional feira de vinhos do mundo, a Vinexpo, em
Bordeaux, serd embalada pela conquista de 24 premiagdes em trés concursos realizados na
Franca este ano. Das seis vinicolas presentes - Miolo Wine Group, Salton, Casa Valduga, Lidio
Carraro, Don Laurindo e Vinibrasil - trés apresentarao produtos laureados em 2009 na Franca.
Instaladas no estande do Projeto Setorial Integrado Wines From Brazil (WFB), com 64m2 (BD14
Hall 1), de 21 a 25 de junho, no Parque de Exposi¢des de Bordeaux Lac, Miolo, Salton e Casa
Valduga fardo a degustacéo de alguns de seus vinhos e espumantes premiados em solo
francés este ano: o Miolo Espumante Millésime Brut 2006, o Rar 2005, o Miolo Cuvée
Giuseppe 2005, o Salton Desejo Merlot 2006 (sendo a safra 2005 premiada), o Salton Talento
2005 e o Casa Valduga Gran Reserva Chardonnay 2008. A participacéo brasileira na Vinexpo
€ organizada pelo Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), em parceria com a Agéncia Brasileira
de Promocéao de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil).

A gerente de Promocdo Comercial do WFB, Andreia Gentilini Milan, destaca que as
premiacdes dos vinhos brasileiros sdo resultado de pesados investimentos em inovacoes
tecnoldgicas e manejo dos vinhedos nos ultimos 15 anos. Segundo ela, a aplicacdo de
recursos em modernizacao é constante nos 50 mil hectares dedicados a producéo de vinhos
no Brasil, distribuidos em seis regides principais: a Serra Gaucha (incluindo a Indicacéo
Geogréfica - I.G. - do Vale dos Vinhedos, com 90% da producéo), a Campanha, a Serra do
Sudeste e os Campos de Cima da Serra, no Rio Grande do Sul; o Planalto Catarinense, em
Santa Catarina; e o Vale do Sao Francisco, no Nordeste do Pais.

Os resultados sao colhidos, a cada safra, na forma de produtos de excelente qualidade,
comprovada em mais de 1.800 premiacgdes internacionais, segundo informacdes da
Associacgdo Brasileira de Enologia (ABE), que organiza a participacéo brasileira nos concursos
internacionais. "Ja possuem notdrio reconhecimento os espumantes da Serra Gaulcha, pela sua
leveza e frescor, e muitos vinhos tintos e brancos, pela complexidade e diversidade encontrada
entre os tradicionais paralelos 28° e 32° Sul até o Vale do S&o Francisco (entre 8° e 99), a
maior regido de vinhedos proxima ao Equador, com a elaboracdo de duas safras anuais”,
destaca Andreia.

As premiacdes recebidas pelos vinhos brasileiros na Franga em 2009:
1) Vinalies Internationales, em Paris: 11 medalhas

2) Concurso Chardonnay du Monde, em Saint-Lager: 6 medalhas

3) Concurso Challenge International Du Vin, em Bordeaux: 7 medalhas
Mais informacdes www.winesfrombrazil.com.br e www.enologia.com.br
SAIBA MAIS SOBRE AS PREMIACOES

VINALIES INTERNATIONALES 2009 - Considerado um dos maiores e mais respeitados
concursos de degustacdo de vinhos do mundo, o Vinalies Internationales distinguiu, neste ano,
11 produtos brasileiros. Realizado de 27 de fevereiro a 3 de marco, em Paris na Francga, o
concurso contou com 3.048 amostras provenientes de 41 paises. O Brasil foi destaque
novamente com seus espumantes, tendo conquistado medalhas de ouro e de prata.
Organizado pela Unido dos Endlogos da Franca, o Concurso Vinalies € um dos poucos em
todo o mundo que conta com o patrocinio de trés grandes organismos internacionais: a
Organizacéo Internacional da Uva e do Vinho (OIV), a Unido Internacional de Enélogos (UIOE)
e a Federacdo Mundial dos Grandes Concursos (VINOFED).



Vinhos Premiados:

Medalha de Ouro:

Cave Geisse Espumante Brut 2005 - Vinicola Cave de Amadeu

Medalha de Prata:

Aurora Espumante Moscatel - Cooperativa Vinicola Aurora

Gran Legado Espumante Champenoise Brut - Wine Park

Miolo Espumante Millésime Brut 2006 - Vinicola Miolo

Panizzon Espumante Chardonnay Brut 2008 - Sociedade de Bebidas Panizzon

Pietro Felice Espumante Moscatel 2008 - Irmaos Molon

Pietro Felice Reserva Cabernet Sauvignon 2005 - Irmaos Molon

Mistela Reggio di Castela 2002- Irmaos Molon

Salton Desejo Merlot 2005 - Vinhos Salton

Salton Intenso Licoroso Doce - Vinhos Salton

Salton Talento 2005 - Vinhos Salton

CHARDONNAY DU MONDE 2009 - A 162 edicdo do Concurso Chardonnay du Monde,
realizado no periodo de 11 a 14 de Marco no Chateau des Ravatys, em Saint-Lager, teve 923
amostras provenientes de 37 paises. O Brasil foi destaque com seis Medalhas de Prata, sendo
trés espumantes e trés vinhos brancos.

Premiacdes:

Medalha de Prata

Aurora Espumante Chardonnay Brut - Cooperativa Vinicola Aurora

Casa Valduga Gran Reserva Chardonnay 2008 - Casa Valduga Vinhos Finos

Casa Venturini Reserva Chardonnay 2007 - Vinicola Gées & Venturini

Panizzon Espumante Chardonnay Brut - Sociedade de Bebidas Panizzon

Peterlongo Espumante Elegance Champenoise Brut - Estabelecimento Vinicola Armando
Peterlongo

Salton Virtude Chardonnay 2008 - Vinicola Salton

CONCURSO CHALLENGE INTERNATIONAL DU VIN - O Concurso Challenge
International du Vin, realizado no dia 18 de abril, em Bordeaux, concedeu sete Medalhas (duas
de Ouro, trés de Prata e duas de Bronze) aos vinhos brasileiros. Considerado um dos maiores
e mais respeitados concursos de degustacéo de vinhos do mundo, o Challenge International du
Vin reuniu mais de 5 mil amostras de vinhos provenientes de 40 paises.

Vinhos Premiados:

Medalha de Ouro



Casa Valduga Gran Reserva Chardonnay 2008 - Casa Valduga Vinhos Finos
Rar 2005 - Vinicola Miolo

Medalha de Prata

Garibaldi Espumante Moscatel 2008 - Cooperativa Vinicola Garibaldi

Miolo Cuvée Giuseppe 2005 - Vinicola Miolo

Mistela Reggio di Castella 2004 - Irm&os Molon

Medalha de Bronze

Aurora Espumante Moscatel - Cooperativa Vinicola Aurora

Pietro Felice Espumante Moscatel - Irm&os Molon

Fonte: Associacao Brasileira de Enologia (ABE)

Fonte: IBRAVIN (9/6/2009)

WINES FROM BRAZIL - Wines From Brasil divulga nova  estratégia de

marketing na Vinexpo em Bordeaux
Lancada recentemente na London Wine Fair, em Londres, a nova estratégia de marketing dos
vinhos brasileiros estara presente na Vinexpo, em Bordeaux, na Francga.

A mais tradicional feira de vinhos do mundo, que sera realizada de 21 a 25 de junho, sera
palco para a apresentacdo da campanha institucional do Wines From Brazil, projeto setorial
realizado pelo Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin) e pela Agéncia Brasileira de Promocéo de
Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil), com o objetivo de aproveitar a curiosidade dos
consumidores de todo o mundo sobre o nobre fermentado made in Brazil.

Com base emacional, o novo posicionamento € dirigido a pessoas que procuram uma vida
mais alegre e sdo atentas a novas experiéncias. "As imagens utilizadas mostram a jovialidade,
a descontracao e a autenticidade dos vinhos brasileiros", afirma a gerente de Promocé&o
Comercial do WFB, Andreia Gentilini Milan. Todas as locacdes para as imagens que integram a
campanha institucional tiveram o Rio de Janeiro, a conhecida "Cidade Maravilhosa", como
cenario. A intencao é mostrar que, em geral, os vinhos brasileiros possuem caracteristicas
enoldgicas - de leveza, frescor e alcool moderado - que combinam com encontros simples,
alegres, descontraidos e prazerosos, em qualquer momento da vida.

O icone maximo representativo dos Vinhos do Brasil € um saca-rolhas criado pelos
designers Humberto e Fernando Campanha, internacionalmente conhecidos como Irmaos
Campana. A mensagem da campanha é "Abra sua cabeca. Abra um vinho brasileiro". O saca-
rolhas verde-amarelo funde dois universos, a forma organica das videiras, que se retorcem
naturalmente com o movimento de curvas da cadeira Corallo, que se cristalizam como um
rabisco no ar. A cadeira Corallo, objeto desenhado pelos Campana, conquistou o 1° lugar na
Feira Mdveis de Valencia, na Espanha, em 2005, e integra a cole¢do permanente do Museu de
Arte Moderna (MOMA) de Nova lorque. "E a forca da natureza e o poder da abstracéo,
reunindo beleza, corpo e poesia numa pecga Unica", definem os Campana.

SAIBA MAIS SOBRE OS VINHOS BRASILEIROS

- ApGs ter crescido 11% nos trés dltimos anos, a producao brasileira de vinho ndo sofreu
variagdo entre 2007 e 2008, ficando em 380 milhdes de litros (aproximadamente 350 milhdes
de litros de vinhos no RS; 15 milhdes de litros em Santa Catarina; e 8 milhdes de litros no Vale
do Séao Francisco). Assim, o Brasil consolidou a sua posi¢do como 5° maior produtor de vinhos
do Hemisfério Sul.



- Deste total (380 milh&es de litros), 10,7 milhdes (2,8%) foram exportados. Da producgéo de
cerca de 50 milhdes de litros de vinhos finos, 3,74 milhdes de litros (7,5%) foram exportados.
Em 2007, de uma producado semelhante de 380 milhdes de litros, foram exportados apenas 3,5
milhdes de litros (0,9%) de vinhos pelo Brasil.

- A area plantada de uvas no Brasil, que era de 79 mil hectares em 2005, alcangou os 100
mil hectares em 2008 - 3 mil hectares a mais do que em 2007. Conforme a OIV (Organizagéo
Internacional da Uva e do Vinho), a producédo e o consumo de vinho no Brasil em 2008
mantiveram-se estaveis.

- Maior pais da América Latina, o Brasil € um legitimo representante dos paises reunidos
no chamado Novo Mundo do vinho, mas com caracteristicas peculiares que o diferenciam de
todas as demais nagdes. Os vinhos e espumantes brasileiros, em termos gerais, sao leves,
frescos, frutados e com teor moderado de alcool.

- Apesar de jovem em comparagao com as histdricas regifes produtoras de vinhos do
Continente Europeu, a industria vinicola brasileira deu saltos formidaveis em termos de
inovacdes tecnoldgicas e manejo dos vinhedos nos ultimos 15 anos.

- O investimento é constante nos 50 mil hectares dedicados a producao no Brasil,
distribuida em seis regides principais: a Serra Galcha (incluindo a Indicagdo Geogréfica - I.G. -
do Vale dos Vinhedos, com 90% da producéo), a Campanha, a Serra do Sudeste e os Campos
de Cima da Serra, no Rio Grande do Sul; o Planalto Catarinense, em Santa Catarina; e o Vale
do Sao Francisco, no Nordeste do Pais.

- Os resultados sédo colhidos, a cada safra, na forma de produtos de excelente qualidade,
comprovada em mais de 1.800 premiacdes internacionais. Ja possuem notdrio reconhecimento
os espumantes da Serra Gaulcha, pela sua leveza e frescor, e muitos vinhos tintos e brancos,
pela complexidade e diversidade encontrada entre os tradicionais paralelos 28° e 32° Sul até o
Vale do S8o Francisco (entre 8° e 9°), a maior regido de vinhedos préxima ao Equador, com a
elaboracao de duas safras anuais.

Fonte: IBRAVIN (2/6/2009)

Redacao revista eletronica Oriundi
Link: http://oriundi.net/index.php

Vinhos&Vini

Santa Catarina dobra participacéo no projeto Wines=rom Brazil [pt]
Quinta-feira - 11/06/2009
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Wines From Brazil ganha adeséo de cinco vinicolas

O Projeto Setorial Integrado Wines From Brazil ganh adesédo de cinco novas
empresas em junho. Quinta Santa Maria, Santo ErRéserva da Cantina, Peterlongo
(Bebidas da Serra) e Monte Paschoal (Irmaos Basgof fazem parte do grupo de 38
vinicolas brasileiras interessadas em exportanm@das no projeto WFB, realizado
pelo Instituto Brasileiro do Vinho (lbravin) em paria com a Agéncia Brasileira de
Promocéo de Exportagdes e Investimentos (ApexdBrasi

Duas das novas adesdes sdo de Santa CatarinaEfasilitoe Quinta Santa Maria
unem-se a Panceri e Vilaggiod@ado como representantes catarinenses no Wines
Brazil. “Estamos ampliando cada vez mais 0 nossanak nas principais regides
produtoras de vinho do Brasil”, afirma a gerenté>democdo Comercial do WFB,
Andreia Gentilini Milan. Este ano, o projeto recelzeincluséo de duas vinicolas do
Vale do Sé&o Francisco. Andreia destaca que 80%rdasesas exportadoras séo
pequenas e médias. “O objetivo do projeto é ufiaress para proporcionar as
pequenas vinicolas o acesso ao mercado mundial&lali

O Wines From Brazil teve inicio ha sete anos naRBE. No ano seguinte, em 2003,
ocorreu a estreia nas exportacdes brasileirasnthe vie espumantes, com US$ 231
resultado do envolvimento de seis vinicolas paicies. De 2003 a 2008, o
incremento nas vendas foi de 1.927%, atingindo 468 milhdes — o dobro de 2007.

Destino das exportagdes

O destino das exportagfes de vinhos e espumartselilos somou 27 paises em
2008 — dois a mais do que em 2007. Os maiores \&sddaram exportados para
Holanda (14%), seguido por Estados Unidos (10%een&Anha (6%). Suica, Reino
Unido, Australia, Japdo, Republica Tcheca e Caapdéecem como 0S novos paises
compradores de vinhos e espumantes brasileirdgrido o ranking dos 10 principais
mercados importadores. "A intengdo € ampliar asgapdes de vinhos e espumantes
brasileiros para 30 paises este ano e conquisemg@esas participantes do projeto”,
afirma a gerente de promogao comercial do Ibravmreia Gentilini Milan.

Confira as vinicolas integrantes do Projeto Sdttmiagral Wines From Brazil:
Aurora, Boscato, Don Guerino, Casa Valduga, CavArdadeu, Cave de Pedra, Cave
Marson, Garibaldi, Cordilheira de Sant'ana, Dom didn, Quinta Santa Maria, Irma
Molon, Lovara, Santo Emilio, Panizzon, Mioranzajddnde Vinhos do Rio Grande,
Vallontano, Villaggio Grando, Don Laurindo, SaltdfniBrasil, Campestre, Cordeli¢
Courmayer, Dal Pizzol, Galiotto, Lidio Carraro, MeKaho, Miolo, Panceri, Perini,
Pizzato, Piagentini, Fazenda Ouro Verde, Reser@am¢ina, Peterlongo (Bebidas da
Serra) e Monte Paschoal (Irm&os Basso).
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~— the route to all gocd wine

June 2, 2009
Sophie Kevany

As Brazil increases its production and vine area, t  he country is set to improve the quality of its
wines with the launch of a new national technical n etwork.

The National Viticulture Science and Technology Net  work isworth 500,000 (1.5m Real), and is
charged with investments in oenology, research and modernisation throughout the country.

Run by wine industry professionals and local govern ment, it will cover three wine regions.
In southern Brazil the network will take in Rio Gra nde do Sul, Brazil's southern most state, Santa
Catarina, which includes Planalto Catarinense, and Pernambuco in the northeast, which includes

the Vale do Sao Francisco region.

Arnaldo Passarini of Ibravin, Brazil's wine develop ment body said he believed the system would
enable the country to ‘compete on a worldwide level '

Wine production in Brazil increased from 389m litre s in 2007 to 428m litres in 2008. However,
provisional 2009 figures indicate lower yields due to bad weather.

The national area planted with vines is up 38% sinc e 2002, according to the International Wine and
Vine Organisation (OIV). Exports are also up with a provisional 215% increase in volume between
2007 and 2008.

Noticias de Comércio
Exterior

WWW.CURSOSNAINTERNET.COM

Wines from Brazil

O Projeto Setorial Integrado Wines From Brazil ganhou a adesé&o de cinco novas empresas em
junho. Quinta Santa Maria, Santo Emilio, Reserva da Cantina, Peterlongo (Bebidas da Serra) e
Monte Paschoal (Irm&os Basso) agora fazem parte do grupo de 38 vinicolas brasileiras
interessadas em exportar e reunidas no projeto WFB, realizado pelo Instituto Brasileiro do



Vinho (lbravin) em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocéo de Exportacdes e
Investimentos (Apex-Brasil).

Duas das novas adesfes sao de Santa Catarina. Santo Emilio e Quinta Santa Maria unem-se a
Panceri e Vilaggio Grando como representantes catarinenses no Wines From Brazil. “Estamos
ampliando cada vez mais 0 nosso alcance nas principais regides produtoras de vinho do
Brasil”, afirma a gerente de Promocéo Comercial do WFB, Andreia Gentilini Milan. Este ano, o
projeto recebeu a inclusédo de duas vinicolas do Vale do Sdo Francisco. Andreia destaca que
80% das empresas exportadoras sdo pequenas e médias. “O objetivo do projeto € unir
esforgcos para proporcionar as pequenas vinicolas o acesso ao mercado mundial”, diz ela.

O Wines From Brazil teve inicio ha sete anos na FIERGS. No ano seguinte, em 2003, ocorreu a
estreia nas exportacdes brasileiras de vinhos e espumantes, com US$ 231 mil, resultado do
envolvimento de seis vinicolas participantes. De 2003 a 2008, o incremento nas vendas foi de
1.927%, atingindo US$ 4,68 milhdes — o dobro de 2007.

Destino das exportacdes

O destino das exportacfes de vinhos e espumantes brasileiros somou 27 paises em 2008 —
dois a mais do que em 2007. Os maiores volumes foram exportados para Holanda (14%),
seguido por Estados Unidos (10%) e Alemanha (6%). Suica, Reino Unido, Australia, Japao,
Republica Tcheca e Canada aparecem como 0s novos paises compradores de vinhos e
espumantes brasileiros, fechando o ranking dos 10 principais mercados importadores. “A
intencdo é ampliar as exportacdes de vinhos e espumantes brasileiros para 30 paises este ano
e conquistar 40 empresas participantes do projeto”, afirma a gerente de promogéo comercial do
Ibravin, Andreia Gentilini Milan.

Confira as vinicolas integrantes do Projeto Setorial Integral Wines From Brazil: Aurora, Boscato,
Don Guerino, Casa Valduga, Cave de Amadeu, Cave de Pedra, Cave Marson, Garibaldi,
Cordilheira de Sant'ana, Dom Candido, Quinta Santa Maria, Irmdos Molon, Lovara, Santo
Emilio, Panizzon, Mioranza, Unido de Vinhos do Rio Grande, Vallontano, Villaggio Grando, Don
Laurindo, Salton, ViniBrasil, Campestre, Cordelier, Courmayer, Dal Pizzol, Galiotto, Lidio
Carraro, Mena-Kaho, Miolo, Panceri, Perini, Pizzato, Piagentini, Fazenda Ouro Verde, Reserva
da Cantina, Peterlongo (Bebidas da Serra) e Monte Paschoal (Irm&os Basso).
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A novidade surgiu com uma parceria entre o Instirasileiro do Vinho (Ibravin) e a
Opus Promogdes.

A ideia € promover um rodizio entre as vinicolggrtunizando essa janela de
promocéo a todos os interessados. A primeira beadé com a novidade foi a atriz
Zezé Polessa (foto), que em sua passagem por/Aedie com a peca Nao sou feliz,
mas tenho marido tinha & disposicao, no camarimprautos da linha SulBrasil, da
vinicola Lidio Carraro, além de ter recebido unmhariop premium da cantina gadcha.
O rodizio j& esta em andamento. No sabado pasyadm forneceu as bebidas para o
show de Lulu Santos foi a Miolo, e para Ana Camliue estard na Capital na quarta, a
carta contara com espumantes da Casa Perini.

Essa é uma maneira de tirar espacgo de produt@sgsiros. A cava espanhola
Freixenet, por exemplo, habitualmente realiza #sbede promog&o em eventos
culturais. Além de divulgar os rétulos daqui, Zigiiva atende um pedido de muitos
artistas, nacionais e estrangeiros, que querenecenbs vinhos e espumantes
nacionais, segundo o diretor comercial da Opus &¢oss, Edgar Ruther.
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A metade das vinicolas presentes — Miolo Wine Gr&atton, Casa Valduga, Lidio
Carraro, Don Laurindo e Vinibrasil — estao apremetd produtos laureados em 2009
na Franga. Instaladas no estande do Projeto Sdtdegrado Wines From Brazil
(WFB), com 64mz2 (BD14 Hall 1), de hoje (21) at&réxima quinta-feira (25), no
Parque de ExposicOes de Bordeaux Lac, Miolo, SaltGasa Valduga estéo
promovendo a degustacao de alguns de seus virdggienantes premiados em solo
francés este ano: o Miolo Espumante Millésime BO@6, o Rar 2005, o Miolo Cuvée
Giuseppe 2005, o Salton Desejo Merlot 2006 (sersidra 2005 premiada), o Salton
Talento 2005 e o Casa Valduga Gran Reserva Chaag@@08.

A participacéo brasileira na Vinexpo é organizad pnstituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin), em parceria com a Agéncia BrasileirsPdemocéo de Exportacdes e
Investimentos (Apex-Brasil). A gerente de PromoCamercial do WFB, Andreia
Gentilini Milan, destaca que as premiagdes dososdriirasileiros sao resultado de
pesados investimentos em inovagdes tecnoldgicamejmdos vinhedos nos ultimos
15 anos. Segundo ela, a aplicacdo de recursos éerniwacéo € constante nos 50 mil
hectares dedicados a producéo de vinhos no Bdésgiibuidos em seis regifes
principais: a Serra Gaucha (incluindo a Indicac&od@eafica — I.G. — do Vale dos
Vinhedos, com 90% da produgéo), a Campanha, a @eBadeste e os Campos de
Cima da Serra, no Rio Grande do Sul; o Planaltar@@nse, em Santa Catarina; e o
Vale do S&o Francisco, no Nordeste do Pais.

Os resultados séo colhidos, a cada safra, na fdempaodutos de excelente qualidade,
comprovada em mais de 1.800 premiag0des internasjaggundo informagdes da
Associagao Brasileira de Enologia (ABE), que orgaai participagédo brasileira nos
concursos internacionais. “Ja possuem notorio te@mento os espumantes da Serra
Galcha, pela sua leveza e frescor, e muitos vitiites e brancos, pela complexidade e
diversidade encontrada entre os tradicionais Jasa8° e 32° Sul até o Vale do S&o
Francisco (entre 8° e 9°), a maior regido de viobgadxima ao Equador, com a
elaboracao de duas safras anuais”, destaca Andreia.

As premiag0Oes recebidas pelos vinhos brasileirdgaiaca em 2009: 1) Vinalies
Internationales, em Paris: 11 medalhas; 2) Conddmssdonnay du Monde, em Saint-
Lager: 6 medalhas; 3) Concurso Challenge Internakibu Vin, em Bordeaux: 7
medalhasConfira a premiacdo de vinhos brasileiros no SiteaVinho Brasileiro
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A partir de agora o Instituto Brasileiro do VinHbravin) passa a contar com um
Comité de Mercado para realizar acdes em trés éspagificas: trade marketing,
vendas e logistica. O principal objetivo é apra@redt nova campanha institucional dos
Vinhos do Brasil para o mercado interno e extew®pontos de venda, para
impulsionar a comercializagédo dos produtos nacgnai

Um projeto-piloto serd desenvolvido a partir daguém Porto Alegre, S&o Paulo e
Gramado, para servir de modelo a todo o Pais, ortoa campanha publicitaria da



marca Vinhos do Brasil.

— Esses serdo pilotos, depois podem ser ampliadeamd@do tem a proximidade com a
regido, mas em julho tera publico de diversos kegjdo pais — explica o diretor-
executivo do Ibravin, Carlos Raimundo Paviani.

Em restaurantes, os clientes receberdo materigg ssbvinhos nacionais
comercializados. Em supermercados e casas espadasiserdo instaladas ilhas de
degustacéo, onde pessoas treinadas vao orienthe mes.
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Agora que tem no portfélio uma estratégia de margetonsistente, a vitivinicultura
nacional vai a campo para divulgar nossa bandeifaxterior. E sem rodeios, atacaré o
coragao do setor no Velho Mundo: Bordeaux, na FBraf\@quipe formada por Instituto
Brasileiro do Vinho (Ibravin) e Agéncia Brasilenla Promocéo de Exportagdes e
Investimentos (Apex-Brasil) participara da Vinexfaita que ocorre de 21 a 25 de
junho nesta que é a mais afamada regido produtovenbos do planeta.

A ideia é apresentar rotulos brasileiros, mas sotoedivulgar o conceito dos vinhos
daqui, aquele propagandeado pela campanha "Abreabega. Abra um vinho
brasileiro" e que tem como simbolo o saca-rolhaemelvido pelos Irmaos Campana.
Depois de passar pela London Wine Fair, é a vezaanpanha desembarcar na
Franca. S6 que o evento acaba sendo uma vitribalgloois dele participam 2,4 mil
expositores de 45 paises, mais de 50 mil visitateels10 nacdes e, bastante importante,
1,3 mil jornalistas de todo o mundo.



