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RS: Projeto Comprador gera R$ 7,99 milhdes na Fenav  inho

Foram realizadas mais de 1,4 mil reunibes entre vin icolas e compradores do
Brasil e do exterior na feira de Bento Gongalves, n 0 Rio Grande do Sul.

Bento Goncgalves/RS

A proposta do Projeto Comprador - realizado na Fenavinho Brasil 2009, em Bento
Gongalves (RS) - de impulsionar as vendas do setor vitivinicola nacional e ampliar a
rede de contatos entre vinicolas galchas e compradores de outros estados e do
exterior, superou todas as expectativas. O volume alcancado nas trés rodadas de
negacios (dias 30 de janeiro, 6 e 13 de fevereiro), foi de R$ 7,99 milhdes em vendas
fechadas e em projecdes, nas 1.420 reunides realizadas durante a feira no municipio
gaucho distante 75 km de Porto Alegre.

Participaram do projeto 80 vinicolas, compradores nacionais de 15 estados brasileiros
e compradores internacionais da Alemanha, Estados Unidos, Irlanda e Suécia. O
Projeto Comprador é uma iniciativa da Fenavinho Brasil, em parceria com a Agéncia
de Promocédo de Exportacbes e Investimentos (Apex), Instituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin) e Servigco Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae
Nacional).

O consultor do projeto, Andrei Martinez, destaca que nesta edicdo houve um
acréscimo significativo no niamero de compradores, o que contribuiu para atingir o
resultado. “O niamero de compradores, em relacdo a 2007, passou de 31 para 84. O
resultado de quase R$ 8 milhdes representa o nimero de negécios fechados e as
perspectivas em relagdo a concretizacdo de novos negdécios para os proximos 12
meses”, analisa. Estiveram na Fenavinho compradores brasileiros de Alagoas, Bahia,
Distrito Federal, Goias, Minas Gerais, Parana, Pernambuco, Piaui, Rio de Janeiro, Rio
Grande do Norte, Rio Grande do Sul, Rondbnia, Santa Catarina, Sdo Paulo e Sergipe.

Segundo Martinez, o sucesso obtido com a edi¢céo do Projeto Comprador deste ano é
resultado do trabalho de fortalecimento e de divulgacéo do vinho nacional em todas as
regibes do Pais, com o objetivo de destacar a qualidade do produto e, dessa forma,
enfrentar a concorréncia do vinho importado. “As a¢c8es contribuiram para consolidar a
bebida produzida no Rio Grande do Sul junto ao mercado brasileiro e também no
Exterior. A preparacdo das vinicolas para a ampliacdo de seus mercados também
auxiliou no aumento da comercializacdo da bebida durante as trés rodadas de



negaécios”, complementa.

Na avaliacdo da gestora do projeto Arranjo Produtivo Local de Vitivinicultura da Serra
Gaulcha, Raquel Rohden, o Projeto Comprador, além de impulsionar negécios com
empresas de outros estados e do exterior, propicia as vinicolas ampliar seus contatos
para o fechamento de negécios futuros. “A grande vantagem para as vinicolas é que
elas permanecem em sua regido, divulgam e comercializam seus produtos quase sem
custos. E uma forma de levar os compradores até a regido onde estdo situadas,
inclusive para conhecerem todo o processo de elaboracdo do vinho na propria sede
das empresas. O Projeto Comprador € mais uma das iniciativas que visam fortalecer o
setor e divulgar a gualidade do vinho nacional”, destaca.

A sécia-proprietaria da Vinicola Panizzon, Ana Paula Panizzon, assinala que o projeto
proporcionou a empresa estabelecer contatos com compradores internacionais da
Suécia e Alemanha, por exemplo, algo novo para o empreendimento, que ainda néo
exporta seus produtos. “Durante as rodadas divulgamos nossos produtos e ampliamos
0s contatos com compradores nacionais e também estrangeiros. A participagdo no
projeto foi valida por nos abre acesso ao mercado internacional, ja que uma das metas
da empresa a longo prazo é exportar. Nossa expectativa € de que ja nos proximos
meses  0S negdcios iniciados possam  ser  efetivados”, completa.

Comércio Brasil
Na ultima rodada de negécios, realizada na sexta-feira passada (13), 12 vinicolas
integrantes do projeto Comércio Brasil puderam comercializar seus produtos com
compradores do Rio de Janeiro, Sergipe, Santa Catarina e Pernambuco. O Comércio
Brasil, criado em 2005 pelo Sebrae Nacional, é destinado a viabilizar a
comercializagcdo de produtos e servigos das micro e pequenas empresas (MPE) junto
a representantes comerciais, distribuidores, lojas especializadas e outros canais de

comercializacéo em ambito nacional.

Segundo a gestora do Comércio Brasil no Estado, Marcia Luciane Thier, o volume
gerado e a expectativa de negocios futuros, a partir dos contatos realizados na
Fenavinho, devem alcancar cerca de R$ 1,3 milhdo. “Do volume total de negdcios
gerados na ultima rodada do Projeto Comprador, as vinicolas integrantes do Comércio
Brasil responderam por 42% do total comercializado”, comemora. Segundo a gestora,
0s compradores nacionais que participaram da rodada foram identificados por agentes
de mercado pertencentes ao projeto de outros estados. Conforme Marcia, além de
vinicolas, o Comércio Brasil atende MPE dos setores de calcados, componentes para
calcados, artesanato, jéias e lingerie.

A Fenavinho é realizada desde 1967, e representa 0 maior evento vitivinicola do Pais.
Responsavel pelo desenvolvimento de um dos maiores pdélos econdémicos do Sul do
Brasil, a atividade passou a denominar-se Fenavinho Brasil em sua Ultima edi¢do, em
2007, integrando, comercializando e promovendo os vinhos e a cultura de todas as
regides vitivinicolas brasileiras. Além da farta gastronomia, a festa mantém uma ampla
programacdo artistica, com exposicbes culturais, shows e grandes espetaculos.
Através de seus projetos, o evento pretende manter valores culturais materiais e
imateriais presentes nas comunidades que tém o vinho como vertente cultural. Mais de
120 mil pessoas ja passaram pelo evento, que segue até o dia 24 de fevereiro.

O APL de Vitivinicultura prioriza a inser¢do e a ampliacdo das micro e pequenas
vinicolas locais no mercado. Suas acfes beneficiam 168 vitivinicultores e vinicolas da
Serra Galicha dos municipios de Anténio Prado, Bento Gongalves, Caxias do Sul,
Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi, Monte Belo do Sul e Verandpolis. O projeto
tem como foco estratégico: externalizar e promover as indicacbes geogréficas;



Aumentar o consumo do vinho; melhorar o sistema de producdo e a qualidade da
matéria prima; abrir novos mercados para o vinho; entre outros

Fonte: Agéncia Sebrae de Noticias
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A crise val a feira

Dois sentimentos opostos marcaram a abertura,
sexta-feira Ultima, da Feira Nacional do Vinho, em Bento Goncalves. Festa para o
publico e graves preocupacfes entre os produtores. A vinicultura nacional vive um
momento dificil. Fechou o ano de 2008 com estoques de 290 milhSées de litros, o
equivalente quase a producdo de uma safra inteira, e, com as adegas ainda
abarrotadas, esta dando a partida a colheita de 2009, onde se estima um ingresso
aproximado de mais 330 milhdes de litros. Os vinicultores adoram dizer que, em seu
ramo, o consolo de quem quebra é beber o encalhe. No caso presente, porém, s6 uma

sede de gigante dara conta.

Qual o problema? Alguns incriminam o baixo consumo nacional, deprimidos com
nossos magros dois litros por habitante e invejosos de mercados vizinhos, como o
uruguaio e argentino, em que 0 per capita beira os quarenta. A lista de vildes continua
com a danada da concorréncia do vinho estrangeiro, a voracidade fiscal do governo, o

clima tropical que ndo estimula o consumo, o tal do custo Brasil.



O Instituto Nacional do Vinho encomendou pesquisa abrangendo as regibes Sul,
Sudeste e Norte-Nordeste, com o objetivo de identificar melhor os entraves. Uma das
conclusdes foi que o publico ignora os beneficios proporcionados pelo vinho. Com
uma surpresa: esse desconhecimento ocorre também nos supermercados e grandes
cadeias varejistas, entre os gerentes e funcionarios, o pessoal supostamente
responsavel pela orientacdo do publico. Em paises como os Estados Unidos, o
consumo cresceu a partir da percepcédo da vocagédo da bebida como parceira da boa

mesa e de sua importancia na prevencado de numerosas doencas.

"Imaginavamos que a falta de informacdo era s6 dos consumidores, mas nao, ela
acontece igualmente junto aos pontos de venda e distribuidores”, relatou o presidente
do Ibravin, Denis Debiasi, para quem os canais de comercializacdo sdo determinantes
na decisdo de compra pelo cliente. Nado é o caso das lojas especializadas, onde os
atendentes mostram maior preparo. Debiasi propde um trabalho efetivo com as
equipes que atuam nas redes varejistas, ja que ai se concretizam 70% das vendas do

setor.

Para o presidente do Sindivinho, Hélio Marchioro, aprimorar a competitividade é a
palavra de ordem. "Temos nichos de mercado com excelente desempenho, como dos
espumantes e do suco de uva", ele enfatiza. As dificuldades maiores estdo entre as
cantinas sem estrutura comercial e de marketing, em especial as pequenas e médias,
gue vendem a granel. Essas empresas respondem por 60% da producéo vinicola do
pais, e por isso, pelo seu peso, acabam desequilibrando o segmento. Ele entende que
pedir apoio ao governo ndo resolve o problema, apenas o minimiza no curto prazo.
"Temos de pensar e agir diferente, e, para isso, necessitamos de nos unirmos mais".
Nessa mesma linha de raciocinio, exigir que se onerem as importagcdes com impostos
para encarecé-las também ndo é o caminho. A exposi¢cdo do consumidor aos vinhos
importados permitiu-lhe novos padrdes de referéncia e estimulou a modernizagdo da
inddstria nacional. Temas como esses certamente estardo no centro das discussdes

ao longo da Fenavinho.

O lado festivo do evento promete. A feira, em sua 142 edicdo, ganhou corpo e
importancia. Prolonga-se até 24 de fevereiro, com um programa diario de shows,
espetaculos teatrais, dancas folcléricas, projetos culturais, cursos de degustacao e
provas de vinhos nos estandes das vinicolas. Esta é a época da vindima na Serra
Gaulcha. A maioria das vinicolas acolhe os visitantes, permitindo que acompanhem a

atividade. Os hotéis da regi&o costumam lotar. E bom reservar.



Enodicas

+ Em fase final as obras de instalacdo do restaurante e loja de vinhos do sommelier
Eliseu de Lara, no Cabral. Abre logo ap6s o carnaval. O crescimento do bairro

justificava um estabelecimento dessa natureza.

+ O Ippai Suchi Bar ampliou o cardapio e o horario de atendimento, aberto agora das
17h30m a meia-noite. Os clientes podem utilizar a excelente carta de vinhos do anexo
Dueto Wine Restaurant, também pertencente a familia Lorenzetti. Ambos funcionam

no Clube Curitibano.

+ A boa noticia: o Quinta da Leda 2005 logo estarda novamente disponivel em Curitiba,
acompanhando a remessa da safra do ano 2000 do Barca Velha. A ma: o vinho custa
R$ 198 a garrafa, e ndao os R$ 120 anunciados, por engano, na coluna do ultimo

domingo.

+ Comecam a chegar ao Brasil os tintos bordaleses da safra 2005, ano considerado
perfeito, superior aos ja consagrados 1990, 1996 e 2000. Os precos foram a
estratosfera, e, mesmo assim, a oferta é escassa. Mercados mais abonados, como o
europeu e o norte-americano, absorveram o grosso da producéo, apesar de toda a

crise que rola.

Segunda-feira, 02 de fevereiro de 2009
Famosa cave em pedra basaltica

Semana passada, quando fomos até a serra galdcha gravar o programa sobre a
producdo de espumantes, visitamos a maior constru¢cdo da América Latina em pedra
basaltica. L4 na vinicola Peterlongo, conversamos com o endlogo Daniel Fornari, que,
além de nos explicar sobre o processo de fabricacdo de espumantes, contou também
um pouco da histéria do lugar. A producdo da bebida no Brasil comecou exatamente
naquele prédio, construido no inicio do século passado.



foto divulgacéo

Tudo comecgou em 1829, quando chegou ao Brasil, vindo da Italia, Manuel Peterlongo.
Palavras de Fornari: “ele trouxe de |a, esperancas, sonhos, e formulas de licores que
ja existiam na familia por muito tempo”. S6 que quando ele chegou na regido serrana,
teve uma decepcao, ja que ndo havia desenvolvimento. Seus sonhos tiveram que ser
adiados. A histéria de Garibaldi se cruza com a histéria do imigrante: como engenheiro
agrimensor, foi responsavel pelos tracos da cidade.

Manuel batalhou e ndo desistiu dos seus projetos: em 1913, comecgou 0 processo de
fabricacdo de champagne e, em 1915, fundou a vinicola Peterlongo. Com o
crescimento dos negdcios, o filho dele, Armando, que tinha ido estudar na Capital,
voltou para trabalhar na empresa. Em 1924, com a morte do pai, assume 0s negaécios.

- E dai foi uma carreira de sucesso. Em 1942, a Peterlongo exportou pela primeira vez
para Nova York. E nesse periodo o espumante Peterlongo era servido em festas, em
navios, avides. Até 2002, a empresa pertenceu a quatro geracdes da familia, nessa
época, foi vendida para outro grupo — contou o endlogo.

Mas o0 mais interessante da nossa visita foi conhecer a cave subterranea, construida
em 1930, especificamente para a fabricacldo de espumantes através do método
champenoise. Essa foi a primeira cave construida no Brasil. A temperatura fica entre
12°a 14T o ano inteiro, sem climatizador, foi pro jetada para isso.

- Essa cave foi construida estrategicamente. Tem um tanel que quando sopra o vento
minuano ele emboca e consegue manter a temperatura constante do ambiente. No
passado, se aproveitava o tunel na hora de gelar o espumante, para vocé fazer o
degorgement, essas garrafas eram levadas para a entrada do tanel, eram molhadas, e
com o vento frio congelava a 4gua em cima das garrafas e era feito o degorgement —
explica Fornari.

Quer saber mais sobre o processo champenoise e entender o que é o degorgement?
Aguarde, em breve a gente explica aqui como funciona.



Tentei fotografar o tlnel, meu retrato nao ficou muito bom, mas ilustra um pouco o que
€ o lugar...

Postado por Priscilla Ferreira as 06h04 Comentarios (0) | Envie para um
amigo | Link

Jornal do Comeércio e no site  www.paginarural.com.br

Terca-feira, 03 de fevereiro de 2009 - 07h18m

RS: lbravin promove visita técnica a Encruzilhadad o Su
Encruzilhada do Sul/RS

O Instituto Brasileiro do Vinho (lbravin), em parceria com a Secretaria da Agricultura,
Pecuaria, Pesca e Agronegécio (Seappa) e a Emater-RS, promove, nesta terca-feira
(3), uma "visita técnica" a Encruzilhada do Sul. Segundo o diretor-executivo do lbravin,
Carlos Paviani, o objetivo € verificar as condi¢bes da colheita e projetar a safra que
sera colhida no municipio, ja reconhecido como um dos destaques entre as novas
areas vitivinicolas do Brasil. "Encruzilhada apresenta um terroir diferenciado, que tem
produzido vinhos de extrema qualidade e  autenticidade", afirma.

Hoje, o municipio, que era chamado de a "Terra da Ovelha", ja € conhecido como a
"Terra da Ovelha e do Vinho". Descoberto ha cerca de 10 anos, o clima e solo tem se



a

mostrado ideais para o cultivo de uvas varietais destinadas a producdo de vinhos
finos. O plantio no municipio comegou em 2002, com trés propriedades ocupando 55
hectares. Hoje, sdo 20 propriedades com producéo instalada em 225 hectares — sendo
216 ha de uvas viniferas e apenas 9 ha de uvas americanas. O gerente de Marketing
do Ibravin, Diego Bertolini, salienta que 90% s videiras sdo conduzidas em espaldeira,
sistema especialmente recomendado para a producéo de vinhos finos por priorizar a
qualidade dos produtos.

Atualmente, ha 16 vinicolas com parreirais em Encruzilhada do Sul. Os destaques sao
as presencas de Chandon, Casa Valduga, Lidio Carraro, Angheben e Alianca. A
primeira vindima ocorreu ha quatro anos, com a surpresa de gerar vinhos com mais de
15% de alcool, semelhante em estrutura aos originarios do Nappa Valley, na Califérnia
(EUA). Um dos diferenciais do municipio € o cultivo de uvas inéditas no Brasil, como
as cepas de origem européia Tempranillo, Teroldego, Touriga Nacional e Barbera.
Segundo a Associacdo Brasileira de Someliers (ABS), os vinhos originarios do
municipio sdo uma grande promessa nacional. "No futuro, estardo disputando as
prateleiras com os melhores exemplares sul-americanos"”.

ROTEIRO DA VISITA TECNICA

9h — Propriedade - Lidio Carraro

10h — Propriedade Casa Valduga

11h — Propriedade Vinhedos da Quinta - Angheben

12h30 — AlImoc¢o com harmonizacéo de vinhos

Fonte: OAJ Comunicacgdo & Marketing - Orestes de Andrade Jr.

http://cordeiroevinhobyucha.blogspot.com

TERCA-FEIRA, 3 DE FEVEREIRO DE 2009
Merendim da vindima

Uma volta ao passado € uma das atracfes especiais da Salton para esta safra. O
projeto Merendim da Vindima ira levar os visitantes as antigas colheitas de uvas feitas
pelos imigrantes italianos na Serra Galcha. Os aventureiros passarao pela
experiéncia de colher a uva e participar do merendim, o tipico lanche italiano feito
embaixo das parreiras. Sob uma toalha xadrez, copa, queijo, salame, cucas, pao
colonial, chimias e, claro, muito vinho, espumantes e suco de uva convidam para uma
festa gastronémica. Para completar o cenario, os visitantes sdo presenteados com
chapéu de palha e camiseta.
A atividade, no entanto, tem inicio com um passeio pela vinicola, onde os grupos
poderdo conhecer o processo de elaboracdo de vinhos e desvendar alguns de seus
mistérios. Ainda na vinicola, todos sao convidados a participar de um minicurso de
degustacdo com alguns dos principais rotulos da Salton, lider na producdo e na
comercializacéo de espumantes no pais.
O passeio deve ser agendado e sera realizado todas as quartas-feiras e sabados, a



partir das 10h, por adesédo. Outros dias e horarios podem ser disponibilizados para
grupos acima de 10 pessoas.
As inscricbes podem ser feitas pelo site www.salton.com.br, pelo e-malil
comunicacao@salton.com.br ou pelo telefone (54) 2105.1000.

Programe-se

O qué: Merendim da Vindima

Onde: Vinicola Salton

Quando: quarta e sdbados, durante a safra

Investimento: R$ 46,00/pessoa

Postado por Cordeiro&VinhoByUcha as 13:58 0 comentarios
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Governo vai apoiar comercializacéo de 38 milhdes d e litros de vinho

Primeiro edital para 16 milhdes de litros deve ser publicado ainda nesta semana

Cooperativas e industrias de vinho do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina véo
receber apoio do governo federal para a comercializacdo de 38 milhdes de litros da
bebida nesta safra. O primeiro edital, para 16 milhdes de litros, deve ser publicado
pela Companhia Nacional de Abastecimento (Conab) ainda nesta semana e a
negociacado sera por meio de Prémio para o Escoamento do Produto (PEP).

A emissdo da nota fiscal da industria para o produtor podera ocorrer durante a
comercializacao e o pagamento realizado apds a industrializagcdo. O novo regulamento
foi publicado no Diario Oficial da Unido (DOU).

De acordo com o diretor de Logistica e Gestdo Empresarial da Conab, Silvio Porto, “a
atuacao do governo permitira uma equalizacdo do volume em estoques, abrindo
espaco para que as cooperativas e industrias cumpram o valor do preco minimo, de
R$ 0,46".

A mudanca atende orientacdo da Camara Setorial da Cadeia Produtiva de Viticultura,
Vinhos e Derivados que, por meio de governo e representantes do setor, reclamava o
acesso as operacoes. Para receber o PEP, o arrematante precisa apresentar a Conab
duas notas fiscais: a primeira emitida pelo produtor, garantindo que foi remunerado
pelo preco de referéncia e, a outra, expedida pelo proprio arrematante do prémio,
comprovando o escoamento para as regides determinadas no edital.

No ano passado, a Conab ofertou subvencdes para o escoamento e destilacdo de 177
milhdes de litros de vinho. IndUstrias e cooperativas arremataram prémios para 26,6
milhdes de litros.

Link:
http://mediacenter.clicrbs.com.br/templates/player.aspx?contentiD=48242&uf=2&chan
nel=98




Agroneqocio | 04/02/2009 | 20h30min

Novo polo viticola revoluciona mercado no Sul do p ais

Regido com caracteristicas diferenciadas estimula i nvestimentos
Cristiano Dalcin, Encruzilhada do Sul (RS) | reportagem@canalrural.com.br

Link:
http://mediacenter.clicrbs.com.br/templates/playerpopup.aspx?midia=50100&channel=
98

Um novo polo viticola esta revolucionando o mercado no Sul do pais. A mais de 200
quilémetros da Serra gaulcha, as fazendas sdo usadas por vinicolas famosas para o
plantio dos proprios vinhedos. Os produtores garantem que a regido tem
caracteristicas bem especiais, e apostam que é dessas terras — por serem baratas e
terem bastante espaco para aumentar os parreirais — que sairdo as uvas do futuro.

— N6s temos 20 fazendas produzindo vinhedos aqui e todas elas séo de produtores da
Serra gaucha que vieram em busca de um novo terroir, de uma regido com uma
caracteristica diferenciada, e encontraram em Encruzilhada do Sul — conta o gerente
de marketing do Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), Diego Bertolini.

As qualidades de solo e clima estao tornando a regido conhecida no pais. De acordo
com especialistas, as condi¢cdes sdo consideradas ideais para a fabricacdo de vinhos
finos.

A descoberta foi feita pelo vitivinicultor Idalencio Angheben na década de 90. Ele
analisou dados do governo que mostravam a quantidade de chuva durante 30 anos no
Estado, e viu que Encruzilhada era diferente.

— E o municipio onde ocorreu menos precipitacdo ocorre no Rio Grande do Sul
durante muitos anos de pesquisa. Com o calor e 0s ventos caracteristicos dessa
regido, mesmo que ocorram chuvas com certa frequéncia durante o periodo de
maturacao da uva, ela seca rapido — explica.

Jodo Valduga planeja construir uma vinicola na fazenda ja no ano que vem. A idéia é
dividir a fabricacdo de vinhos e espumantes com a unidade de producéo de vinhos que
ele tem na Serra.

— Podemos usar na Serra galcha as uvas brancas como base para espumantes e
vamos usar aquelas mais doces, em especial as tintas, como novas variedades que
estdo se adaptando muito mais aqui pelo teor de acglicar do que as serranas. Temos
gue apostar muito mais nesta regido — diz o vitivinicultor.
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Quinta-feira, 05 de fevereiro de 2009

Espumantes de qualidade internacional

Foto: Banco de Imagens
Ibravin/WFB. Foto: Gilmar
Gome

O brasileiro esta descobrindo os espumantes. Tanto que o mercado vem crescendo
nos utlimos anos. Conversamos com Carlos Paviani, diretor executivo da Ibravin
(Instituto Brasileiro do Vinho), que credita o crescimento a qualidade do produto,
principalmente a producédo da serra gadcha, e também a uma maior divulgacdo da
bebida.

— Nos ultimos anos, de 2001 para 2008 por exemplo, em sete anos dobrou, mais que
dobrou, o consumo de espumantes, e particularmente o consumo de espumantes
moscatéis, provenientes da uva moscato e sdo mais adocicados. Eles quadriplicaram
a comercializacao neste periodo, um produto que até a década de 90 nao existia. O
chamado espumante moscatel surge no final da década de 90, no inicio do século XXI
ele se estabelece e hoje ganhou boa parte do mercado brasileiro. E € um produto que
o Brasil tem uma boa relacdo preco/qualidade e por isso estabelece uma
competitividade positiva em relacéo aos concorrentes internacionais — explica Paviani.

Os consumidores brasileiros, segundo Paviani, ttm a possibilidade de adquirir um
produto de alta qualidade com um preco razoavel, bastante acessivel. Pelas condi¢des
de producéo, pela técnica que se desenvolveu na regido e pelas condi¢des climaticas
da serra galicha, a producao dos espumantes foi favorecida e se consolida cada vez
mais como um produto de alto reconhecimento de sua imagem e da sua qualidade no



|

mercado internacional. Visando conquistar o mercado externo, a lbravin incentiva a
exportacdo de espumante:

— O projeto de exportacfes que a lbravin coordena junto com a PEC's é uma das
estratégias para oferecer aos paises tradicionais 0 nosso espumante. Existem
dezenas, ou até centenas de paises produtores de vinhos, mas sao menos de 10 no
mundo todo que produzem espumantes de qualidade. O Brasil tem como estratégia
entrar em paises ja tradicionais, ja consumidores, que conhecem a qualidade desses
produtos. A ideia é que isso sirva de abertura também para os vinhos brasileiros —
exp0Oe o diretor.

Postado por Priscilla Ferreira as 05h42 (Horario de Brasilia)Comentarios
(0) | Envie para um amigo | Link

Sabado, 07 de fevereiro de 2009

Tem cheiro de qué?

Fim de semana passado, uma colega aqui do Canal Rural
visitou a Fenavinho e nos escreveu uma boa dica de fim de
semana, ai vai:

"Um passeio imperdivel pra quem pretende passar pela Serra
Gaulcha durante os finais de semana do més de fevereiro é
uma visita a Fenavinho, em Bento Gongalves. Além de reunir
produtores da regido que comercializam produtos tipicos da
colonizacéo italiana e artesanato, exibir uma bela exposicdo de
uvas viniferas e agregar dezenas de vinicolas — com
degustacao! — o visitante ainda pode experimentar um tipico
prato "da colénia" — péo, vinho, salame e queijo.

Uma das surpresas que o visitante encontra assim que entra nos pavilhdes da feira é o
espaco dedicado ao sentido do olfato. Recepcionistas desafiam quem se aproxima das
mesas com estranhos tubinhos em cima: vocé adivinha que cheiro é esse? Cada
recipiente contém um aroma que pode ser encontrado em vinhos — baunilha, canela,
menta, frutas citricas... € uma delicia ficar brincando de cheirar e adivinhar!

Pra quem dispde de um pouco mais de tempo, a feira oferece cursos gratuitos de
degustacdo com duracdo de trés horas. Depois de bater perna pelo pavilhdo todo,
guem ainda tiver disposicao pode assistir ao espetaculo "As arvores das nozes de
Ouro", com ingressos a R$ 3, e a um lindo espetéculo cénico com bonecos gigantes, a
"Opera Popular do Vinho" — ingressos de R$ 10 a R$ 20."

Ai vai o servico da feira:
Fenavinho Brasil 2009

Quando: de 30 de janeiro a 24 de fevereiro de 2009 (sextas, sabados e domingos e
Feriado de Carnaval)

Local: Parque de Eventos de Bento Goncalves



Horarios de visitacao:

Sextas-feiras, das 18 as 22 horas

Sabados, das 10 as 22 horas

Domingos, das 10 as 20 horas

Segunda de carnaval (23/02), das 10 as 22 horas
Terca de carnaval (24/02), das 10 as 20 horas

Ingressos: R$ 5 por pessoa

Postado por Priscilla Ferreira as 05h51 (Horario de Brasilia)Comentarios
(1) | Envie para um amigo | Link

Jornal O Estado do Parana e Parana.com

Gastronomia/ Colunistas/ Carta de Vinhos

08/02/2009 as 00:00:00 - Atualizado em 04/02/2G09601:08

Qual o melhor?

A pergunta é recorrente entre apreciadores de tintos
e brancos, especialmente os menos rodados. "Qual o melhor vinho?". Quem a faz
espera uma resposta objetiva, sem rodeios, com 0 nome da preciosidade, lugar de

origem, produtor e também o preco. Diante da informacdo de que fica complicado



escalar o tal melhor, baixa um ar de profunda decepc¢éo e a suspeita de que o leite -

ou o vinho - esta sendo escondido. Mas a verdade é simples assim. Nao ha melhor.

Claro que tem ai um divisor de aguas, aquele que separa os vinhos artesanais,
moldados pelos caprichos de mamé&e natureza, dos que, no parreiral ou na cantina, se
valem de artificialismos para compensar tudo o que ndo trouxeram do bergco. Os
primeiros sempre serdo melhores, embora os Ultimos tenham contribuido em muito
para elevar a qualidade média das nossas prateleiras. Dificilmente, entretanto,

passarao disso, de vinhos médios, destinados ao consumo corrente.

Para ser melhor é preciso correr riscos, expor-se aos humores do clima e renunciar
aos malabarismos e atalhos que a tecnologia moderna disponibiliza. Cabe ao produtor
se submeter a alternancia entre safras Otimas, boas ou ruins e as implicacdes
comerciais que isso acarreta. E o consumidor deve aceitar o fato de que um rétulo,
privilegiado num determinado ano pelos aleatérios favores de Séo Pedro, podera em

outro se afundar na mediocridade.

Nao ha como negar que alguns produtores, proprietarios de vinhedos com solos e
localizacGes fora de série, e com o dominio do oficio lapidado pelo suor de sucessivas
geracdes, fardo vinhos excelentes mesmo em anos onde nada ajudou, mantendo em
alto nivel o padrao. Um Romanée-Conti ou um Lafite Rothschild sempre mereceréo
reconhecimento, o que rigorosamente ndo significa que sejam os melhores. Lendas

como essas S&0 caso a parte e cobram seu preco.

Mas séo poucos. Excecdes. A listagem de todos os rétulos hoje produzidos no mundo
resultaria numa edicdo volumosa como uma enciclopédia, com esses, 0s especiais,
mal preenchendo uma das paginas. No mundo dos vinhos, a qualidade tem carater
vollvel, esquivo, foge ao controle humano. As incertezas submetem as tabelas de
classificacdo de tintos e brancos a uma eterna gangorra. Um sobe-e-desce, no
entanto, que € a dor e a delicia dos apreciadores, pois esta ai uma das facetas mais
instigantes dessa paixdo, a caca de rotulos especiais e o infinito prazer da

descoberta.

Guias com notas e recomendacdes trazem boas informagfes, mas nunca devem ser a
palavra final, até porque no vinho, como na gastronomia, 0os gostos variam e nao se
discutem. Além disso, numa eleicdo do melhor contam fatores subjetivos. Muitas
vezes, a avaliacdo se da mais pelas circunstancias em que o vinho foi bebido - uma

companhia, um lugar, uma celebracdo - do que pelas suas qualidades propriamente



ditas. O professor Emile Peynaud, nome legendario na enologia francesa, sempre
tinha a mesma resposta para quem indagava qual o melhor vinho. "Aquele que Ihe da

prazer", dizia. E por ai.
Enodicas

+ A Pizzato estd convidando os que visitam Bento Gongalves nesta época a
participarem de seu "Dia da Colheita". Trata-se de um longo circuito, conduzido pelo
proprietario, Plinio Pizzato, por todas as fases que envolvem a elaboracdo de um
vinho - o plantio das uvas, a colheita, o trabalho na adega. Depois, almogo com os

espumantes e vinhos da casa. Reservas (R$ 120) pelo telefone 54-34591155.

+ O blog mesadeanateresa trata da gastronomia pela 6tica de uma médica formada
em nutrologia, com cursos e larga experiéncia na area da culinaria. A autora, Ana
Teresa Londres, prop&e as delicias da boa comida, mas esconjura os desprazeres que
dietas inadequadas podem ocasionar. S&o dicas e receitas, sem preconceitos. O blog

republica titulos desta Carta de Vinhos.

+ Com gigantescas macarronadas, vinho de coldnia, dancas e musica italiana, o bairro
de Santa Felicidade celebra, neste domingo, sua tradicional Festa da Uva. O evento

esta na 512 edicéo.

+ A vinicola Aurora ampliou sua linha com um branco doce, de sobremesa, elaborado
pelo sistema de colheita tardia, com uvas Malvasia Bianca e Semillon da Serra
Gaulcha. Além de doces e bolos, vai bem com queijos Roquefort e Gorgonzola. Vem
em garrafa de 500 ml (R$ 13).

http://blogdodidu.zip.net

11/02/09

Fenavinho 2009

A movimentagdo aqui em Bento Gongalves esta fantastico. A correria € incrivel e ha
jornalistas do Brasil inteiro. O trabalho do Ibravin e da Fenavinho esta espetacular e
fomos recebidos como reis e com muitos mimos. O Piotto acabou ndo vinho, estad com
virose, mas encontrei por aqui meu amigo Jorge Carra e a minha amiga Suzana
Barelli. No SPA do vinho o pdr-do-sol parecia uma pintura da Toscana pelos pincéis de
Da Vinci. Ndo é exagero ndo. Depois encontro meu amigo Fabio Miolo e fomos logo a
primeira taca dessa viagem fantastica pelo nosso Napa Valley... era um espumante



Miolo Rosé que com o calor e 0 cansago que estavamos caiu como um balsamo. E
depois os vinhos do Vallontano e do Angheben em jantar de recepc¢éo no maravilhoso
Castelo da Familia Geremia, foi um show. Em conversa com o jovem e competente
gerente de marketing do lbravin, Diego Bertolini, ficamos sabendo dos planos de
comunicacdo para o setor, que sdo0 muito profissionais. Os vinhos estavam
espetaculares. Olhe gente, a voces ndo ndo acreditam no nosso bom vinho, uma
opinido, ndo entre tarde neste bonde pois vai ficar bem chato para voce... Se néo
conhece experimente, o ideal seria as cegas misturados aos vinhos que voce prefere.
Se conhece, entéo seja honesto e prestigie 0 que é nosso.

Indo para a Fenavinho

Estou embarcando logo mais para Bento Gongalves, tendo como companheiro de
viagem o agradavel, competente e articulado jornalista Adalberto Piotto, apreciador
honesto dos bons vinhos brasileiros e que é responsavel pelas altas audiéncias das
tardes da CBN. Vamos a convite do lbravin para nos juntarmos a outros colegas
europeus (veja relacdo abaixo), para visitarmos diversas vinicolas e a Fenavinho 2009
também. Estou ansioso para encontrar um stand da Moet & Chandon la este ano,
todos sentiram a falta em 2007. Se tiver condi¢Bes técnicas para blogar de la para
vocés, tenham certeza de que enviarei meus videos...

Jornalistas europeus:

Christine Margaret Gellie, australiana, residente em Londres, é assistente de edi¢édo e
jornalista de revistas desde 2001, normalmente escreve para a Decanter.

Jane Roberta Louisa Parkinson, inglesa, editora e jornalista de revistas desde 2000,
normalmente escreve para The Drinks Business.

Rosina Devenport — Ellerry, inglesa, jornalista de revistas e editora, que desde 1983
escreve para a Off licence news.
Cornelius Lange, aleméo, jornalista independente, colunista, escreve para o jornal

Frankfurter Allgemeine Zeitung e a revista Vinum.

Fabian Karl-Wilhelm, alemé&o, jornalista independente e colunista, escreve desde 1997
para a Magazine Stern, Die Zeit, Merum, DB-mobil, Die Welt e Diw Zeit-Wissen.

Richard William Hemming, inglés, jornalista independente, que normalmente escreve
para o site Jacis Robinson.

Rottorp Anders Bertil, suico, jornalista independente de revistas e jornais, desde 1983,
gue normalmente escreve para a Dagens Industri, Allt om Vin e Vélders Viner.

Matéria também publicada no site
http://degustate.blogtv.uol.com.br/feirasdevinhos

12/02/09
http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-08 2009-02-14.html

Foram 30 vinhos degustados em quatro lugares difere ntes



O dia foi puxado, visitando Slaton, Aurora e Caves Geisse, com direito a almog¢o na
Salton e jantar no Centro Técnico da Aurora com os colegas europeus que gostaram
muito e nossos vinhos e a presenca ilustre do Unico brasileiro Master of Wine que
jantou ao meu lado, elogiou o vinho brasileiro e deu este depoimento:

A vista a Salton incluiu a degustacdo do excelente Chardonnay que ainda néo foi
lancado e que se chamara Virtude Chardonnay. O vinho é muito interessante, com alto
alcool, alta acidez, madeira super discreta e aquele toque de lanolina que s6 os
grandes Chardonnay ostentam, ndo tem preco ainda, mas devera ficar perto do
Talento. Soube pelo Lucindo Copat o famoso enologo da Salton, que a linha "Series"
sera desativada pois ndo houve receptividade por pare do consumidor. Uma pena,
pois eram vinhos feitos sem madeira e com o objetivo de se perceber a tipicidade das
castas, havia o Teroldego, que degustamos hoje, o Shyraz, o Cabrnet Franc e o
Carmenére. Paciéncia, quem faz o mercado é sempre a demanda e ndo a oferta.
Entre os diversos vinhos ja conhecidos, pudemos degustar o vinho do centenario que
a vinicola lancara em 2010 data em que comemorara cem anos de vida e ainda o
Pinot Noir 2008 ainda em barricas. Esta 6timo e "Secondo Me" com qualidade acima
da linha Volpi. Apesar de Lucindo ter embargado a voz durante sua apresentacdo ao
lembrar-se do Angelo Salton falecido ante-ontem, o evento correu muito bem, porém
ao chegar no almoco na cave de pedra da vinicola, encontro o incrivel tenor Pastore,
um tradicional vinhateiro que nasceu com uma garganta de ouro. Senti que ficaria
dificil e ndo deu outra, eu chorei durante todo o almoco, nédo teve como. Ricardo Bohn
Goncalves fez um brinde ao nosso amigo que partiu e eu ensopei meu lengo. Aqui um
pequeno video do tenor que também estava abalado, como todos. Ao sair nao
consegui emitir uma palvra sequer, abracei a Daniela Salton e chorei ainda mais um
pouco. Espero de coracdo que esta ferida se feche logo e que a empresa e a familia
consigam seguir o grande exemplo que o Angelo deixou, um grande homem de
vendas, de promocéao, de atitude e que deixou um monumento aos seus decendentes,
ele que foi um grande pai de familia e grande amigo. Angelo Salton toda vez que me
encontrava fazia questdo de dar valor a contribuicdo que a imprensa deu ao
espumante brasileiro e ao seu espumante também. Um brinde meu amigo, com Salton
Reserva Ouro, esteja onde estiver...

Visitamos ainda a fantastica producao da Caves de Amadeu, ou Caves Geisse, talvés
o melhor espumante que temos, onde fomos recebido pelo articulado Daniel Geisse,
filho do genial Mario Geisse. L4 degustamos seus espumantes, inclusiveo o
especialissimo Caves Geisse Brut 1999 com dez anos de autélise, muito complexo,
floral, tostados, um quase brioche, fermento, 6tima. Mario e Daniel comentaram da
maquina incrivel que eles tém utilizado, que é uma invencao chilena e consiste numa
turbina de ar quente que ventila as parreiras com nada menos que 150°C a 200 km
por hora. Isso faz com que todas as pragas morram, 0s ovos de qualquer praga néo
sobrevive. A aplicacdo é feita durante a florada e as plantas nada sofrem! Um
espetaculo que pode nos livrar de pesticidas. No Chile Mario estd usando na
carmenere para diminuir a piracina, retirando o excesso de paladar erbaceo da casta.
Tenho um video dele explicando isso que vai para a TV, aguardem. O local onde
degustamos o espumante s6 precisa de um classico ao fundo...

Entre R$ 30,00 e R$ 60,00 vinhos 6timos, e lembre q ue 50% ficou com o
govérno...

Nao podemos esquecer que quando compramos um vinho de R$ 40,00 e gostamos, 0
nosso governo ficou com R$ 20,00!!! e nao correu risco nenhum... 1 kilo de uva custa
R$ 2,00 para o produtor e demora um ano inteiro de trabalho, poda, insumos, riscos
com a natureza, etc. O governo que nada fez ficou com dez vezes esse valor. A



vinicola, que comprou aquele kilo de uva, que investiu em equipamentos, em gente em
barricas, em logistica, etc.,etc., ficou com a outra metade. Ndo tem o menor
cabimento. N6s sempre reclamamos do progo do vinho, deveriamos reclamar mais é
de impostos. Simplemente abusivo e revoltante. Bem as boas noticias; Os melhores
de ontem a noite "Secondo Me" Valontano Merlot R$ 49,00 (IMPOSTOS R$ 24,50!!!),
Angheben Teroldego R$ 59,00 (IMPOSTOS R$ 29,50!!!) Sdo vinhos que voce pode
servir com orgulho a quem for. Ainda recebi de presente um Vallontano Cabernet
Sauvignon, que ndo conheco e um Angheben Barbera, que "Secondo Me" hoje é dos
melhores vinhos brasileiros, cheio de tipicidade, agradavel, pede comida, muito
frescor, e que traz em seu curriculo ter ficado em segundo lugar na degustacdo da
Confraria dos Sommeliers, a frente de diversos italianos!

13/02/09
http://degustate.blogtv.uol.com.br/feirasdevinhos
A saga da degustacao continua

O dia foi puxado, visitando Slaton, Aurora e Caves Geisse, com degustacdo de 30
vinhos e direito a almogo na Salton e jantar no Centro Técnico da Aurora com 0s
colegas europeus que gostaram muito e nossos vinhos e a presenca ilustre do Unico
brasileiro Master of Wine que jantou ao meu lado, elogiou o vinho brasileiro e deu este
depoimento:

JORNAL GAZETA MERCANTIL

Crescem as vendas de espumantes
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Bento Gongalves (RS), 13 de Fevereiro de 2009 - A queda de 13% na comercializacdo
de vinhos brasileiros em 2008 foi compensada, pelo menos em parte, pela alta na
demanda de espumantes. As vendas dessa variedade subiram 6,36% no ano passado
em relacdo a 2007. Foram consumidos 17,4 milhdes de litros da bebida brasileira, das
quais, 9 milhdes no mercado doméstico. Esse segmento da vitivinicultura s6 néo
cresceu mais que o de suco de uva, que ficou 12,87% maior.

A retracdo na comercializagdo dos vinhos finos e de mesa levou a demanda para o
patamar registrado ha dez anos. A indlstria conseguiu negociar em 2008 apenas



213,3 milhdes de litros das bebidas produzidas com uvas viniferas e comuns, ante os
245,8 milhdes vendidos em 2007. Dois anos antes, em 2005, o setor comemorava o
recorde de comercializacdo de 293 milhdes de litros da bebida. Nesse mesmo ano, a
venda de espumantes foi de 14,8 milhdes de litros.

De acordo com levantamento do Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), em 2001 foram
negociados 14,7 milhGes de litros de espumantes - entre champanhes, moscateis,
filtrado doce e frisantes. De |4 para ca o aumento foi de quase 19%.

Dona da maior fatia desse mercado interno, 45%, sé a Salton vendeu cerca de quatro
milhGes de litros da bebida no Ultimo ano. O crescimento registrado pela vinicola
supera o alcancado pelo setor propriamente dito. As vendas de espumante da
empresa registram crescimento anual de 20%. No caso dos moscatéis, esse
crescimento € ainda maior. As 80 mil garrafas envasadas em 2008 ndo foram
suficientes para encher as tacas brasileiras, tampouco as internacionais.

"Tomamos o mercado doméstico de espumantes da Chandon ha cinco anos quando
alcancamos a comercializagdo de 1,8 milhdes de litros da bebida", comemora o
diretor-comercial Daniel Salton. Segundo ele, a quantidade de suco de uva engarrafa
este ano deve ser comprometida para o envase de moscatel suficiente para abastecer
0 mercado, interno e também o externo. O diretor-comercial calcula que a producao
de suco de uva deve estacionar em 200 mil caixas ao longo de 2009. J& a fabricacéo
de espumantes deve subir para 4,3 milhdes de litros.

A maior vinicola do Pais processou 19 milhdes de quilos de uva sé em 2008, 5% delas
foram colhidas nos 80 hectares cultivados pela empresa. Os outros 95% foram
fornecidos por 550 familias da regido nordeste do Rio Grande do Sul, da Campanha
ao Vale dos Vinhedos.
Repoérter viajou a convite do |Instituto Brasileiro do Vinho (lbravin)

(Gazeta Mercantil/Finangas & Mercados - Pag. 9) ( Gilmara Botelho)

CANAL RURAL —TV e CLICRBS - SITE

Agronegécio | 13/02/2009 | 16h49min

Camara setorial aprova adocdo do selo fiscal para vinhos nacionais e
importados

Reducao de fraudes, concorréncia desleal e sonegacd o fiscal foram vantagens
apontadas

A Camara Setorial da Cadeia Produtiva de Viticultura, Vinhos e Derivados discutiu
nesta sexta, dia 13, em Bento Goncgalves (RS), a adoc¢do do selo fiscal para vinhos
nacionais e importados. Entre as vantagens para a utilizacdo do selo foram
destacadas a facilidade de identificacdo do produto nos postos de distribuicéo,
reducdo de fraudes, concorréncia desleal e sonegacao fiscal, bem como maior
controle dos volumes comercializados pelas empresas engarrafadoras.

Na votacdo, 13 entidades se manifestaram favoraveis e duas contra a adocéo.
Segundo o presidente interino da cémara, Carlos Paviani, entre as ressalvas



apresentadas para aceitacdo esta que o selo seja colocado nos vinhos importados no
pais de origem, e ndo nas fronteiras de internacionalizagao do produto.

As entidades solicitaram também prazo de dois anos para avaliagdo da medida,
reducdo do Imposto de Produtos Industrializados (IPl) para os produtos genuinos
(vinhos) e aumento de tributo para os derivados da uva e do vinho.

Durante a reunido, o diretor de Logistica e Gestdo Empresarial da Companhia
Nacional de Abastecimento (Conab), Silvio Porto, anunciou o leildao de 16 milhdes de
litros de vinho, sendo 12 milhdes de mesa e quatro milhdes de vinifera, para a préxima
quinta, dia 19. A estimativa é que, até marco, sejam ofertados 38 milhdes de litros. No
ano passado foram quatro leildes, que totalizaram 14 milhdes de litros arrematados.

A ampliacao do cadastro viticola também foi um dos temas abordados. A idéia é que o
processo comece pelos trés Estados da regido Sul, ja que s&o responsaveis pelo
cultivo de 50 mil hectares de uva. Segundo Paviani, a expectativa € que, em maio,
ocorra reunido para definir 0 modelo a ser utilizado.

Segundo dados da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), a
viticultura representa uma area de 71 mil hectares, com vinhedos localizados desde o
extremo sul do pais até regibes préximas ao equador. A producéo, nos Ultimos anos,
tem registrado 1,2 milhdo de toneladas. Destes, 45% s&o destinados ao

processamento para elaboracdo de vinhos, sucos e derivados, e 55% comercializados
para o] consumo in natura nos mercados interno e externo.

http://blogdodidu.zip.net

14/02/09

Um sucesso de R$ 8 mihdes em negdcios! E o vinho br  asileiro fazendo sucesso.

As 80 vinicolas participantes das rodadas de negocios ampliaram suas vendas na
Fenavinho Brasil 2009. Nas 1.335 reunifes realizadas com 79 compradores nacionais
o volume de negécios chegou a R$ 7,990 milhdes , com uma média de 17 reunides
por comprador. O valor é quase nove vezes maior que o do Projeto Comprador
realizado na Fenavinho de 2007, quando 437 reunibes geraram R$ 900 mil. Como
disse outro dia, em tempos de crise tem gente que chora e gente que vende lenco...

OZ CLARKE na FENAVINHO

Os jornalistas estrangeiros foram unanimes na avaliacdo dos vinhos brasileiros:
Primeiro, adoraram o nosso espumante Moscatel e acham que temos grandes
possibilidades com esse produto que tem mais alcool e menos doce que o Asti italiano
gue anda meio em baixa na Europa. Segundo, como ja havia avaliado o nosso Master
of Wine Dirceu Viana, devemos esquecer a madeira e mostrar nossa fruta, nosso
frescor e nosso terroir, pois na linha da madeira, jamais venceremos o Chile ou a
Argentina em funcé@o de preco. Fica o recado. No coquetel de hoje a Suzana Barelli
me pedu para ir falar com OZ Clarke, eu vi o cara e achei que se tratava de alguém
muito parecido, a Suzana insistiu e eu ainda achava se tratar de uma pegadinha, n&do
era, era mesmo o famoso OZ Clarke, veja no video exclusivo, sua admiracdo com as
safras do nordeste brasileiro:

Projeto Comprador é um sucesso



O Projeto Comprador que a Fenavinho montou em parceria com o IBRAVIN é um
grande sucesso, amanha terei os numeros finais e prometo mostrar 0 evento por
dentro, por enquanto fique com as informac&es dos responsaveis:

Visita a Valduga

Um almogo que merece destaque, com um desfile de galetos impecaveis e massas
frescas deliciosas, provamos diversos vinhos e “Secondo Me” os destaques sao:
Arenarnoa (uma cruza de Merlot com Petit Verdot) com pouca madeira, carater, pede
comida e tem acidez marcada, encorpado e longo. R$ 46,00. O Chardonnay Gran
Reserva, que é lancamento e fica o tempo todo em barricas francesas, sai apenas
para se retirar o mosto e lavar a barrica e o vinho volta para |4 onde fica um ano
inteiro. O vinho tem um ataque fantastico, com mel, 1 molhada, manteiga e floral,
depois de um tempo na taca senti falta de acidez, ndo é vinho para abusar, é para
duas tacas, deve vir a uns R$ 60,00. O Merlot Storia também um vinho excelente mas
gostaria de um pouco menos de madeira. Esta esgotado e as 6 mil garrafas foram
vendidas a R$ 85,00. O espumante Valduga Reserva Brut Natura a R$ 69,00 é muito
elegante, um nariz fantastico, com fermento de pao, quase um brioche tostados 6tima
espuma, fresco e suntuoso. Agora a surpresa ficou com o encerramento quando os
convidados ganharam um frasco de Grapa Spray, num frasco de perfume... O Juarez
deu um show de simpatia e fina ironia ao estilo colono humilde mas que sabe mais
que todo mundo na sala... A Valduga se posiciona para produzir 80% de sua
capacidade de 4 milhdes de litros em espumantes e os 20% em vinhos top, além de
seu suco de uva em garrafas e em bag-in-box, que é produzido em apenas 18
minutos, por um processo de pasteurizacdo a 90° com centrifugacdo. Veja no video a
novidade exclusiva que o Juarez contou para o blogdodidu...

http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-08 2009-02-14.html
Visita & Miolo

Fizemos um tour vinicola na Miolo sem a presenca do Adriano, infelizmente. Entre os
destaques do que “Secondo Me” séo boas compras a precos interessantes estao os:
Viognier Fortaleza do Seival 2008, fresco e floral, descompromissado, R$ 21,50. O
Pinot Noir Fortaleza do Seival 2008 nariz maravilhoso, correto, um pouco estruturado
demais para meu gosto, mas a R$ 21,50 € 6tima pedida. Melhor ainda pela relacéo de
qualidade e preco é o Terra Nova Cabernet Sauvignon/Shyrraz 2006 mesma mescla
do seu vizinho Rio Sol, que a R$ 15,00 é 6tima pedida. Veja no video abaixo como a
tecnologia vem ajudando o homem.

Veja o video acessando o link.

http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-08 2009-02-14.html
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Sébado, 14 de fevereiro de 2009
Selos para vinhos nacionais e importados

Setor quer deixar claro que produto € legitimo, dificultando o
descaminhoFoto: Ricardo Jaeger, Especial

Como distinguir um vinho genuino? Adotando um selo fiscal para rétulos nacionais e
importados.

A medida, discutida na sexta-feira pelo setor vinicola em reunido em Bento Gongalves,

contribuiria para inibir o descaminho (contrabando) e evidenciar ao consumidor a
legitimidade do produto, distinguindo-o dos demais.

Embora tenha concordado com a adoc¢do do selo, a Camara Setorial da Cadeia
Produtiva de Viticultura, Vinhos e Derivados apresentou trés indicativos para a
implantacdo da medida:

1°) O setor é favoravel desde que a manipulagcdo dos importados seja feita na origem.

2°) Que a iniciativa seja avaliada por dois anos e, caso ndo alcance os resultados
esperados, retorne para a condi¢do anterior.

3°) Que seja definido um imposto diferenciado para os vinhos com o selo.

Nesta mesma reunido de sexta-feira, o diretor de Logistica e Gestdo Empresarial da



Companhia Nacional de Abastecimento (Conab), Silvio Porto, trouxe uma boa noticia
as vinicolas.

Confirmou a realizacdo de mais dois leildes até marco para 0 escoamento ou
destilacdo de 38 milhdes de litros de vinho, o que ajudara a liberar os altos estoques
das cantinas no auge da colheita de uva.

O primeiro leiléo ja tem data marcada. Sera realizado na préxima quinta-feira, quando
serao ofertados 16 milhdes de litros de vinho, por meio do Prémio para Escoamento
do Produto (PEP).

Ja a data e o tipo de leilao (escoamento ou destilacdo) dos 22 milhdes de litros
restantes ainda seréo definidos.

Postado por Silvana Toazza, Caxias do Sul, as 08h07 Comentarios (0) | Envie
para um amigo | Link

http://blogdodidu.zip.net

15/02/09
Balanco final "Secondo Me" da Fenavinho

Depois de degustar exatos 108 vinhos, segue abaixo os destaques que “Secondo Me”
valeram realmente a pena, seja pelo preco (principalmente) seja pela qualidade. Os
jornalistas europeus foram categoricos: Vocés devem priorizar a exportacdo de
Espumante Moscatel, que € menos doce e mais alcodlico que o Asti italiano que esta
em queda na Europa. Outra coisa, tirem madeira de seus vinhos, priorizem a fruta e a
jovialidade. Vamos ver se o conselho serve mesmo.

Vinhos recomendados pela ordem de visita ou degustacdo apenas:

Vallontano Merlot Reserva R$ 49,00 www.mistral.com.br

Barbera Angheben R$ 33,00 www.vincivinhos.com.br

Tannat Vallontano R$ 37,00

Touriga Angheben R$ 36,00

Chardonnay Virtude Salton (ainda sem preco definido)

Pinot Noir Volpi 2008 R$ 22,00

Caves Geisse Brut Nature 10 anos sur lies (www.amadeu.com.br)

Pinot Noir Miolo 2008 R$ 21,50

Terra Nova Reserva Cabernet Sauvignon/Tannat R$ 15,00

Quinta do Seival Castas Portuguesas 2005 R$ 45,00 O Quinta do Seival Castas
Portuguesas 2005 ainda tem 1/3 de Alfrocheiro Preto que Ihe da mais elegancia
Valduga Brut Natura R$ 69,00

Valduga Premium Chardonnay R$ 24,00 O Vinho que esté para ser lancado,
Chardonnay Gran Reserva (R$ 46,00), provei das barricas e tem espetacular ataque,
muito nobre e sedutor, floral, lanolina, manteiga, mel, maravilhoso, mas na boca falta
acidez e fica pesado. Nao da para a terceira taca.

Anarnoa (Cruza de Merlot com Petit Verdot) Valduga R$ 46,00

Don Guerino Chardonnay R$ 25,00 AOC Vinhos R. Atilio Inocenti 970 SP Este
espetacular produtor teve a coragem de envasar seus vinhos de qualidade em bag-in-



box, com grande economia, um Chardonnay premiado na prova nacional de vinhos
como o melhor Chardonnay sai por R$ 33,00 o bag de 3 Litros!! E para se ter sempre
na geladeira. Os de 5 litros saem a R$ 35,00 !! Parabéns pela coragem e licdo ao
mercado. Duvido que denigra a imagem do vinho. Toma  ra que vendam tudo
rapidinho.

Reserva dos Pampas 2004R$ 22,00 www.cordilheiradesantana.com.br

Emma Rosé (Don Guerino) R$ 20,00

Teroldego Don Guerino R$ 30,00

Cabernet Franc Valmarino R$ 48,00 www.valmarino.com.br

Dadivas Chardonnay R$ 35,00 55 AOC Vinhos R. Atilio Inocenti 970

Reserva da Serra Cabernet/Merlot R$ 28,00 AOC Vinhos Os vinhos do Lidio Carraro
da linha Dadivas e Reserva da Serra vém em bom momento para este produtor que
tem habilidade rara para fazer excelentes vinhos, sem madeira, com personalidade e
carater, agora a um preco acessivel. Parabéns, vai ajudar a bancar o
posisicionamento de precos exagerados da linha Lidio Carraro.

Lidio Carraro Merlot R$ 80,00 AOC Vinhos

Singular Nebbiolo 2006 R$ 180,00 AOC Vinhos Os vinhos do Lidio Carraro sdo um
espetaculo e mostram muita competéncia, gosto demais da familia toda e seu
posicionamento radical com o terroir, porém considero errado o posicionamento de
precos deles. Eu sou barolista confesso e indico este vinho pela tipicidade que
conseguiu e por sua qualidade que é excepcional,em terras brasileiras, mas
sinceramente seu valor é fora de propdsito.

Maison Dachery 2005 R$ 40,00 Tel: (54) 3268-7422 Unico produtor brasileiro de
origem francesa e que mostra esse dna em seus vinhos que sdo elegantes e com
dosagem correta de madeira. Vale experimentar.

Maison Dachery Milesime 2005 R$ 50,00

Maison Dachery Virtuoso 2005 R$ 60,00

Perini Tannat 2006 R$ 12,50 www.vinicolaperini.com.br

Chardonnay 2008 R$ 12,50 Vinhos descompromissados para o dia-a-dia, fresco, leve,
boa acidez e barato. Para se encher a adega.

.Nero Espumante Moscatel R$ 25,00 www.domno.com.br

Gamay Dal Pizzol R$ 20,00 www.dalpizzol.com.br

Merlot 2006 Dal Pizzol R$ 25,00

Espumante Rose Dal Pizzol R$ 30,00

Espumante Moscatel Dal Pizzol R$ 30,00

Pizzato Chardonnay 2008 R$ 30,00 www.pizzato.net

Rose Fausto Merlot 2008 R$ 24,00

Pizzato Merlot 2005 R$ 30,00

Egiodola 2005 R$ 33,00

Alicante Bouschet 2004 R$ 33,00 Pizzato é hoje dos raros produtores brasileiros que
“Secondo Me” sabem dosar madeira hoje em dia. Vinho que tem carater, franco, ndo
quer aparentar o que é. Seu Chardonnay voltou a velha forma e o alicante Bouschet é
uma preciosidade para guardar por mais uns dez anos.

Matéria também publicada no site http://degustate.blogtv.uol.com.br/feirasdevinhos

O maior destaque da Fenavinho
Setor Vitivinicola do Rio Grande do sul

O maior destaque que vi na Fenavinho, certamente foi a integracdo do mercado do
vinho. Confesso que fiquei maravilhado, pois pouco tempo atrds, muito pouco tempo
atras, a coisa era muito diferente. A maioria considerava seu vizinho concorrente e nao
perdia a oportunidade de um comentario maldoso “a soto voce”... eu ouvi e presenciei



diversas vezes isso. Agora houve um milagre. Todos estdo juntos, entendendo que
devem trabalhar pelo vinho brasileiro. Muito disso, acredito vem do resultado
espetacular do projeto do Wines from Brazil, entre outras atividades. Espero que esse
entendimento de unido do setor do vinho se estenda para todo setor de vinhos, pois
ainda ha gente que considera o vinho importado como concorrente. Quero afirmar aqui
com toda conviccdo que o concorrente do vinho brasileiro € a CERVEJA e nao o vinho
importado. Mesmo o vinho importado barato ndo é concorrente. Entendam isso de
uma vez. Abaixo um video do Carlos Paviani explicando o “milagre”. Parabéns!

Assista ao video da entrevista com Carlos R. Paviani no link abaixo.
http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-15 2009-02-21.html

Mais taninos polimerizados

Danilo Ucha, de taninos polimerizados, € um dos principais jornalistas do Rio Grande
do Sul, tem o blog cordeiroevinhobyucha.blogspot.com Tive o prazer dedesfrutar de
sua companhia na degustacdo dos vinhos do Lidio Carraro e aproveitei para lhe
perguntar sobre o vinho brasileiro que ele conhece desde que era exportado apenas

para fazer vinagre, veja o video:

http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-15 2009-02-21.html

Gazeta Mercantil

Suco de uva protege coracéo, diz SBC

Data: 16/02/2009 01:04:28 [494 Palavras ]
Publicacdo : Gazeta Mercantil (Brasil)
Idioma : Portugués-Brasil

Autor : Gazeta Mercantil

Bento Goncalves (RS), 16 de Fevereiro de 2009 - Até 2008, quase um terco de todo
suco industrializado consumido no mercado doméstico era de uva. A bebida é de
longe a lider desse mercado, seguida pelos sucos de péssego e de laranja. Ano
passado foram vendidos 43,4 milhdes de litros de suco de uva, ante os 37,5 milhdes
de litros comercializados em 2007. Esse crescimento de quase 16% foi impulsionado
em parte versao natural e integral do suco - sem adicdo de agua ou acUcar, que
registrou crescimento de 33%.

A bebida que caiu no gosto popular é recomendada pela Sociedade Brasileira de
Cardiologia (SBC). A Cooperativa Vinicola Aurora submeteu os sucos de uva ao crivo
da SBC. Depois de passar por um comité avaliador e por uma analise cientifica,
obedecendo a padrfes nacionais e internacionais de alimentos saudaveis, 0 suco
Aurora ganhou o Selo de Aprovacdo SBC.

Os pesquisadores encontraram na bebida o resveratrol, substancia que ajuda a frear
a deterioracéo das células e contribui para a prevencdo de doencas cardiovasculares
se associado a uma dieta equilibrada e habitos de vida saudaveis.




Antes mesmo de conquistar esse reconhecimento, a Aurora, dona de uma fatia de
34% do mercado interno de suco de uva integral e natural, ja comemorava um
aumento de 11% nas vendas. A outra versdo do suco, produzida pela Cooperativa, 0
Casa de Bento, cresceu 30%.

"A nossa lideranca deve ser assegurada com a ajuda do selo, mas ndo projetamos
um crescimento no mercado interno. Muitas vinicolas entraram nesse segmento”. A
expectativa é do diretor comercial da Aurora, Alem Guerra. A frente de 1100
produtores, o executivo planeja aumentar a producéo e a comercializagéo despejando
o suco de uva fora do mercado interno.

Por enquanto, os beneficios do suco de uva brasileiro chegam ao mercado externo via
suco de uva concentrado. De acordo com levantamento do Instituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin), em 2008 foram exportados 6,02 milh6es de quilos do produto, boa parte para
os Estados Unidos. Mas a versédo liquida do suco ainda ndo alcancou uma fatia
relevante do mercado externo - apenas 30 mil litros negociados.

A Aurora passou por uma auditoria para conquistar a certificacdo Halal, que atesta que
0 produto é licito para consumo dos mucgulmanos. Alimentos ou bebidas Halal séo
permitidos por Allah, Deus no Alcordo. Como o0s produtos industrializados s&o
Mashkouk fihi (suspeitos, em arabe) por terem fontes diversas de extrac@es, precisam
passar por uma severa inspecao.

O drgao certificador no Brasil é a Central Islamica Brasileira de Alimentos Halal (Cibal
Brasil), braco operacional da Federacdo das Associa¢cbes Muculmanas do Brasil
(Fambras), que analisou documentos da ISO e as condi¢cdes de producéo e aprovou
0s sucos da Aurora para 0s mugulmanos.

Atualmente, o mercado consumidor mundial de produtos Halal € movimentado por
cerca de 1,8 bilhdes de mulgumanos. Mercado que rejeita o consumo de alcool e onde
0s sucos tém potencial de crescimento.

( Gilmara Botelho - A repérter viajou a convite do Ibravin.) (Gazeta Mercantil/Financas
& Mercados - Pag. 11)

AGROSOFT BRAZIL - SITE

16/02/09 - AGROSOFT BRAZIL (http://www.agrosoft.org .br)

Estudo apresenta preferéncias dos consumidores bra sileiros de vinhos



Estudo indédito sobre o mercado nacional de vinhos e espumantes,
desenvolvido pela empresa Market Analysis e focada nas preferéncias dos
consumidores brasileiros, dara suporte as acgdes pro mocionais do Instituto
Brasileiro do Vinho (Ibravin) este ano, com o objet ivo de aumentar o consumo
das bebidas derivadas de uva no pais.

Foram ouvidas 1.037 pessoas entre 18 e 69 anos em trés capitais do pais, Porto
Alegre, S&o Paulo e Recife. O o trabalho foi feito com apoio do Governo do do Rio
Grande do Sul, com o repasse de 25% do Fundo de Desenvolvimento da Vitivinicultura
do Rio Grande do Sul (Fundovitis).

"O estudo busca compreender o posicionamento do vinho no mercado, junto aos
consumidores, aos nao-consumidores e aos canais de oferta", afirma o diretor
executivo do Ibravin, Carlos Paviani. Conforme ele, os objetivos da pesquisa englobam
o entendimento sobre a dindmica do mercado setorial e 0 posicionamento
mercadoldgico da categoria como forma de subsidiar a elaboracao de planos e acdes
de marketing e comunicagéo institucional do setor. "Como resultado, queremos
consolidar o potencial competitivo e a construcdo de um programa de expansdo do
consumo no Brasil ao longo dos préximos 20 anos”, destaca.

O diretor da Market Analysis, Fabian Echegaray, revela que as reacdes dos
consumidores variam regionalmente. Conforme ele, no Nordeste existe uma forte
incapacidade e até desinteresse em distinguir entre vinhos e ndo-vinhos. "Para os
cearenses, sidras simbolizam muito mais fortemente a categoria de espumantes e
champanhes do que esses proprios produtos”, observa. O mesmo ocorre com a
relacédo sangrias e vinhos de mesa.

Por outro lado, o melhor nivel de informacao e intreresse esta no Rio Grande do Sul. O
consumidor paulista esta a meio caminho entre recifenses e gauchos no que diz
respeito a complexidade do universo vitivinicola. "O paulista tende a ser um melhor
identificador do vinho comum que o galcho, mas exibe confusdo nas outras
categorias", comenta.




JORNAL DCI

16/02/09 - WWW.DCI.COM.BR

Fabricantes focam em espumantes e sucos para compen  sar perdas com
vinhos

Bento Goncgalves - Os sucos industrializados de uva e os espumantes foram as
alternativas dos produtores nacionais durante o ano de 2008 para compensar a queda
de 13% na comercializacdo dos vinhos brasileiros.

No caso dos sucos, a alta nho mercado interno foi de cerca de 16% na comparacao
com o ano anterior, totalizando 43,4 milhdes de litros vendidos em 2008. O grande
destaque fica para os de versao natural (sem adi¢cdo de agua ou aculcar) que sozinho
cresceu 33%. Lider desse segmento, com 34% do market share, a Vinicola Aurora —
cooperativa formada por 1.100 produtores — conquistou sozinha um aumento de 11%
nas suas vendas do suco natural que leva o seu nome. Ja o Casa de Bento, outro
suco produzido pela cooperativa, mas néo integral (com adicdo de agua e acucar),
registrou crescimento de 30% também no ano passado, segundo informou o diretor
comercial da Aurora, Alem Guerra.

Com relacdo aos espumantes — que tém se mostrado uma tendéncia de producéo
nacional — a alta nas vendas foi de 6,36%, o0 que representa 17,4 milhdes de litros no
total, sendo que mais da metade, aproximadamente 9 milhdes, foram destinados ao
mercado externo.

A Salton, maior vinicola do Pais, é a lider nacional desse mercado com 45% das
vendas e fechando 2008 com quatro milhdes de litros de espumantes vendidos, o que
representa alta de 20% em relacdo ao ano anterior, segundo informacdes do diretor-
comercial Daniel Salton. Utilizando-se das duas alternativas de mercado (suco e
espumantes) para compensar quaisquer perdas com os vinhos, mas apostando na
vantagem dos espumantes, a vinicola pretende utilizar este ano parte da quantidade
gue normalmente é destinada ao suco de uva engarrafado o envase de espumantes,
isso porque, segundo o diretor-comercial a expectativa da empresa é que a producao
de suco de uva estacione em 200 mil caixas ao longo de 2009. Ja a fabricacdo de
espumantes deve alcancar os 4,3 milhdes de litros.

Casa Valduga

A crise financeira internacional que hoje assombra o mercado parece que ter passado
longe da Casa Valduga. Excecdo no mercado de vinhos, as vendas da empresa
cresceram 30% na comparacgdo Janeiro 2009 com 2008. “Crise, que crise?”, ironiza o
proprietario, Juarez Valduga, rebatendo a pergunta feita pela reportagem com outra e
afirmando que espera manter o nivel de crescimento este ano. Confirmando a nova
tendéncia do mercado nacional, o produtor, que faz questdo de se autodenominar
“colono”, afirma que em cinco anos pretende fazer com que 80% de sua producgéo —



gue atualmente é de 1 milhdo — seja de espumantes. “Quero deixar os outros 20%
para os vinhos mais elaborados e de limitados”, afirma.

Valduga tem motivos para tanto, com a queda de 13% a demanda dos vinhos
nacionais voltou no ano passado aos mesmos patamares registrados ha dez anos,
comercializando apenas 213,3 milhdes de litros, ante os 245,8 milh6es vendidos em
2007, segundo levantamento realizado pelo Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin). Em
compensacado, os espumantes tém ganho cada vez mais mercado. Segundo 0 mesmo
levantamento, em 2001 foram negociados 14,7 milhdes de litros de espumantes, o que
representa uma alta de 19% desde entéo.

Fenavinho

Durante a Feira Nacional doVinho (Feiravinho) deste ano — de 30 de janeiro a 24 de
fevereiro —, ja foram fechados quase R$ 8 milhdes em negdcios entre os 93 produtores
participantes do evento e compradores de todo o Pais. Com relagdo a estrangeiros o
namero ainda ndo esta fechado. “Neste caso ndo ha como fecharmos um ndmero ja
gue os negdcios dependem, algumas vezes de adaptacdes (de rétulo, legislacéo e
outros) para serem concluidos e ndo sdo fechados na hora. Mas o que eu posso
destacar é que os importadores ficaram bastante impressionados com a pureza do
vinho brasileiro afirmando que eles ja estdo prontos para o mercado externo”, afirmou
Andreia Gentilini Milan, vice-presidente da feira vinicola da Fenavinho.

Crislaine Coscarelli
A jornalista viajou a convite do Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin)

Salton mantém a lideranca na venda de espumantes na  cionais

SAO PAULO - A Salton fechou 2008 com a conquista, pela quinta vez consecutiva,
da lideranca na venda de espumantes nacionais, titulo que compartilha junto com

o de maior produtora da bebida no Pais. Os numeros repassados pela Unido
Brasileira de Vitivinicultura (Uvibra), na dltima semana, mostram que a vinicola de
Bento Gongalves é responsavel por 40% do produto nacional consumido no pais. A
noticia ja era esperada, pois os indices fechados em dezembro indicavam os
resultados: em 2008, a empresa comercializou 4,7 milhdes de garrafas de
espumantes, um aumento de 26% em relagéo a 2007.

O indice, aliado a venda de vinhos finos — um total de 6,7 milhdes de litros —,
colaborou para o crescimento de 8% na comercializacdo total de produtos em relacéo
a 2007. Numeros que refletiram diretamente na receita da empresa, que atingiu a meta
de faturamento estabelecida para 2008: R$ 180 milhGes. Para este ano, a expectativa
€ chegar aos R$ 200 milhdes, e a aposta segue a mesma estratégia dos Ultimos anos:
o investimento na elaboracéo de espumantes, que ja representa 29% do faturamento
global da empresa, caminho que a Salton tem trilhado com enorme sucesso. Em 2008,

0s investimentos somaram R$ 2 milhdes e permitram & vinicola atingir uma
capacidade total de elaboracdo de 1 milh&o de litros de espumantes.

Outro destaque no ano passado foi a excelente procura pelo Salton Lunae.
Apresentado ao mercado em maio de 2008 nas versdes branco e rosé, o frisante de
sabor leve e sofisticado superou as expectativas da empresa com a venda de 300 mil
garrafas até dezembro e deu a Salton outro titulo: lider na comercializacao de frisantes
nacionais consumidos no pais, com 58,2% do mercado. Além do paladar suave, 0
vinho reflete algumas inovacdes da vinicola, como a tampa rosca perfeita para vinhos



brancos e para garantir a praticidade no consumo. Para 2009, a despeito da crise que
ronda varios segmentos, a Salton mantém os planos e se prepara para comemorar
seu primeiro centenario, em 2010.

Entre os projetos em analise esta a possibilidade de implantagdo de uma segunda
linha de producéo (com equipamentos importados), devido a necessidade de aumento
da produtividade para atender a intensa demanda do mercado. “Além disso,
pretendemos aumentar nossa area de vinhedos proprios, onde serdo cultivadas,
principalmente, uvas brancas para espumante como Chardonnay e Riesling, além da
tinta Pinot Noir, também usada para a elaboracdo de espumantes”, afirma o diretor
comercial da vinicola, Daniel Salton. “Para os proximos trés anos, com a estabilizacéo

da moeda, pretendemos investir R$ 6 milh6es”, planeja Salton.

AGENCIA ESTADO

www.estadao.com.br
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RS consolida nova area produtora de uvas viniferas
Por Sandra Hahn

Encruzilhada do Sul, RS, 16 (AE) - Atraidas pelas condi¢cbes de clima e solo,
vinicolas galichas consolidaram, nos UGltimos anos, uma nova area produtora de uvas
em Encruzilhada do Sul (RS). No municipio de 25 mil habitantes, a 170 quildmetros de
Porto Alegre, a atividade primaria baseada na criacdo de bovinos, ovinos, plantio de
florestas e de arvores frutiferas ganhou a companhia de videiras, que ja ocupam 225
hectares, segundo o Cadastro Viticola do Estado.

A area é pequena se comparada a tradicional regido produtora de uvas e vinhos no
Nordeste galicho, onde ha quase 40 mil hectares de parreirais - das quais 10 mil de
variedades viniferas -, mas as vinicolas da regido emergente demonstram entusiasmo
com os resultados. "A regido é versatil: produz tintos, brancos, espumantes, vinhos
jovens e encorpados”, destaca o enélogo e diretor técnico da Angheben, Eduardo
Angheben, uma das primeiras vinicolas a se instalar em Encruzilhada do Sul, que faz
parte da Serra do Sudeste.

O interesse da vinicola na regido surgiu a partir de um trabalho elaborado por
Angheben no curso superior de Viticultura e Enologia em Bento Goncgalves (RS),
guando pesquisou dados do zoneamento agroclimatico para um projeto de
vitivinicultura.

O clima mais seco durante a fase de maturacdo da uva, a boa amplitude térmica
(variacdo entre dias quentes e noites frias) e o solo de média fertilidade sdo as
principais condi¢bes da Serra do Sudeste, resume o pesquisador de enologia na
Embrapa Uva e Vinho, Celito Guerra.

A primeira colheita da Angheben foi feita em 2003 em uma propriedade que o pai de
Eduardo, o também endlogo Idalencio Francisco Angheben, comprou com mais dois
sécios. Ex-funcionario da Chandon, Idalencio lembra que foi encarregado pela vinicola
a época de procurar terras no municipio e as duas implantaram suas primeiras videiras
na regido em 2000 e 2001.



Das 200 toneladas colhidas atualmente em 22 hectares, a Angheben processa 25%
em sua vinicola em Bento Gongalves, onde produz 50 mil garrafas de vinho por ano, e
vende o restante para grandes indlstrias, que valorizam a uva de Encruzilhada do Sul,
conta Idalencio.

No ano passado, ele lembra que o preco médio ficou 55% acima do obtido em outras
regibes produtoras. Com a quinta geracdo da familia dedicada a viticultura, a Lidio
Carraro comecou seu projeto em Encruzilhada do Sul em 2001 e fez a primeira
colheita em 2004, apds um investimento de quase R$ 2 milhdes para a compra de 200
hectares e a instalacdo das videiras.

Os 30 hectares atualmente em produgdo se espalham por colinas de pequena
elevacao - a cidade tem cerca de 400 metros de altitude - e areas em que o solo tem
sedimentos graniticos, o que da eficiéncia a drenagem, explica o enélogo Juliano
Carraro. "Mesmo que chova, em poucas horas a terra esta seca", relata Carraro.

O fato de o solo da cidade ser pouco fértil € elogiado pelos especialistas. "Se a videira
fica em solo muito fértil, ndo atinge boa quantidade de taninos nem compostos
aromaticos", ensina o pesquisador da Embrapa Uva e Vinho.

Os ventos da regido, no sudeste do Estado, também sado favoraveis e mantém a baixa
umidade dos vinhedos, conta Carraro. O verdo gadcho habitualmente mais seco leva
algumas vinicolas a irrigar as videiras em Encruzilhada do Sul.

A vantagem é que a agua pode ser controlada na medida certa, sem excesso de
umidade. Com plantio desde o ano 2000 em Encruzilhada do Sul, a Casa Valduga ja
tem 156 hectares de vinhedos na cidade No Vale dos Vinhedos, na serra galicha, séo
36 hectares proprios, onde as terras ficaram caras, compara o enélogo da vinicola,
Jodo Valduga.

A colheita da variedade gewurztraminer comecou esta semana em Encruzilhada do
Sul. As uvas sdo transportadas durante a noite para Bento Gongalves, a 230
quilémetros, para processamento.

A Valduga tem projeto para implantar uma cantina em Encruzilhada do Sul em 2010,
gue ira receber a uva e processar o mosto. Para o endlogo da empresa, Encruzilhada
do Sul - onde a vinicola ja tem 55 funcionarios fixos e 32 temporarios - vai aprimorar
sua vocacao para produzir tintos de alta qualidade.

A versatilidade das terras permitiu a Carraro colher uvas merlot em duas etapas e
produzir um vinho mais complexo, combinando quatro caracteristicas de areas
diferentes, descreve Juliano Carraro, cuja vinicola ndo usa barris de carvalho para
envelhecer o produto. "E uma opcéo de estilo de vinho", conta ele, ao dizer que o
objetivo é trabalhar a expressao da uva.

O produto envelhece durante um ano em tanques e dois na garrafa - uma das linhas
fica um ano na garrafa antes da venda. A Carraro deve produzir 150 mil garrafas de
vinho este ano em Bento Goncgalves, a partir de uvas colhidas nos 30 hectares em
Encruzilhada do Sul e sete no Vale dos Vinhedos.

A vinicola tem a venda varios produtos com origem em Encruzilhada, entre eles as
linhas Lidio Carraro Grande Vindima, com vinhos merlot, cabernet sauvignon e tannat,
e Singular, com nebbiolo e tempranillo.



Das 150 mil garrafas previstas, cerca de 20 a 25 mil devem ter origem na serra galicha
e todo o restante, em Encruzilhada. A empresa vende 65% da producéo fora do Rio
Grande do Sul e exporta 7% do total para Republica Tcheca, Dinamarca, Alemanha,
Eslovaquia, Estados Unidos e Austria.

A Casa Valduga criou a linha Identidade com uvas de Encruzilhada, que inclui
variedades de uvas como arinarnoa, marselan e ancelotta. A Valduga exporta para
dez paises. A Angheben testou quase doze variedades em Encruzilhada, das quais
nove foram aprovadas, com destaque para a teroldego, tinto de origem italiana. "A
producdo mostrou constancia, com padrao elevado”, diz Eduardo.

A Angheben vende 80% de seus vinhos por meio de um distribuidor nacional e ainda
nao exporta. O Brasil conta com varios pélos de producao de uvas viniferas. O mais
tradicional € o Nordeste galcho, que cultiva desde o comeco do século 20. A
Campanha Meridional, no sul gadcho, tem vinhedos desde por volta de 1997,
enquanto a Serra do Sudeste ganhou as primeiras parreiras em meados dos anos
1990, conta o pesquisador da Embrapa Uva e Vinho

A Serra do Sudeste fica préxima do extremo sul do Estado, com altitudes entre 500 e
600 metros. A cidade de Pinheiro Machado, perto da divisa com o Uruguai, estabelece
o limite da regido, de clima temperado. No mapa gaucho, a metade sul do Estado é a
regido com piores indices de desenvolvimento econémico, diferentemente do norte,
gue ostenta os melhores indicadores.

Atualmente, oito vinicolas produzem em Encruzilhada do Sul. Celito Guerra considera
dificil concluir se a cidade sera o destino preferencial dos vinhos tintos. Ao mesmo
tempo, "é certo que a serra gadcha tem potencial evidente para castas brancas de
espumantes”, constata ele. Sandra Hahn A repodrter viajou a convite do Instituto
Brasileiro do Vinho (Ibravin) e da Secretaria de Agricultura do Estado do Rio Grande
do Sul.

Sandra Hahn A repérter viajou a convite do Institut o Brasileiro do Vinho (lbravin )

http://cordeiroevinhobyucha.blogspot.com
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Salton: Antoninho no lugar de Angelo

Eu fui pego de tanta surpresa pela morte do meu amigo Angelo Salton, presidente da
Vinicola Salton, de Tuiuty, em Bento Gongalves, que nem tive tempo de registrar aqui
no Blog. Faco-o agora, com muito pesar, e transmito meus pésames a familia.
A industria brasileira do vinho e a divulgacdo do vinho nacional tiveram uma grande
perda, dia 10 de fevereiro, quando morreu, em S&o Paulo, Angelo Salton, o presidente
da Vinicola Salton, de Tuiuty, em Bento Goncalves, uma das maiores do pais,
ampliada, exatamente, pela decisdo e o trabalho constante de seu presidente. Angelo
Salton, competente e criativo, morreu aos 56 anos de idade, a 1h da madrugada,
vitima de infarto agudo. Seu corpo foi velado no Cemitério do Araga, e o cortejo saiu
as 16h para o Crematério da Vila Alpina, em Sao Paulo.
O atual diretor superintendente da Vinicola Salton, Anténio Agostinho Salton, assumiu
o cargo de presidente da empresa até a realizacéo de Assembléia Geral, prevista para
o préximo més de abril, quando sera definido o sucessor do presidente Angelo Salton
Neto.
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Uma Fenavinho fantastica

O sucesso da Fenavinho 2009 é tanto que Tarcisio Michelon, seu presidente, acredita
gue o resultado vai dar para pagar as contas de edi¢cdes anteriores e ainda sobrar um
lucro para fazer a préxima edicdo maior ainda. Ele me deu esta informacéo sentado ao
meu lado na arquibancada do espetéculo Opera do Vinho. Mais de 120 mil pessoas ja
passaram pelo evento, que segue até o dia 24 de fevereir e a Opera do Vinho mudou
de horario atendendo solicitagdo dos visitantes.

Quem ainda né&o visitou a Fenavinho Brasil 2009 deve se apressar. A Festa e Feira
dos Vinhos do Brasil encerra no dia 24 de fevereiro. Além de sexta (20), sabado (21) e
domingo (22), o publico tera a oportunidade de visitar a festa na segunda e terca de
Carnaval, a partir das 10 horas. Em trés finais de semana o evento atraiu mais de 120
mil visitantes, provenientes das mais diversas regifes do Brasil, além de paises como
Argentina, Uruguai e ltalia.

Além de bater recorde de publico, a Fenavinho Brasil 2009 também tem proporcionado
excelentes negdécios aos seus expositores. A promoc¢éao do evento neste periodo do
ano, tem garantido incremento das vendas para as vinicolas tanto nas rodadas de
negoécios do Projeto Comprador — negécios chegaram a R$ 7 milhdes - como na
propria feira, através da venda direta ao consumidor final.

Vinho da Imperatriz

No ultimo final de semana uma das principais atracdes sera o Vinho da Imperatriz. O
evento, que acontece no sabado (21), as 19 horas, na Vila Tipica, inicia com a béncéo
das frutas, seguida pelo esmagamento das uvas com os pés pela Imperatriz Claudia
Alberici Pinto e suas princesas Aline Petroli e Barbara Manfroi Chies. Este vinho sera
elaborado pela Vinicola Salton, sob a tutela do endlogo Lucindo Copat. Logo apos,
sera realizado o leildo do Vinho da Imperatriz 2007, quando serédo leiloadas 70
garrafas de vinho Merlot, elaboradas pelo enélogo Nauro Morbini da Cooperativa
Vinicola Aurora.

Opera do Vinho

Devido ao término do horario de verdo e atendendo a pedidos de turistas e da
comunidade, a Fenavinho Brasil 2009 antecipou o horario da apresentacdo do
Espetaculo Cénico Opera Popular do Vinho. O show acontecera todas as noites — de
sexta a segunda de Carnaval — sempre as 20 horas.

Compensacéo de carbono

Com inUmeros projetos e espacos que congregam cultura, lazer e enogastronomia, a
Fenavinho Brasil 2009 também abriu espaco a preservacdo ambiental. No Ultimo
sabado, 14, numa acdo promovida em parceria entre o Sindicato dos Bares, Hotéis e
Restaurantes, a Prefeitura de Bento Gongalves e a Fenavinho foram distribuidas 1.200
mudas de plantas nativas e frutiferas nos pavilhées do Parque de Eventos. De acordo
com o consultor do SEBRAE/RS do Programa Bem Receber, Trajano Oliveira, a
medida visa conscientizar as pessoas sobre a importancia da adoc¢éo de rotinas como
a reducdo no consumo de energia elétrica e a separacdo do lixo, como forma de
contribuir para a preservacdo ambiental. Além da distribuicdo de mudas, na parte da
tarde, foi realizado o plantio de uma muda de ipé amarelo, simbolizando a
preocupacdo com a sustentabilidade do planeta e a compensacéo de carbono emitido
durante o evento.



Fenavinho na telinha

A Fenavinho Brasil 2009 virou noticia em todo o Brasil. Emissoras de televisao de
grande audiéncia aproveitam a ampla variedade de atracbes do evento para a
producdo de reportagens especiais onde o vinho é o protagonista. Os telejornais do
SBT e Record ja estiveram nos pavilhdes do Parque de Eventos cobrindo a
programacédo. Esta semana, a Rede Globo estara presente com sua equipe do Jornal
Nacional para enaltecer o vinho brasileiro em uma matéria especial programada para ir
ao ar no sabado, 21. Também estiveram cobrindo a maior festa e feira de vinhos do
Brasil emissoras como a RAI Itdlia, TV Cidade (Passo Fundo, Caxias do Sul, bento
Goncalves e Farroupilha), TV Feevale, UCS TV, SBT RS, Record RS, TV Caxias,
TVE, Canal 20 NET, além da BBC de Londres. A Fenavinho também foi palco da
gravacao de diversos programas como Jornal do Almoco, Galpao Crioulo, Café TV
COM, Anonymus Gourmet, Patrola, Falando TV COM, entre outros.

Projeto Imagem

Um grupo de mais de 50 jornalistas e formadores de opinido do Brasil e do exterior
esteve visitando vinicolas da Serra Galcha e a Fenavinho Brasil 2009 no ultimo final
de semana. A iniciativa teve o proposito de promover a imagem do vinho brasileiro.
Jornalistas da Alemanha, Bélgica, Canada, Escdcia, Reino Unido e Suécia integraram
0 grupo da imprensa internacional. Do Brasil, representantes dos estados da Bahia,
Parana, Santa Catarina, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais e Recife. O Projeto
Imagem contou com o apoio do lbravin, da Agéncia Brasileira de Promocédo de
Exportacbes e Investimentos (Apex-Brasil) e do Sebrae Nacional.

Premiacé&o das uvas

As melhores uvas expostas na Fenavinho Brasil 2009 foram premiadas na sexta-feira
(13) em solenidade realizada no Pavilhdo E da Fenavinho Brasil 2009. Das 290
amostras inscritas por 160 produtores, 63 foram premiadas em 21 categorias. Os trés
primeiros colocados em cada variedade de uva receberam Medalhas de Ouro, Prata e
Bronze.

Melhores vitrines

Representantes do Bazar BG, Ferragens Planalto e das Lojas Andredlio estiveram na
Fenavinho Brasil 2009 na tarde do ultimo sabado (14) para receber das méaos do
presidente do evento, Tarcisio Vasco Michelon, e da vice-presidente do Comércio e
também da CDL, Helenir Bedin, a premiacédo pelo 1° 2° e 3° Lugar, respectivamente,
do Concurso de Decoracao de Vitrine. Devido a expressiva participacdo do comércio
local, a comissdo avaliadora decidiu premiar a Horos Acessérios como Vitrine
Harmonia e o Shopping Bento e L"América Shopping Center com Men¢édo Honrosa.
O ingresso na festa é baratinho: R$ 5,00 por pessoa.

Carrinhos de lomba

A Fenavinho movimenta tanto Bento Goncgalves que tem até corrida de carrinho de
lomba, beneficiada pelas enormes lombas que existem no centro da cidade. A Corrida
de Carrinhos de Lomba da Fenavinho Brasil 2009, realizada dia 15, no centro de
Bento Gongalves, reuniu 104 competidores em quatro categorias. A participacdo
quase duplicou a adesdo de 2007, surpreendendo os organizadores. Na edicdo
anterior, o evento registrou 57 carrinhos de lomba.
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Em seguida, outras novidades

A partir de amanhd comecarei a série sobre mais novidades na Miolo, Salton. Dal
Pizzol, Pizzato, Lidio Carraro, Anghebem, Villa Europa, uma grande entrevista com o
Unico brasileiro que é Master of Wine e muchas cositas mas.

Uma semana de vinhos na fonte

Desde quinta-feira, dia 12, até segunda-feira, dia 16, andei pelo Vale dos Vinhedos,
com a colaboracdo do Ibravim e da Apex-Brasil, que estdo fazendo um trabalho
excepcional em favor do vinho brasileiro, bebi muito vinho, comi bem, visitei a
Fenavinho, com apoio da jornalista Lucimara Masiero, assisti ao belo espetaculo
Opera do Vinho, ao lado do Tarcisio Michelon, presidente da Fenavinho e responsavel
pelo sucesso da feira, que, este ano, tem 93 vinicolas participantes e dezenas de
estandes que vendem de tudo que é produzido na regido dos vinhos. Também
participei da reunido anual da Miolo, com 130 de seus representantes no Brasil e no
mundo, e onde soube de muitas novidades, sobre as quais vou falar em proximas
edicbes do Blog. Passei belos dias no Villa Europa Hotel — SPA do Vinho,
confraternizando com Aldemir Dadalt e Débora, usufruindo da qualidade e do padréo
do hotel, sendo atendido por pessoal atencioso, com o chef Fabio Lima e a sub-chefe
do saldo do restaurante, a jovem Luciane e muita gente mais.

Também visitei as vincolas Dal Pizzol e Pizzato, além de participar de uma espléndida
degustacao dos vinhos Lidio Carraro, com assessoria da Patricia e do Juliano Carraro,
irméao, endlogos e diretores da vinicola, que mostraram varias novidades, inclusive um
Tannat com 16,28 de alcool. As novidades Dal Pizzol — fomos atendidos pelo endlogo
Dirceu Scotta e pelo proprietario Rinaldo Dal Pizzol. Infelizmente, meu amigo Antonio
Dall Pizzol, adoentado, ndo pode participar do excelente jantar no Parque Dall Pizzol,
guando me coube escolher um vinho na Enoteca para fechar a noite e eu escolhi um
Merlot 1991, que ainda esta bom e muito vivo. Sobre todas estas novidades vou falar
ao longo de outras edi¢c6es do Blog.

Vaérios jornalistas brasileiros e de varios paises foram levados ao Vale dos Vinhedos,
pelo Ibravin e a Apex-Brasil, para conhecerem a qualidade da atual safra e divulgarem
0 bom vinho brasileiro. Conversei muito com meu amigo Didu Russo, com Jorge
Carrara e com Joel Falcone, este 14 da Paraiba, membro do Clube do Vinho de Joéo
Pessoa e criador do evento Eva Prova e Aprova, cuja terceira edicdo sera realizada
dia 17 de marco deste ano. Todo mundo estd convidado, segundo Falcone.
Antes de entrar na maratona do Vale dos Vinhedos, vamos a outras notas sobre
vinhos.

Grande passo do vinho gaucho

A Vinicola Miolo, de Bento Gongalves, que é a maior produtora de espumantes pelo
método champenoise do Brasil, pretende se transformar, em 2009, na maior
elaboradora do produto por este método na América Latina, passando de 500 mil
garrafas/ano para 1,2 milhdo. A informacéo é do presidente da Miolo, Darci Miolo, e do
enodlogo-chefe, Adriano Miolo, que estdo aplicando R$ 4,5 milhdes obtidos com a
Finep na ampliagdo de vinhedos e equipamentos na unidade do grupo, em Bento
Gongalves, exclusivamente na area de espumantes.

Este crescimento faz parte do planejamento do Miolo Wine Group - oito unidades de
negécios - para este ano, intitulado Desafio do Milhdo na Nova Era, apresentado, no
final de semana, para 130 representantes nacionais e internacionais do grupo,
reunidos em convencao no Spa do Vinho, no Vale dos Vinhedos. O desafio é passar
de 850 mil caixas/ano para 1 milhdo de caixas/ano em 2009. Dentro do planejado, mas
com outros recursos, além dos R$ 4,5 milhdes, estdo a ampliacdo dos vinhedos da
unidade de Candiota em 30 hectares e da Ouro Verde, na Bahia, em 50 hectares.



Também serdo colocados no mercado argentino os vinhos Los Nevados, produzidos
pela Miolo em Mendoza, e um espumante champenoise elaborado em Bento
Gongalves. A idéia é formar uma base de exportacdo a partir da Argentina, como ja
existe no Brasil.

A base brasileira vai incrementar seu trabalho sobre Inglaterra, Alemanha, Holanda e
Estados Unidos, pois recente pesquisa em 114 paises demonstrou que, em 2009,
havera aumento de 6% no consumo de vinho em 108 paises, exatamente os que
estdo na mira da Miolo. Adriano Miolo acredita num aumento de 100% nas
exportacfes - 99.040 caixas de 6 garrafas em 2008 -, mas seus representantes
internacionais, mais otimistas, prometem vender 250 mil caixas, um aumento de 250%
nas vendas para o exterior.

Inicio da colheita de uvas gera expectativa de bom vinho em 2009

As variedades de uvas que deram inicio a colheita em janeiro, tém gerado excelentes
expectativas no que se refere a producédo de vinhos para espumantes na regido de
Pinto Bandeira, onde esta localizada a vinicola Don Giovanni. O cultivo esta distribuido
em 16 hectares de vinhedos préprios. A producéo total da vinicola deve chegar a 120
toneladas. Cerca de 70% desse volume sera destinado a producédo de espumantes.
Neste periodo estdo sendo colhidas uvas Chardonnay e Pinot Noir. "Nas variedades
brancas, posso afirmar que temos uvas de qualidade superior. Tivemos um ano com
indice de temperaturas médias baixas, propiciand o frutos com maior indice de acidez,
primordial para elaboracdo de um grande espumante,” afirma Luciano Vian, enélogo
chefe da Don Giovanni. Ainda de acordo com ele, “houve alguns problemas isolados
como granizo e um excesso de umidade no periodo que coincidiu com a florada,
ocasionando uma leve diminuicdo de producdo da variedade Pinot Noir, mas foram
fatos especificos e isto ndo comprometeu a boa safra que estamos iniciando”.
A Don Giovanni também elabora produtos a partir de uvas Merlot, Cabernet Franc,
Cabernet Sauvignon e Tannat. De acordo com Vian, as uvas que irdo produzir os
vinhos tintos Don Giovanni, demodo geral, serdo colhidas daqui ha 30 ou 40 dias e
igualmente se tem boas expectativas em relagédo a tais variedades. “Esperamos um
clima com baixo volume de chuvas e pouca umidade. Isso é fundamental para termos
uma perfeita maturacdo fendlica das uvas tintas, com taninos maduros e boa estrutura
em polifendis”, adianta Vian. Outras informag¢fes www.dongiovanni.com.br ou com
minhas amigas Edith Euler e Leticia Souza, da Leed - Inteligéncia e Solucdes em
Comunicacao, que faz assessoria de imprensa para a Don Giovanni.
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Jantar com cordeiro e vinho para os holandeses

Uma missédo comercial e empresarial da Holanda que vird ao Rio Grande do Sul, em
marco, sera recebida com um jantar tipico gaucho, com carne de cordeiro e vinho da
Miolo, dia 2, no Hotel Deville, as 20h. A janta sera coordenada por Luiz Bueno de
Freitas Filho, representante adjunto do escritério da Agéncia Comercial Holandesa,
gue tem como chefe Philippe Schulman, e contara com a assessoria do chef Gustavo
Ibarra Martins, especialista em cordeiro. A presenca dos vinhos da Miolo nasceu de
uma feliz coincidéncia. Eu estava jantando com o Adriano Miolo, endlogo-chefe e
diretor da vinicola, no hotel Villa Europa, em Bento Gongalves, quando ele me falou
gue a Holanda sera o grande alvo da empresa, este ano, para colocacao dos vinhos
Miolo. Ai, falei-lhe da visita da missdo e do jantar e ele perguntou se o pessoal ndo
gostaria de ter na janta os melhores vinhos da empresa que serdo exportados para a
Holanda. Falei para o Bueno, ele conversou com Carlos Eduardo Nogueira, diretor de
Rela¢des Internacionais da Miolo, e os vinhos estardo |4 e serdo degustados,
inclusive, por um ministro do governo holandés.



Servico a francesa nos vinhedos

O Villa Europa Hotel & SPA do Vinho Caudalie Vinothérapie, sobre uma colina no Vale
dos Vinhedos, em Bento Goncgalves, um ano e meio depois de sua inauguracéo,
comeca a se firmar como um endereco a ser procurado na serra gadcha. Continua
mantendo seu conceito de hotel a moda francesa — nas refei¢cdes e no café da manha
-, mas ja abriu pequenas excecfes para a culinaria tipica italiana da regido. No seu
carddpio jA4 ha sopa de capelletti e alguns tipos de massa.
Dia 14 de fevereiro, Débora e Aldemir Dadalt, os administradores do hotel, que
pertence a um grupo de empresas, realizaram uma bonita Festa da Colheita,
aproveitando os vinhedos de merlot do lote 41, que cercam o hotel. Primeiro, os
héspedes fizeram uma caminhada de cerca de 800 metros morro acima, até uma area
onde as uvas ja estavam prontas para serem colhidas, e ficaram sabendo como se
colhe uva vinifera. Depois, desceram até uma praga, na frente do hotel, no meio das
vinhas, onde, sob tendas coloridas foi servido um almoco tipico dos colonos italianos,
com sopa de capalletti, galeto, massa, polenta, costela de porco e salada de radicci
com bacon e muito espumante e vinho tinto. Os participantes receberam os
tradicionais chapéus de palha dos colonos e se divertiram a valer.
No hotel, o servico continua sendo a francesa, com atendimento muito simpatico de
todos os funcionarios, como Luciane, sub-chefe do saldao de refei¢cbes. Ela, que estuda
Turismo, trabalha no hotel desde sua inauguracéo, em setembro de 2007.

Garibaldi anuncia bons vinhos brancos e espumantes

A Vinicola Garibaldi apresenta os primeiros vinhos base para espumante da safra
2009. O resultado sera um produto jovial e aromatico. Uma das mais conceituadas do
pais na elaboracdo de espumantes, com premiacées nacionais e internacionais no
segmento, a cooperativa aponta a evolucdo na qualidade dos primeiros vinhos
brancos da safra 2009. De acordo com o endlogo Gabriel Carissimi, a amplitude
térmica, com noites mais frias na época de maturacdo dos graos, favoreceu o
amadurecimento pausado dos cachos, o que originou uvas para elaboracdo de vinho
base para espumante com um maior indice de acidez e uma boa concentracdo de
alcool.

Outro fator de fundamental importancia, segundo o especialista, foi o clima, que
durante a maturacdo manteve indices similares ao europeu, o que fortaleceu a
formacdo de aromas frutados e florais com uma o6tima acidez, o que originara
espumantes da mais alta qualidade, destaca 0 endlogo.
“A safra de 2008, foi marcada pela excelente qualidade para os espumantes, que lhe
garantiram uma boa complexidade e longevidade, porém a safra 2009, marcara ainda
mais por favorecer a elaboragdo de espumantes joviais no aspecto visual e aromatico
e pela complexidade de seu paladar, unindo o frescor e a vivacidade do clima tropical
com o aconchego do clima europeu; fortalecendo ainda mais a imagem do espumante
nacional”, destaca.

O sabor do umani

Um dos 50 jornalistas brasileiros e estrangeiros que foram levados pelo Ibravin e pela
Apex-Brasil para conhecer as vinicolas da serra gadcha e o bom vinho que elas
produzem, foi o paraibano Joel Falconi. Hoje, ele manda uma mensagem sobre a
viagem: “Foi muito bom termos todos vocés como companheiros de viagem. O
contraponto de opinides a respeito das caracteristicas organolépticas do Umani que
contou com a participacdo do Didu e do Ucha, constitue o imponderavel que torna
essas maratonas vinicas menos formais e mais divertidas. Para expressar nosso
apreco pela amizade que iniciamos e esperamos seja frutifera, aproveitamos para
transcrever outras informacfes sobre o Umami, sem qualquer intuito de gerar
controvérsias: O UMAMI FOI DESCRITO INICIALMENTE EM 1908 POR UM
PESQUISADOR DA UNIVERSIDADE DE TOQUIO CHAMADO KIKUNAE IKEDA. OS



RECEPTORES DA LINGUA HUMANA QUE O DETECTAM SAO CONHECIDOS
COMO mGIuR4, SABENDO-SE OUTROSSIM QUE OUTROS MAMIFEROS TAMBEM
TEM RECEPTORES CAPAZES DE RECEBE-LOS. UM TEMPERO MUITO USADO
NA COZINHA JAPONESA PARA ACENTUAR O UMAMI E O AMINOACIDO
CHAMADO GLUTAMATO MONOSODICO, COMERCIALMENTE CONHECIDO
COMO AJINOMOTO.

Se a lingua no maximo nos informa sabores, ela nada pode fazer para nos ajudar a
compreender e sentir. Sabe-se entretanto que o aparelho gustativo e o olfato estdo
ligados por via retronasal, sendo esta conexdo que proporciona os meios de definir o
gue estamos provando, para concluir que as moléculas aromaticas presentes nas uvas
também se encontram em outros elementos da natureza e, porque n&do no
glutamato?.”

Toda essa conversa nasceu em torno da discussdo sobre os sabores dos muitos
vinhos que provamos no Vale dos Vinhedos.

Gazeta Mercantil

Fenavinho rende R$ 8 milhdes
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Bento Goncalves (RS), 17 de Fevereiro de 2009 - A Feira Nacional do Vinho
(Fenavinho), que se realiza em Bento Goncgalves, movimentou na semana passada
qguase R$ 8 milhGes apenas em vendas ao mercado doméstico. O valor é quase nove
vezes maior que o de 2007. Foram realizadas 1.335 reunifes com 79 compradores de
15 estados brasileiros.

Além das rodadas nacionais, as vinicolas negociaram com importadores da Alemanha,
Estados Unidos, Irlanda e Suécia. A uma semana do encerramento, 0 evento ja atraiu
mais de 120 mil visitantes, mas as vendas diretas a esses consumidores finais ainda
nao foram contabilizadas.

O diretor de relacdes internacionais da Miolo, Carlos Eduardo Nogueira, avalia que as
rodadas com os importadores foram determinantes para "abrir as portas do mercado
externo off traders (supermercados e lojas especializadas)". Segundo ele, na Holanda
90% do consumo de vinhos se da via off traders.

Na Inglaterra, pais para onde a Miolo exportou 4 mil caixas de seis garrafas em 2008,
a empresa projeta aumento das vendas nesse segmento. A remessa exportada para la
em 2009 deve chegar a 26 mil caixas.

Em 2008, a Miolo embarcou um total de 100 mil caixas de vinho para 18 paises. Este
ano, a empresa calcula que deve exportar até 150% mais, ou 250 mil caixas. "Estamos
preparados para entrar nas redes de supermercados. Definitivamente é o mercado em
gue mais vamos crescer", prevé Nogueira. Além de Holanda e Inglaterra, esse
crescimento deve ser encenado também na Alemanha, em especial pela linha
Selecgdo. Até entdo, o produto mais exportado pela Miolo é o Reserva.




O diretor de relacBes internacionais do grupo afirma que a expectativa de crescimento
€ sustentada pela valorizacdo do délar, que deixou o produto brasileiro mais
competitivo. Segundo ele, a margem promovida pela nova taxa cambial sera
convertida em investimentos em marketing. "Grandes players foram pressionados e
abriram méao de alguns mercados", acrescenta.

(Gazeta Mercantil/Finangas & Mercados - P4g. 9) ( Gilmara Botelho - Repdrter viajou a
convite da lbravin)
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Safra da uva no RS em 2009 sera 30% menor

O Rio Grande do Sul comeca a colher uma safra menor de uva para vinho. O clima
nao ajudou e a quebra, na serra gadcha, pode chegar a 30%.

O agricultor Alexandre Scortegagna ja comecou a colheita na propriedade de dez
hectares. Ha 60 anos a familia produz quatro variedades de uva em Flores da Cunha,
na serra galcha. A expectativa para safra 2009 é colher cerca de 150 mil toneladas,
um valor 30% menor do que no ano passado.

“Na hora da floracdo, muitas vezes o clima ndo tem colaborado muito. Chuva em
excesso também ajudou a prejudicar”, explicou seu Alexandre.

Nos ultimos anos, os produtores estdo investindo, principalmente, no sistema de
conducdo das videiras. Com os novos modelos a uva fica mais exposta ao sol, a
ventilacéo e livre do ataque de pragas e fungos. Com o investimento fica mais facil a
colocacgéo do produto no mercado e aumenta a qualidade do vinho.

“Essa uva vai ficar excelente. Eu vou ter do inicio ao final da colheita um processo
muito bom de maturacdo, de todas as caracteristicas necessarias para ter um bom
vinho”, disse Zair Molon, técnico agricola.

Até agora, o sistema foi adotado por apenas 5% dos produtores gaulchos. A pouca
adeséo se deve ao alto custo de producéo das parreiras, cerca de 40% mais caro do
qgue o tradicional. Edegar Scortegagna estudou enologia na ltalia e garante que as
técnicas aplicadas nos vinhedos e na producdo da bebida trazem resultado para o
produto final.

“Nés conseguirmos produzir vinhos de excelente qualidade. E isso que a gente tem
gue buscar para poder proporcionar ao consumidor final um vinho agradavel”, falou
Scortegagna.

A maior parte da uva cultivada no Rio Grande do Sul é destinada a fabricacdo de
vinho.
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Produtores querem dar nova imagem ao vinho brasilei ro

Agronegécio | 17/02/2009 | 20h27min

Ibravin planeja campanha de reposicionamento param  ercado interno e externo
Cristiano Dalcin, Bento Gongalves (RS)

Produtores de vinho querem dar uma nova imagem para a bebida brasileira. A
mudanca faz parte de um reposicionamento que visa aumentar 0 consumo.

Em um museu dentro de uma vinicola em Bento Gongalves, na serra galcha, os
tanques do inicio do século passado servem para mostrar como era a producdo na
regido. A fabricacdo artesanal dos vinhos feita pelos imigrantes italianos ainda esta no
imaginario dos consumidores.

— Pessoas esclarecidas perguntam se o vinho ainda é esmagado com os pés. Os
conceitos mudaram muito e nos investimos bastante para modernizar a producéo e
sermos produtivos — afirma o diretor comercial da vinicola, Daniel Salton.

Hoje os fabricantes utilizam toda a tecnologia disponivel para elaborar os vinhos finos
chamados top de linha.

— O brasileiro valoriza muito o estrangeiro, coisa que os outros ndo fazem. Mas acho
gue a tendéncia € mudar. Muita gente esta comecando a acreditar no vinho brasileiro
—diz 0 endlogo Lucindo Codat.

O Rio Grande do Sul é o Estado onde mais se bebe vinho no pais. Sao 3,4 litros per
capita a cada ano, quase o dobro da média nacional, mas ainda distante dos 20 litros
consumidos no Uruguai e dos 30 litros que o argentino consome anualmente.

Os produtores de vinho tém uma meta ousada pela frente: esperam aumentar o
consumo per capita no pais para nove litros até 2025. O crescimento vai depender,
principalmente, da mudanca de imagem.

E por isso que o Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin) vai fazer uma campanha para
dar um novo posicionamento de mercado ao produto tanto no Brasil quanto para o
Exterior.

— Estamos falando ndo do que se encontra dentro da garrafa, e sim da circulagdo do
produto — explica o gerente de marketing do Ibravin. Diego Bertolini.

O vitivinicultor Daniel Geisse trabalha de olho nas mudancas. A vinicola do pai dele foi
fundada no final da década de 70, quando o vinho brasileiro ainda buscava o caminho
da qualidade. Agora, ele acha que o produto tem tudo para agradar ao consumidor.



— O trabalho de especificacdo do lugar certo para o plantio e de escolha da variedade
correta nos vinhedos é o que faz a diferenca no mundo do vinho, e isso tem se
conseguido fazer nos Ultimos anos aqui nessa regiao de forma brilhante.

Quarta-feira, 18 de fevereiro de 2009
Espumantes - inédito!!!

Os espumantes nacionais sdo reconhecidos no mundo através de prémios e
medalhas. A Priscilla ja falou aqui no blog que o consumidor brasileiro comeca a
reconhecer a qualidade do produto e o consumo vem crescendo ano apds ano.

foto: reproducéo / Canal Rural

E sobre como obter essa qualidade e garantir o reconhecimento mundial dos
espumantes brasileiros que trata o Técnica Rural que vai ao ar amanhéd as 7h da
manha.

Vocé vai conhecer o processo de fabricagdo acompanhando todas as etapas. Desde
as uvas nos vinhedos, a chegada da fruta na vinicola, a fermentacéo e a embalagem
final do produto. Tudo isso gravado na serra galcha, onde estdo 0s principais
produtores do Brasil e que concentra 90% da producdo nacional.

Postado por Thais D'Avila - redacéo as 05h37 (Horario de Brasilia)Comentarios
(0) | Envie para um amigo | Link
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Governo estabelece preco minimo da uva industrial em R$ 0,46 por quilo

Produtos do extrativismo também tiveram valor defin ido

Foi publicada nesta terca, dia 17, no Diario Oficial da Unido, medida que estabelece o
preco minimo para a uva industrial. O valor, estipulado em 0,46 por quilo, serve como
base para as operacdes de Empréstimo do Governo Federal (EGF) durante a safra
2008/20009.

A Portaria 101, que havia sido aprovada pelo Conselho Monetario Nacional (CMN) em
29 de janeiro, sob indicacdo do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento,
aplica-se as regides Sul, Sudeste e Nordeste.

O po6 cerifero de carnalba e a borracha natural também foram incluidos nas
operacdes de Aquisicdo do Governo Federal (AGF) para a regido Norte, conforme
determina a portaria 103 também publicada no DOU. A mesma portaria determina que
a castanha-do-brasil com casca passara a contar com subvencéao do governo federal
para equalizacdo de precos. O preco minimo desse produto passa a ser R$ 52,49 por
hectolitro.

PAGINA RURAL
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Dubai: suco de uva é sucesso no evento Sabores do B rasil

Os compradores arabes reunidos pela Apex-Brasil se surpreenderam
com a qualidade do suco de uva produzido por vinicola brasielira.

Dubai

O suco de uva integral e natural Casa de Bento, da Vinicola Aurora, foi apresentado
durante o jantar de gala do evento Sabores do Brasil, no Hotel Intercontinental em
Dubai, e impressionou os convidados. O evento foi organizado pela Apex-Brasil neste
final de semana (dias 21 e 22 de fevereiro).

A Agéncia selecionou 40 empresas brasileiras de alimentos e bebidas e contratou uma
consultoria local para selecionar compradores de diversos paises do Oriente Médio.
Entre as vinicolas brasileiras, apenas trés foram convidadas pela Apex: Aurora, Miolo
e Lidio Carraro. No dia seguinte ao jantar, a Vinicola Aurora comecou a rodada de
negdécios com sete empresas agendadas e terminou o dia com 30 contatos realizados
com compradores e distribuidores do Ird, Arabia Saudita, Bahrein, Kuwait, Dubai e
uma trading que exporta para paises africanos.



Sem tempo para atender a todos os que queriam informacdes sobre o suco, a
empresaria Rosana Pasini precisou agendar mais contatos para feira Gulfood, que
comecou no dia seguinte. “Foi nossa primeira acéo nos Emirados Arabes e ndo tenho
davidas de que vamos entrar nesse mercado”, disse a empresaria. “Precisavamos
fazer o consumidor experimentar nosso produto e conseguimos fechar um primeiro
pedido com um distribuidor que colocara o suco nas principais redes de supermercado
de Dubai. Foi um sucesso!”, concluiu. O grande atrativo do suco € que ele ndo tem
similar no mercado do Oriente Médio. E puro, natural, sem conservantes, feito
somente com uvas espremidas, e ainda possui a certificagdo Halal exigida pelo
mercado &rabe.

A empresa vendeu 7 milhGes de litros de suco de uva no ano passado para o Brasil,
Japédo e Guatemala e tem o Oriente Médio como mercado alvo. A vinicola faz parte do
projeto Wines Brazil, desenvolvido em parceria pela Apex-Brasil e Ibravin (Instituto
Brasileiro do Vinho) e veio ao evento Sabores do Brasil com a intencdo de negociar
também sua linha de vinhos finos, assim como as vinicolas Miolo e Lidio Carraro.
Além dos contatos no evento, as trés empresas também visitaram alguns dos
principais hotéis cinco estrelas de Dubai, onde foram recebidas pelos gerentes de
compras de bebidas.

Os empresarios Rosana Pasini (Aurora), Carlos Nogueira (Miolo) e Patricia Carraro
(Lidio Carraro) estiveram no Ritz Carlton, no The Palace e no Madinat Jumeirah/Al
Qasr, e ficaram animados com o0s contatos realizados. “O hotel The Palace, por
exemplo, tem uma linha de vinhos sul-americanos em sua carta e mostrou grande
interesse em acrescentar novos rétulos brasileiros. O proximo passo € conseguirmos
um bom distribuidor para vender nossos vinhos a eles e ja estamos trabalhando
nisso”, informou a gerente do Wines Brazil, Andreia Gentilini Milan, que acompanhou
as visitas.

O evento Sabores do Brasil teve também a participacdo de empresas dos setores de
frutas, carne bovina, frango, café, biscoitos e chocolates. Apresentou ao mercado
arabe principalmente produtos de alto valor agregado. As empresas brasileiras fizeram
contato com 440 compradores do mercado arabe.

Fonte: OAJ Comunicacgdo & Marketing - Orestes de Andrade Jr.

Quinta-feira, 19 de fevereiro de 2009

Vinho gaucho em Dubai



Lidio Carraro, Miolo e Aurora estdo entre as 40 empresas selecionadas pela Apex-
Brasil para negociar seus vinhos finos e sucos de uva com compradores arabes do
Oriente Médio. Elas participardo de um encontro de negécios no proximo final de
semana, nos Emirados Arabes Unidos. Integrantes do projeto Wines From Brasil, do
Instituto Brasileiro do Vinho (lbravin), em parceria com a Apex, serdo as
representantes brasileiras de vinhos finos e sucos de uva no evento "Sabores do
Brasil", que sera realizado no Hotel Intercontinental de Dubai.

Os paises arabes séo grandes compradores dos produtos brasileiros. Em 2007, 16%
dos alimentos e bebidas importados pelos integrantes do Conselho de Cooperacéo do
Golfo (Emirados Arabes Unidos, Ardbia Saudita, Kuwait, Catar, Oma, Bahrein) foram
comprados do Brasil. O crescimento médio anual das exportac@es brasileiras de sucos
para estes paises foi de 126%, entre 2002 e 2007.

Postado por Martha Caus, Caxias do Sul as 10h00  Comentérios (0) | Envie para
um amigo | Link

Sexta-feira, 20 de fevereiro de 2009

Fenavinho forma novos enéfilos
Foto: Gilmar Gomes, divulgacéo



Em uma de suas palestras, o jornalista, professor e sommelier internacional Roberto
Rabachino descreve o vinho como uma danca:

- Um grande vinho desenha arabescos de perfumes e de gostos, € movel, desenvolve
forcas dinamicas. Seus movimentos entre olfato e gosto sdo ondas, exprimem graca,
alegria, inocéncia, ou entédo poténcia, majestade, contentamento.

O italiano, que esteve no inicio do més na Fenavinho Brasil 2009, é um expert, capaz
de enxergar na bebida muito mais do que um liquido colorido. Recentemente, no
Brasil, observa-se que milhares de apreciadores do vinho tém procurado desvendar
um pouquinho do que o sommelier italiano parece saber de cor: interpretar o que é
servido em suas tagas.

A busca pelo conhecimento pode ser medida pela demanda por cursos de degustacdo
pais afora e, como nédo poderia deixar de ser, na Fenavinho. Neste ano, as vagas
disponibilizadas foram preenchidas antes mesmo de a feira iniciar. Na edi¢&do anterior,
o cenario foi bem diferente.

- Na Fenavinho passada, esses cursos eram promovidos em salas menores, e mal
tinhamos gente para todos. Agora, tivemos de aumentar os lugares, abrir turmas
extras e, ainda assim, temos fila de espera na porta - observa o enélogo Leocir
Bottega, um dos instrutores.

As turmas, programadas com 40 lugares, passaram para 50 e, nos sabados e
domingos, tiveram um novo horario aberto, ultrapassando em cerca de 600 alunos a
expectativa inicial, que era de formar mil pessoas.

O perfil das pessoas que buscam os cursos de degustacdo € bem amplo. Ha desde
alunos com o habito de beber vinhos e que buscam consolidar conhecimentos até as
gue querem as noc¢des basicas, como saber distinguir as variedades de uva ou mesmo
um vinho fino de um de mesa, explica Bottega.

- H& desde advogados até produtores rurais e muitos estudantes. Tem quem ja bebe
vinho e quem ndo sabe absolutamente nada - acrescenta a coordenadora dos cursos
de degustacédo da Fenavinho Brasil 2009, Graziela Poletto.

Postado por Martha Caus, as 13h56 Comentarios (0) |Envie para um
amigo | Link
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Turistas visitam feira de vinhos no RS

Longe do carnaval, visitantes aproveitam para conhecer a colheita da uva.
Regido produz 400 milhdes de litros de vinhos e espumantes por ano.

Do G1, com informag¢@es do Jornal Nacional

Longe do carnaval, os turistas aproveitam para visitar a Fenavinho, a maior feira do
setor no pais, em Bento Goncalves (RS).

Na regido, 800 vinicolas produzem por ano mais de 400 milhdes de litros de vinhos,
espumantes e sucos. Cerca de 20 mil familias vivem da producéo de uvas.

Nesta época do ano, a colheita da uva do Rio Grande do Sul faz milhares de pessoas
reviverem uma tradicdo importante na regido, que € a maior produtora de vinhos no
pais.

Desde dezembro, quando os primeiros cachos de uvas comecaram a ser colhidos, a
rotina se repete todos os dias nos parreirais. A colheita vai até marco e é feita da
mesma maneira que faziam os primeiros produtores, que chegaram da Italia ha 130
anos.

“Isso vem de quatro geracdes. E 0 que a gente sabe fazer e faz com muita alegria e
muito carinho”, afirma o produtor Luciano Burtet.

“Meu filho j& sabe. Agora, vou ensinar para 0s netos, porque eles também tém que
aprender”, afirma o produtor Candido Valduga.

Breno Raigorodsky

http://falandodevinhos.wordpress.com/2009/02/21/bre no-direto-da-fenavinho-o-
salto-de-qualidade/

O salto de qualidade

Nesta semana de visitas a regido do Vale Vinhedo, sob o patrocinio da Ibravin e por
ocasido da Fenavinho, elejo homenagear com este artigo dois sujeitos entre todos que
nos acolheram e nos agradaram com seus produtos, e suas personalidades. Um
lembra o outro.



Idaléncio Angheben lembra Mario Geisse. Trabalharam juntos em projetos importantes
na consolidacdo da imagem Chandon no Brasil, o primeiro desde o comec¢o - e por
muitos e muitos anos - e 0 segundo ao orientar a criagdo do momento mais bem
sucedido em termos de qualidade da empresa francesa por aqui, em torno do inicio
dos anos 90, incluindo o langcamento do Excelence da Chandon.

Pensem que ousadia foi criar um produto que atingiria 0 mercado com o peso de um
preco ao menos duas vezes superior a tudo que ele houvera absorvido até entdo! O
Excelence foi sucesso puro e abriu 0 caminho para que Garibaldi ganhasse a fama de
terra dos espumantes.

O Idaléncio colocou seu conhecimento a servico da Chandon, desde o inicio do
processo de implantacdo da gigante francesa pela América, que, como um polvo
atento, estendia seus tentaculos para o Brasil, Argentina e EUA simultaneamente.

Idaléncio veio de familia vinhateira, mas foi dos primeiros de sua geracédo a se livrar do
rame-rame circular das familias de antao, que viciava a producéo brasileira com alcool
indevido, vindo de uvas americanas. Foi pras cabecas, ndo conciliou sempre que
houve brechas para lutar e se locupletou com conhecimentos modernos adquiridos
nao apenas nas salas de aulas, mas nos campos e bodegas.

O Mario veio para ca quando ja tinha dados os primeiros passos no Chile em direcédo
as modernas técnicas que faziam da qualidade o objetivo a ser atingido e ndo mais —
guase tdo somente — a quantidade produzida Por esta raz&o, a Chandon o cooptou.

O chileno ficou por aqui durante alguns anos, foi-se embora para a sua terra para
sempre ca voltar, seja como consultor, seja como produtor proprietario de uma das
mais charmosas e melhores casas vinicolas do Brasil. Sua especialidade agora
borbulha em garrafas que saem com o nome Casa Amadeu/Cave Geisse as melhores
do pais (ndo para mim, ndo para vocé, mas para toda a torcida do Corinthians).

S&o borbulhas que nascem neste canto do Vale do Vinhedo, onde Pinot Noir e
Chardonnay — na proporgdo de um para trés — brotam das terras que ficam na
chamada Linha Amadeo, terra cujo solo rochoso, poroso e com falhas estruturais
importantes, permite rapida drenagem. E, com a cumplicidade indispensavel de uma
amplitude térmica excelente, cria as condi¢cdes de plantio que procurava.

Sem deixar seu trabalho na Casa Silva chilena, Geisse estd sonhando acordado,
fazendo parcerias locais para produzir o seu projeto que, ndo por acaso, chama-se
Sofio, que é de produzir ele mesmo e em terra propria 0 que ele mais tem como
referéncia. Ou seja, Mario comprou e produz atualmente champanhe em Champagne,
Reims, Franca. Mario produz carmenérre no Chile, com marca prépria. E pretende
fazer muito mais, é sé esperar.

Em artigo recente para a revista Isto E, o leitor fica sabendo que “um de seus tintos, o
Bisquertt, foi eleito em 2002 o melhor merlot do mundo pela International Wine Spirit
Competition, na Inglaterra. O mesmo concurso elegeu no ano passado outro de seus
“filhos”, o Los Lingues Gran Reserva 2001, o melhor carmenére do planeta”. Mas o
gue a revista e ninguém mais fala € su revolucionaria decisdo de optar por estas
caixinhas com torneira para comercializar os vinhos que produz, além dos
espumantes, com o nome Casa Amadeo. Séo vinhos de uvas de vinhateiros da Linha
de Amadeo que ele fiscaliza e vinifica criando seus Reservas, um tinto — em caixas de
5 litros — e outro rosado — em caixas de 3 litros. E um projeto que pretende diminuir
custos e popularizar o vinho, que pode chegar as tacas dos restaurante a menos de



R$5,00 com a qualidade Geisse, produto de exceléncia como j& demonstrou com
todos os outros que faz.

Mas o Mario continua lembrando o Idaléncio Angheben, depois de tudo isso. Eles se
assemelham pela quantidade de coisas que fizeram para o vinho brasileiro ganhar
gualidade.

Pois ndo bastasse Idalencio ter seu nome ligado a histéria da Chandon, foi ele o
principal professor formador desta geracdo de endlogos que comecam a aparecer
atras de todas as vinhas Brasil afora. Nao bastasse sua acdo académica, foi o técnico
explorador que com seu filho Eduardo — doutor em enologia, formado pela primeira
turma do Brasil, com especializagdo em Bordeaux — descobriu para o vinho a
Campanha, particularmente a Encruzilhada da Serra, onde mantém sua plantacéo,
muito antes de Lidio Carraro sequer pensar em plantar por la. Foi ele também
responsavel pela realizacao do Vale do Vinhedo, dando condi¢cdes para que aquela
producdo passasse do vinho de mesa a vinho fino entrando para uma rota de
gualidade.

O cara é sério. Fora do meio séo conhecidos apenas como o produtor de vinhos de
muita qualidade, como este Gewurzstraminer e este Touriga Nacional que tive
oportunidade de provar e coloca-los entre as melhores surpresas que experimentei
nesta semana*

Geisse e Angheben. Uma dupla que merece um olhar atento, porque quando parece
gue eles estdo deitando em berco espléndido, mostram que se levantam, s6 para
surpreender.

1. Palmas para um produtor como o Geisse, que decide comercializar seus
vinhos tinto e rosado reservas, em caixinhas de papeldo, incentivando o
mercado para superar a pecha de produto de carregacéo colados as caixinhas,
gue ndo deixam o ar entrar conforme o vinho vai saindo, uma solucéo ideal
para vender vinho em taga em restaurantes de bom movimento.

2. Palmas para a Angheben por estes Touriga Nacional e Gewurzstraminer,
ambos tradugdes locais, sem muitas concessdes aos modelos europeus.

3. Palmas dobradas ao elegante brinde que os jornalistas receberam do Juarez
Valduga: uma grappa de chardonnay embalado como se fosse perfume com
spray. Otimo para pulverizar um embutido fatiado ou uma salada ou sei 14 o
qué, provando que a Valduga atingiu a maturidade em comunicacao.

4. Palmas para os chardonnay tranquilos da Guerini, Salton e da Valduga.
Competem com outros grandes como os da Cordilheira de Sant'Ana, do Bettu
e do Villa Francione. O Valduga tem quase tanta manteiga quanto o da Villa
Francione e até arrisco dizer que pode ser mais equilibrado que o prestigiado
concorrente. Palmas para os espumantes em geral, 0 que ndo é mais surpresa.
Surpresa neste quesito € o da Dal Pizzol, finalmente um moscatel que nao
exagera no acgucar.

5. Palmas para o Elo da Lidio Carraro, que usa o malbec em 20% para equilibrar
0 cabernet sauvignon e fazer do vinho um retorno gastronémico a vocacao
autoctone em Cahor da uva icone argentina. Finalmente, nada daquela gosma
enjoativa de compota de aclcar que tanto caracteriza o ataque na boca.

6. Palmas (?!) para o Series: Cabernet Franc da Salton. Palmas pela qualidade,
mas pena pela descontinuidade, pois o produto saiu da linha de producéo.

7. Palmas para a propriedade do Dal Pizzol. Palmas para a sua adega de vinhos
de mais de 30 anos. Palmas por nos conceder uma degustacdo com um deles,
polémico na avaliagédo, agradando mais um do que outros.



8. Palmas para aqueles que procuram sua identidade porque parece ter chegado
a hora de ndo apenas servir o que se espera, mas surpreender e educar com a
qualidade.
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Projeto Comprador gera R$ 7,99 milhdes na Fenavinh o

Mais de 1,4 mil reunides foram realizadas entre vin  icolas e clientes do Brasil e
do Exterior na feira em Bento Goncalves (RS)

A proposta do Projeto Comprador — realizado na Fenavinho Brasil 2009, em Bento
Gongalves (RS), na serra galcha — de impulsionar as vendas do setor vitivinicola
nacional e ampliar a rede de contatos entre vinicolas galchas e compradores de
outros Estados e do Exterior, superou todas as expectativas. O volume alcancado nas
trés rodadas de negocios, nos dias 30 de janeiro, 6 e 13 deste més, foi de R$ 7,99
milhdes em vendas fechadas e em projecdes. Ao todo foram realizadas 1.420 reunides
durante a feira.

Participaram do projeto 80 vinicolas, compradores nacionais de 15 Estados e
internacionais vindos da Alemanha, Estados Unidos, Irlanda e Suécia. O Projeto
Comprador é uma iniciativa da Fenavinho Brasil em parceria com a Agéncia de
Promocdo de Exportacdes e Investimentos (Apex), Instituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin) e Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae).

O consultor do projeto, Andrei Martinez, destaca que nesta edicdo houve um
acréscimo significativo no niamero de compradores, o que contribuiu para atingir o
resultado.

— O numero de compradores, em relagdo a 2007, passou de 31 para 84. O resultado
de quase R$ 8 milhdes representa o nimero de negdcios fechados e as perspectivas
em relacdo a concretizacdo de novos negécios para os proximos 12 meses — analisa.

Segundo Martinez, o sucesso obtido com a edi¢céo do Projeto Comprador deste ano é
resultado do trabalho de fortalecimento e de divulgacéo do vinho nacional em todas as
regibes do pais, com o objetivo de destacar a qualidade do produto e, dessa forma,
enfrentar a concorréncia do vinho importado.

— As acbes contribuiram para consolidar a bebida produzida no Rio Grande do Sul
junto ao mercado brasileiro e também no Exterior. A preparacdo das vinicolas para a
ampliacdo de seus mercados também auxiliou no aumento da comercializacao da
bebida durante as trés rodadas de negdécios — complementa.

Para a gestora do Arranjo Produtivo Local de Vitivinicultura da Serra Galcha, Raquel
Rohden, além de impulsionar negécios com empresas de outros Estados e do
Exterior, o Projeto Comprador propicia as vinicolas ampliar seus contatos para o
fechamento de negdcios futuros.



— A grande vantagem para as vinicolas € que elas pe rmanecem em sua regiao,
divulgam e comercializam seus produtos quase sem cu stos. E uma forma de
levar os compradores até a regido onde estdo situad as, inclusive para
conhecerem todo o processo de elaboracdo do vinho n a propria sede das
empresas. O projeto € mais uma das iniciativas que visam fortalecer o setor e
divulgar a qualidade do vinho nacional — destaca.

Jornal O Estado do Parana e Parana.com

Gastronomia/ Colunistas/ Carta de Vinhos
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Olhar estrangeiro

Que os espumantes nacionais sao 6timos ninguém
discute. Cairam, com muita justica, nas gracas do publico, fato demonstrado pelos
graficos de venda. JA& em relacdo aos tintos e brancos a situacdo se inverte,
especialmente quando se fala de vinhos finos, com maior qualidade. O consumidor
criou uma imagem negativa do produto nacional, preferindo, em igualdade de preco,
as marcas importadas. Mas seria essa também a percepcdo dos estrangeiros? Um
grupo de sommeliers e criticos de outros paises que passou pela Fenavinho, em
Bento Gongalves, discutiu 0 assunto, e - pasmem - foi unanime em afirmar que nossos

depreciados tintos e brancos tém boas chances de concorrer la fora.

Entre os visitantes estava Oz Clarke, influente jornalista inglés especializado em

vinhos, apresentador de programas sobre o tema na BBC de Londres e autor de varios



livros e guias. Para ele, 0 que aparentemente seria um aspecto negativo em nossos
tintos - o corpo mais leve, a graduacgéo alcodlica menor e uma concentragdo difusa -,
pode virar fator positivo em importantes mercados. Muitos consumidores se cansaram
dos vinhos musculosos, com alta extracdo, alcodlicos e pesados, que o Novo Mundo e
algumas regides da Europa produzem. Imploram por caldos menos bombados,

gastronémicos, focados na pureza da fruta.

O Brasil, na opinido de Clarke e dos demais, apresenta-se como o0 pais novomundista
com melhores condicdes para atender a esse segmento de preferéncias. Chile,
Argentina, Australia, Estados Unidos ou Africa do Sul ndo estéo aptos a fazé-lo, pelas
suas condicbes climaticas. J&4 os verdes chuvosos e de céu encoberto, muito
freqientes na Serra Galcha, atrapalham a maturacdo das uvas, tornando-as mais
acidas e propicias a elaboracdo de vinhos de concentracdo moderada. Todos se
impressionaram com o grau de modernizacdo da maioria das vinicolas da Serra.
"Quem esperava encontrar endlogos vestindo tangas e cocares levou um susto",

comentava um analista da Radio Canada.

Entre os tintos mais elogiados estavam, da Salton, o Talento 2005 (R$ 53) e o Desejo
2006 (R$ 32). Este ultimo, varietal de Merlot, premiado em concursos internacionais,
oferece atraente relacéo entre 6nus e bdnus. Fez boa figura também o Teroldego 2006
(R$ 23). Boa acidez, agradavel de beber, 6timo desempenho & mesa acompanhando
massas e grelhados. A casta Teroldego provém do Friuli no Norte da Italia.
Infelizmente o consumidor brasileiro dele ndo se agradou. A produgéo encalhou e

Lucindo Copat, diretor da Salton, pretende retira-lo de linha. E provar antes que acabe.

A safra 2005 da Serra Gaulcha esta tendo sua exceléncia comprovada. Proporcionou
tintos admiraveis, em especial os da casta Merlot, uma das que melhor se adapta a
regido. O Storia Merlot 2005 da Valduga (R$ 95) j& virou lenda. A vinicola ndo tem
mais. Foram produzidas apenas 6.500 garrafas. Raras lojas ainda oferecem. Outro
campedao de preferéncias foi o0 Miolo Quinta do Seival Castas Portuguesas (R$ 48), a
base das uvas Touriga Nacional, Alfrocheiro e Tinta Roriz, em partes iguais. Vem dos
vinhedos da empresa na campanha galcha. E igualmente um sucesso os Tourigas
das vinicolas Lidio Carraro e Angheben, das safras 2005 e 2006, respectivamente,
ambos de vinhedos do municipio de Encruzilhada do Sul. O da Angheben esta muito

em conta, a R$ 38.

Enodicas



+ O Rio Grande do Sul se enlutou com a morte do vinicultor Angelo Salton Neto, aos
56 anos de idade, vitima de um infarto. Ele havia assumido a direcdo da Casa Salton
aos 30 anos e mudou os rumos da empresa, apostando no segmento dos espumantes
e vinhos finos. A vinicola, que no proximo ano completa seu centenario, sera

presidida, em carater provisdrio, por Antonio Agostinho Salton.

+ A importadora Decanter agregou novos rétulos italianos ao seu catalogo, assinados
pela produtora Elena Walch, do Alto Adige. Chama atencdo um branco da uva
Traminer, cultivada em Termeno, regido tida como o berco da variedade. Da Traminer
se originou a uva Gewirztraminer, matriz de extraordinarios vinhos brancos nas

provincias do Mosel (Alemanha) e Alsacia (Franca).

+ Esta agora na TVA (canal 18) o programa de vinhos do jornalista Didu Russo,
sempre as quartas-feiras, as 21:30, com reprise aos sabados, as 13:00. Antes era
transmitido pela CNT, aos domingos, as 21:00. Didu é um profissional muito
conceituado, pela seriedade e o alto grau de informacgéo. O formato é de entrevistas,
intercaladas com noticias. O programa pode também ser acompanhado pela web, no
www.canalsp.com.br.

WWW.PIONEIRO.COM
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Final de semana movimentado na Fenavinho, em Bento Goncalves

Garrafas de vinho feitas com uvas esmagadas pelas s  oberanas da festa foram
leiloadas

Kelly Isis Pelisser | kelly.pelisser@pioneiro.com

O domingo da Fenavinho Brasil 2009, em Bento Gongalves, € marcado por corredores
lotados e diversas atracdes. A festa, que prossegue até terca-feira, deve atingir a meta
de publico de 150 mil pessoas, esperada pelos organizadores.

No sabado, ocorreu o0 2° Leildo do Vinho da Imperatriz, produzido a partir de uvas da
variedade merlot esmagadas com os pés pelas soberanas da Fenavinho de 2007. Das
70 garrafas, 60 foram a pregdo e arrematadas com lances minimos de R$ 50 por
unidade ou R$ 300 por caixa. Uma garrafa foi aberta para degustagdo no leildo, cinco
fardo parte do Memorial da Fenavinho, uma foi entregue ao prefeito Roberto Lunelli

(PT) e outras trés, as soberanas de 2007.

A imperatriz deste ano, Claudia Albericci Pinto, e as princesas Barbara Manfroi Chies
e Aline Petroli, esmagaram uvas da variedade cabernet sauvignon. Os 200 quilos da
fruta originardo cerca de 100 garrafas de vinho, que serdo leiloadas na Fenavinho
2011.



A imperatriz deste ano, Claudia Albericci Pinto, e as princesas Barbara Manfroi Chies
e Aline Petroli, esmagaram uvas com 0s pés
Foto: Gilmar Gomes

http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-22 2009-02-28 .html
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Selo Fiscal 4

Eu prometi aos leitores e aqui esta uma explicacdo do Carlos Paviani, Presidente do
IBRAVIN, sobre o que é exatamente a Camara Setorial, quem participa e como surgiu
o selo fiscal. Assim que o Ciro Lilla enviar o complemento que me prometeu eu
publico.

"A “Camara Setorial da Cadeia Produtiva da Viticultura, Vinhos e Derivados” nasceu
de uma sugestdo que apresentamos ao entdo ministro da Agricultura Roberto
Rodrigues, em 07 de maio de 2003, em um queijos e vinhos realizado na casa do
Hermes Zaneti, em Brasilia. Em agosto do mesmo ano ocorreu a reunido de instalacéo
da Cémara, no palacio Piratini, sede do governo do RS. Esta Camara integra o
chamado conselho de agronegécios do Ministério da Agricultura. Nela participam
todos os elos da “cadeia produtiva”. Estédo os produtores de uvas, representados pelos
Sindicatos de Trabalhadores Rurais, pela Fetag-RS, Contag e CNA. Também integram
a camara as cooperativas através da Fecovinho e da OCB, as indistrias através da
Agavi, Uvibra, Sindivinho RS, Sindivinho SC, Sindivinho de Judiai e S&o Roque — SP,
FIEMG, Acavitis, Valexport (Vale S&o Francisco), ANEV (associacdo nac. de
engarrafadores), ANAV (industria de Vinagre), os fornecedores de insumos através da
Abrafiv e os importadores através da ABBA e ABRABE. Além destas instituicdes,
também integram a Cémara as instituicdes de pesquisa, no caso a Embrapa, e
instituicbes governamentais representantes dos ministérios de Agricultura,
Desenvolvimento Agrario, Desenvolvimento, Industria e Comercio Exterior, e outros.
Antigamente também participava a associacdo nacional dos supermercados, porém
como nunca compareceram perderam o] direito de continuar.
Na 132 reunido Ordinaria da Camara Setorial da Viticultura, Vinhos e Derivados, apds
discussbes e apresentacdo de conclusdes de um grupo de trabalha com esta



finalidade, ocorreu a votacéo para pleitear a incluséo dos vinhos (todos) no regime de
adocédo do Selo de Controle Fiscal da Receita Federal. A votagéo resultou em 13 votos
favoraveis, sendo 9 destes com condi¢cbes especificas, e dois votos contrarios. Note
gue somente as duas entidades representativas dos importadores é que votaram
contra a implantacao do selo fiscal. Claro, para eles é operacionalmente mais dificil,
pois o importador tem que fazer a aquisicdo do selo, junto a Receita Federal, e enviar
para a empresa vinicola para colocar. Isto requer planejamento e organizagéo, além
de acrescer em pequenos custos operacionais. Entretanto, a maior vantagem é a
diferenciacdo entre o produto que é importado legalmente e o que entra no pais, por
descaminho, popularmente chamado de contrabando.

A idéia de que as pequenas empresas serao prejudicadas pela implementagéo do selo
de Controle ndo tem fundamento. Com regras mais especificas, com condi¢es de
concorréncia equilibrada, quem se beneficia sdo as pequenas empresas. S6 existem
dois motivos para ser contra o selo de controle fiscal, 1) a operacdo agrega custos; 2)
a industria ou os comerciantes sdo obrigados a recolher todos seus impostos. Tenho a
certeza de que foi dificil para as entidades representativas da indlstria votarem a
favor, pois muitos dirigentes sofrem pressbes de seus associados.
O selo de controle fiscal ndo é uma solucao definitiva, mas é um instrumento legitimo
e que prioriza e auxilia os bons e honestos produtores e comerciantes. Nosso pais é
realmente burocratico demais. Entretanto, certas exigéncias sdo necessarias para
poder equilibras as forcas econbémicas e dar chance também aos pequenos.

Espero ter esclarecido alguns pontos.
Um grande abraco "

Carlos R. Paviani
Diretor Executivo do Ibravin
Instituto Brasileiro do Vinho
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Negdécios chegam a R$ 5 milhdes na Fenavinho

Compradores nacionais e estrangeiros conheceram rep resentantes de 75
vinicolas da serra galicha

Cristiano Dalcin | Bento Gongalves (RS)

Termina nesta terca, dia 24, a Fenavinho Brasil 2009. A festa, que ocorre em Bento
Gongalves (RS), relne gente interessada em fazer negdcios e turistas que querem
conhecer a historia da uva. O evento deve receber mais de 160 mil pessoas neste
ano, quase o dobro da populacdo da cidade. No pavilhdo onde ocorre a festa, 88
compradores nacionais e estrangeiros encontraram representantes de 75 vinicolas da
serra galcha. As rodadas de negdcios resultaram em mais de R$ 5 milhdes.

Junto com a Festa da Uva, que ocorre em Caxias do Sul (RS), a Fenavinho — uma
realizada em um ano e a outra, no seguinte — ajudam a aumentar o nimero de turistas
durante o verao, época de baixa temporada na regiao.



Na parte cultural, a maior atracéo foi a Opera Popular do Vinho. O espetaculo no qual
185 cantores, musicos e bailarinos mostraram a importancia do vinho, desde a pré-
histdria até os dias atuais, atraiu trés mil pessoas a cada noite.

Consumo de espumantes empolga setor vinicola

23/2/2009

Os produtores de espumantes galchos estdo celebrando os resultados do ano
passado. Segundo pesquisa divulgada pelo Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), a
venda de vinhos espumantes produzidos no Rio Grande do Sul somou 9,46 milhGes
de litros em 2008, um aumento de 10,5% na comparacdo com 2007, quando foram
comercializados 8,56 milhdes de litros. Os principais consumidores da bebida gaucha
foram os paulistas, seguidos dos proprios gauchos. Em seguida aparece o Rio de
Janeiro, Santa Catarina e Paranda na lista de destinos com mais volume.
Esse crescimento ja acontece a cinco anos consecutivos. Entre 2002 e 2008, a
comercializacao de espumantes no Brasil sofreu um aumento de 120%. Ja para este
ano o lbravin projeta vendas 15% maiores. "O consumidor ja percebeu a qualidade do
espumante produzido na Serra, e ele ja deixou de ser uma bebida consumida apenas
em épocas festivas, passando a entrar no cotidiano do brasileiro e a registrar vendas
ao longo de todo o ano", explica o gerente de marketing do lbravin, Diego Bertolini.
Os produtores concordam com o otimismo da entidade. Segundo Daniel Salton, diretor
comercial da Vinicola Salton, de Bento Gongalves, a empresa teve um crescimento de
25,98% na venda de espumantes finos em 2008, chegando a 3,5 milhdes de litros
comercializados. "Com isso atingimos 45% do mercado brasileiro”, comemora. Em
compensacédo, as vendas de vinhos quase ndo se modificaram, com uma variacao
positiva de apenas 0,12%.

A grande aceitacdo que os espumantes nacionais estdo tendo no mercado serve de
incentivo para que as vinicolas da Serra, mesmo que pequenas, invistam no
segmento. Uma delas é a Don Giovanni, de Pinto Bandeira, no interior de Bento
Gongalves. Segundo o proprietario André Dreher Giovannini, o foco da empresa ja
esta voltado para o aumento da producao de espumantes. "Comercializamos 120 mil
garrafas em 2008, um crescimento de 35% em relagcdo a 2007, e estamos com
expectativa de aumentar as vendas em 50% este ano", afirma.
Entre as causas da elevagdo de suas vendas, Giovannini aponta a entrada de seus
produtos em novos mercados, como Curitiba, Belo Horizonte e Espirito Santo.
Segundo o vinicultor, o espumante nacional caiu nas gracas do consumidor devido a
excelente relacdo custo-beneficio. E possivel encontrar espumantes de oOtima
gualidade a R$ 20,00 ou R$ 25,00, e ja temos bebidas a R$ 70,00 competindo em pé
de igualdade com champagnes francesas de R$ 150,00, garante.
No entanto, outros empresarios acreditam que o segmento poderia crescer ainda
mais. "Vendemos cerca de 10 milhdes de litros ao ano em um Pais com 190 milhdes
de habitantes. Podemos chegar a volumes ainda maiores", afirma Danilo Cavagni,
diretor administrativo da vinicola Chandon, de Garibaldi. Segundo Cavagni, além da
carga tributaria ser alta, encarecendo o produto e excluindo possiveis compradores, o
brasileiro ainda ndo desenvolveu o habito do consumo da bebida. "Se tivéssemos um
consumo mais regular, e ndo apenas em periodos especiais, poderiamos quadruplicar
as vendas", projeta.
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Exportacdes de vinho crescem 99% apesar da crise

Previsao é de mais expansao nas vendas externas e m  eta é conquistar mercado
asiatico
Daniela Castro | Brasilia (DF)

As exportacdes de vinhos e espumantes brasileiros cresceram quase 100% em 2008.
E para este ano, mesmo com a crise econdbmica mundial, a previsdo € de expansao

das vendas externas. A meta é alcancar novos mercados, como os de paises
asiaticos.

Os numeros saltam aos olhos. Em cinco anos, as exportacdes brasileiras de vinhos e
espumantes cresceram 2000%. De 2007 para 2008, o salto foi de 99,4%. As vendas
externas somaram, no ano passado US$ 4,6 milhdes. Vinte e sete paises importam as
bebidas, com destaque para a Holanda, os Estados Unidos e a Alemanha. O vinho
brasileiro é cada vez mais premiado nos concursos internacionais.

— Dentre as mais de mil premiacdes obtidas pelo Brasil nos Ultimos tempos estao
concursos altamente reconhecidos, em que séo feitas degustacdes as cegas. O
degustador ndo sabe que produto estd provando. E a maravilha vem quando abre e
identifica que é do Brasil — comemora o presidente da Camara Setorial do Vinho do
Ministério da Agricultura, Hermes Zanetti.

As exportacbes acontecem gracas ao Projeto Wines From Brasil, realizado em
parceria com a Agéncia Brasileira de Promoc¢édo de Exportacdes (Apex) e do qual
fazem parte 34 vinicolas. O programa esta aberto a ades@es. A idéia é proporcionar as
vinicolas de estrutura familiar capacitacédo para o acesso ao mercado mundial.

Entre as acbes, a Apex faz um estudo para avaliar as caracteristicas do mercado
comprador e convida a imprensa especializada do pais de interesse para conhecer a
producdo brasileira. Os vinhos made in Brazil também participam de feiras
internacionais especializadas.

— Além desses eventos, as degustacfes sdo uma agdo que tem dado muito resultado
no caso dos vinhos finos brasileiros. Nés fizemos no Canada, nos Estados Unidos e
na Republica Tcheca, mercados que ja compram o vinho brasileiro, mas em volumes
pouco significativos — conta o gestor de Projetos de Agronegécios da Apex, Marcos
Soares.

A crise financeira internacional ndo intimida o setor. Neste ano, a meta é aumentar as
vendas para US$ 6 milhdes e conquistar novos mercados como Singapura, Hong
Kong e India. A idéia é divulgar |4 fora cada vez mais o produto brasileiro, que esta
entre os cinco melhores espumantes do mundo.

— Isso é justamente para tentar divulgar que o Brasil é produtor de vinho, porque no
Exterior séo poucas as pessoas que sabem disso, e que ja produz vinhos de muito
boa qualidade — acrescenta Soares.



A partir do reconhecimento internacional, os produtores acreditam que os brasileiros
passardo também a valorizar o vinho feito aqui.

— Esta na hora de valorizarmos mais o que nos produ  zimos. Se os grandes
concursos mundiais reconhecem a exceléncia dos noss 0 produto, qual a razéo
de noés brasileiros ndo acreditarmos em nés? — quest iona Zanetti.

ZERO HORA.COM

Evento | 24/02/2009 | 20h02min
Fenavinho se encerra em Bento

Mais de 175 mil pessoas passaram pelo Parque de Eve ntos durante a festa
Juliana Bevilaqua | juliana.bevilaqua@pioneiro.com

A Fenavinho Brasil 2009 se encerrou nesta terca-feira, em Bento Goncgalves, com
recorde de publico. Aproximadamente 175 mil pessoas passaram pelo Parque de
Eventos: 17% a mais do que na edi¢cédo passada.

Ja o espetaculo cénico Opera Popular do Vinho foi assistido por mais de 25 mil
visitantes. Essas sdo estimativas da organizacao, ja que os numeros oficiais s6 devem
ser divulgados nesta quarta-feira.

Saiba mais sobre a festa:

Para o presidente da Fenavinho, Tarcisio Michelon, os numeros podem ser
considerados extraordinarios diante da crise financeira que afeta o mundo inteiro. Ele
acredita que, se ndo fosse pelo mau momento que a economia enfrenta, o
crescimento teria sido maior.

Com o término da feira, que se iniciou no dia 30 de janeiro, a organizacao ja pensa na
proxima Fenavinho, a ser realizada em 2011.



— Neste ano colocamos (uma estatua do) Deus Baco no aeroporto de Porto Alegre.
Na proxima festa precisamos divulgar nos aeroportos de Sao Paulo, Rio de Janeiro —
diz Michelon.

Fenavinho reuniu, aproximadamente, 175 mil pessoas entre 30 de janeiro e esta terca-
feira

Foto:Gilmar Gomes, divulgacéo

Conheca as principais novidades trazidas pela Fenavinho 2009

Confira algumas das atra¢cdes musicais e culturais do evento

Veja trechos do espetaculo Opera Popular do Vinho

http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-22 2009-02-28 .html
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Meu amigo Addo Morellatto escreve:

Quanto ao SELO FISCAL, o maior problema, seria de ordem logistica e Adequacéo,
pois tal medida, atinge todos o0 segmento, seja importado ou nacional.

1 Logistica: devido a sua grande complexibilidade, pois é necessario, requisitar
junto a SRF, que nédo dispde de uma quantidade suficiente em determinados periodos
do ano, pois é totalmente dependente da Casa da Moeda, hoje estamos falando de
77.036.316 unidade de selos referente a quantidade de garrafas importadas em 2008
e segundo exigéncias dos produtores, deveriam ser remetidas ao produtor no exterior,
para viesse da origem, devidamente selados, imaginem a dificuldade e transtorno
desta operagéo.

2. Adequacdo: para aquisicdo de Selo Fiscal, é exigida de toda empresa, uma série
de adequac®es tributarias, financeiras e juridicas, medida esta, que tera um impacto
muito grande sobre o pequeno produtor de vinhos nacionais, pois 0s mesmos ndo
estdo adaptados e nem teriam condi¢cées a médio e longo prazo de se adequar a tais
exigéncias.

Entdo caros amigos, se temos hoje um movimento de preservar as 60.000 familias
gue hoje depende da viticultura nacional, ndo sera com esta medida, que trardo
beneficios a este produtor, pois seriam primeiramente os mais afetados. Por ocasiao
da reunido da Camara Setorial em Bento Goncgalves em 13/02, houve uma votacéo
para implantacéo do Selo Fiscal, tendo tido este resultado:



9 votos favoraveis ao selo COM condicdes.
6 votos favoraveis ao selo SEM condicGes.
6 abstencdes.

2 contra. (ABBA e ABRABE)

Esperamos que tais medidas, ndo venham a se concretizar, pois estariamos
impedindo o crescimento de um segmento com um potencial enorme, visto hoje em
poucos paises do mundo.

Abracos e aguardo comentarios ou para sanar dividas que possam existir.

INTERNATIONAL CONSULTING
ADAO AUGUSTO A. MORELLATTO

Selo Fiscal 5

Acabo de receber a posicdo do Ciro Lilla representando o pensamento dos
importadores a respeito da implantacdo do selo fiscal:

"Caro Didu,

Antes de mais nada gostaria de esclarecer que nao foram 13 votos favoraveis e
apenas 2 contra a selagem, como diz 0 nosso amigo Paviani. E preciso mencionar que
houve também 6 importantes abstencdes de outras associagcfes. Assim, foi uma
decisdo bastante dividida.

Para justificar a posi¢cdo contraria da ABRABE poderia simplesmente citar o proprio
amigo Paviani quando diz que a selagem aumenta os custos dos vinhos e aumenta a
burocracia envolvida. Ora, o preco alto ja é, de muito longe, o maior entrave a
popularizacéo do vinho no Brasil!

Mas a ABRABE é contraria a selagem também e principalmente porque a experiéncia
de muitos de seus associados com a selagem de outras bebidas mostrou a eles que a
selagem é extremamente ineficaz no combate a sonegacédo e ao contrabando. Por
isso mesmo, embora sofram com o contrabando e a sonegacéo, a grande maioria dos
associados da ABRABE que ja utilizam selos séo contra a selagem de vinhos. Ora,
guem conhece a burocracia e os custos envolvidos na selagem e os parcos resultados
positivos obtidos, € contra a selagem. Notei, na votagédo da Camara, que a maioria dos
gue votaram a favor da selagem néo tinha lido a Instrugdo Normativa 504, de 2005,
gue regula a selagem em seus mais de 70 artigos. Quem leu se assustou com a
enorme burocracia envolvida. Estamos no tempo da Nota Fiscal Eletrénica, do SPED,
dos medidores de vazéo e outros mecanismos modernos de combate a sonegacao. A
selagem é coisa do passado.




No caso do contrabando € preciso ter em mente que nao existe hoje nenhuma
dificuldade em identificar o vinho contrabandeado, seja pela presenca de contra-rétulo
de outros paises, seja pela auséncia de contra-rétulos. A adocdo de selos para vinhos
podera acabar ajudando o vinho contrabandeado. Sonegadores e importadores
inescrupulosos, poderdo encontrar selos falsos no mercado e conferir a suas garrafas
ilicitas uma aparente legalidade. O selo acabara tornando ainda mais complicado o
trabalho de identificacdo de contrabandistas e sonegadores. Além disso, os pequenos
produtores estrangeiros (aqueles que ndo concorrem com o vinho nacional) teriam
dificuldades em selar as garrafas para exporta-las para o Brasil, 0 que seria outro
grande incentivo ao contrabando.

No caso da sonegacdo no mercado interno o selo também nédo vai resolver nada,
como podem atestar as empresas que ja aplicam o selo em outras bebidas e
continuam convivendo com a sonegacéo. O selo penaliza principalmente os pequenos
produtores nacionais, pela enorme burocracia que seu uso representa na pratica. E
nao existe pais produtor de vinhos de alguma relevancia no mundo no qual os
pequenos produtores ndo tenham um papel importantissimo, no qual a producao seja
dominada por um pequeno grupo de grandes produtores.

Se o selo fosse eficaz para combater a sonegacdo e o contrabando ja teria sido,
certamente, adotado pela Receita para uma infinidade de outros produtos, e néo
apenas para cigarros e destilados. Além disso, seria utilizado em muitos outros paises
e nao apenas no México e Polbnia.

Estamos mais do que convencidos de que, longe de representar uma solugdo, a
selagem vai piorar, e muito, o situacéo do vinho, nacional e importado, em nosso pais,
por melhores que sejam as intencdes de muitos dos que desejam a sua implantacéo,
como tenho certeza ser o caso do amigo Paviani.

Ciro de Campos Lilla

PAGINA RURAL

www.paginarural.com.br
Quarta-feira, 25 de fevereiro de 2009 - 15h05m
Agronegdcio > Vinho
RS: Ibravin apresenta o novo posicionamento do vinh o brasileiro
A identidade do produto nacional é ser alegre e aut éntico. Estas

caracteristicas passardo a nortear todas as acdes d e marketing dos vinhos
brasileiros nos mercados interno e externo.



Bento Goncgalves/RS

Alegre e auténtico. Esta € a imagem do vinho brasileiro. E este sera o novo
posicionamento dos produtos, seguindo o lema: "para pessoas que procuram uma
vida mais alegre e sdo atentas a novas experiéncias, Vinhos do Brasil séo a opcao de
vinhos e espumantes caracterizados pela alegria e autenticidade dos brasileiros".

A estratégia de comunicacdo foi desenvolvida pelo Instituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin) e executada pela empresa de consultoria Top Brands, com a participacdo da
Associacdo Brasileira de Enologia (ABE), Unido Brasileira de Vitivinicultura (Uvibra),
Federacdo das Cooperativas Vinicolas do Rio Grande do Sul (Fecovinho), Projeto
Setorial Wines Brazil (WFB), Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Rio
Grande do Sul (Sebrae-RS) e Secretaria Estadual da Agricultura, Pecuaria, Pesca e
Agronegécio (Seappa).

A base do projeto contou com a realizacdo de um amplo diagnéstico da categoria no
Brasil, com pesquisas qualitativas e quantitativas feitas em trés capitais brasileiras
(Porto Alegre, Sédo Paulo e Recife). O mercado mundial de vinhos também mereceu
um estudo atento. "O objetivo deste projeto € reposicionar a categoria de vinhos
brasileiros no mercado local e iniciar um processo de construcdo da imagem e o
posicionamento da marca no exterior”, afirma o diretor-executivo do Ibravin, Carlos
Paviani.

O engenheiro e especialista em marketing Eduardo Muniz, consultor da Top Brands,
diz que o desafio é desfazer o preconceito criado contra o vinho brasileiro no Pais e
romper o desconhecimento do produto no mercado externo. "Ao contrario do Brasil, no
exterior hd uma grande curiosidade sobre os vinhos brasileiros", observa. "No mundo,
temos uma pagina em branco. E preciso aproveitar esta oportunidade”, completa.
Entre os brasileiros, contudo, a falta de informagcédo sobre os avancos da industria
vitivinicola e a meméria de um passado com produtos duvidosos, criaram uma certa
resisténcia entre os consumidores. "O que vale é a percepgao que as pessoas tém dos
produtos e hoje ela esta deslocada da realidade", argumenta Muniz. "A tatica é atingir
a emocdao das pessoas para mudar esta situacao".

Vinho como uma pessoa

O consultor faz uma comparacao interessante para exemplificar a imagem do produto.
"Se fosse uma pessoa, 0 vinho brasileiro seria visto como uma pessoa timida, sem
personalidade, rejeitada”, aponta. Mas nos ultimos 15 anos, a indUstria vinicola deu
saltos formidaveis em termos de qualidade e, via de regra, os produtos apresentam
excelente qualidade. "O reconhecimento comprovado em mais de 1.800 premiac¢tes
internacionais, geralmente feitas as cegas, sem o preconceito da origem, comprova a
gualidade dos vinhos brasileiros”, afirma Muniz.

As caracteristicas normalmente atribuidas aos vinhos brasileiros sdo de leveza e
frescor, com produtos frutados — em oposicdo ao peso e a complexidade do Velho
Mundo. "No mercado externo, se fosse uma pessoa, 0 vinho brasileiro seria alguém
exotico, inusitado, desconhecido. Ou seja, ndo ha problema a vencer, o desafio é
construir e comunicar a identidade do produto”, ensina o consultor. A concluséo é que,
se fosse uma pessoa, o vinho brasileiro seria alegre, jovial, auténtico, antenado e bem-
sucedido.

Esta identidade do vinho brasileiro comecara a ser trabalhada este ano através de
uma campanha publicitaria que traduza esta mensagem aos consumidores. "Num



primeiro momento, a comunicacao deve focar o publico jovem e as pessoas que
procuram uma vida mais alegre e séo atentas a novas experiéncias", explica o diretor
de Marketing do Ibravin, Diego Bertolini. Por limitagdes orcamentarias, os mercados
preferenciais serdo Rio Grande do Sul, S&o Paulo e Rio de Janeiro.

CENARIO

- A necessidade de reverter a imagem atual do vinho brasileiro e criar as bases para
as atividades no exterior surgiu de niumeros preocupantes enfrentados pelas vinicolas
nacionais.

- Segundo o Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), uma associacdo sem fins lucrativos
gue tem como obijetivo principal o desenvolvimento da cadeia produtiva brasileira do
vinho e da uva, atualmente o mercado brasileiro tem a seguinte divisdo: 220 milhdes
de litros de vinhos de mesa e 84 milhdes de litros de vinhos finos, sendo que deste
ultimo, 60 milhdes de litros de marcas importadas. Ou seja, a participacdo dos
produtores brasileiros neste segmento € baixa e vem se reduzindo ao longo da
década.

- As acdes comerciais agressivas dos concorrentes importados (especialmente Chile e
Argentina) e a baixa percepcéo de qualidade dos produtos brasileiros levaram ao atual
guadro de queda de consumo do vinho brasileiro.

- O preconceito (percepcéo errada do produto) e a dificuldade de mercado recaem
mais frequentemente no caso dos vinhos, sendo diferentes no segmento de
espumantes. Neste caso, 0s consumidores valorizam a qualidade dos produtos
brasileiros e a relacdo de market share inverte-se: 80% do consumo € realizado com
produtos nacionais e 20% com os importados.

- O objetivo maior deste projeto, portanto, segundo o lbravin, é apontar direcdes para
fortalecimento da marca "Vinhos do Brasil" dentro e fora do pais.

Fonte: OAJ Comunicacgdo & Marketing - Orestes de Andrade Jr.

SITE MEU VINHO
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Miolo prevé o6tima qualidade para safra 2009

As condic¢bes climaticas favoraveis aliadas aos investimentos da Miolo em tecnologia
de ponta, mudas importadas, instalagbes e equipamentos de Ultima geracéo levam a
empresa a projetar para 2009 uma safra com qualidade semelhante a de 2008,
guando foram produzidos os vinhos super premium, elaborados somente em safras
excepcionais.

A principal novidade sera a producédo do primeiro vinho super premium branco com
denominacéo de origem do Vale dos Vinhedos, o Cuvée Giuseppe Chardonnay DO.

A colheita iniciou no dia 14 de janeiro com as variedades precoces (chardonnay, pinot



noir, pinot grigio, sauvignon blanc, riesling italico). A producéo total estimada é de 5
milhdes de quilos.

As uvas destinadas para vinhos brancos e para 0s vinhos base espumantes estdo
sendo vinificadas em 6timas condi¢Bes no que se refere aos indices técnicos (aglcar e
acidez) e a sanidade.

Nas uvas tintas, as parcelas do vinhedo destinadas a producéo super premium foram
selecionadas ja ha alguns anos e sdo areas que apresentam condicfes de alto
potencial qualitativo (solo, meso-clima e plantas). As operacdes de poda seca,
desbrota, desfolha, desponte e calibracdo da producédo por planta (retirada dos cachos
em excesso ou amontoados) ja foram realizadas. A uva esta na fase de maturagéo e
evoluindo dentro da normalidade.

“Embora seja cedo ainda para afirmar que alcancaremos qualidade suficiente para a
producado dos super premium, a resposta que as parcelas do vinhedo estédo dando até
0 momento aos trabalhos e 0 acompanhamento realizado nos sinaliza que estamos no
caminho certo para a sua producdo”, afirma o engenheiro agronomo da Miolo Wine
Group, Ciro Pavan.

Colheita:

Vale dos Vinhedos (Vinicola Miolo) e Serra Gaucha ( Lovara) - RS: A colheita no
Vale dos Vinhedos comecou no dia 14 de janeiro com as uvas pinot noir. Ja foram
vinificados os vinhos chardonnay e rieling italico e os vinhos brancos base espumante
chardonnay e pinot noir. “Essas variedades apresentam excelente sanidade. Teremos
vinhos brancos finos e equilibrados. A qualidade das uvas permitird a elaboracao do
espumante Brut Millésime”, diz Adriano Miolo, Endlogo e Diretor-Técnico da Miolo
Wine Group.

A Miolo ja encerrou a colheita das uvas brancas e a grande novidade desta safra sera
a elaboracéo do primeiro super premium branco com denominac&o de origem do Vale
dos Vinhedos. Serd o Cuvée Giuseppe Chardonnay DO. “A chardonnay é a uva que
melhor expressa o terroir da regido para vinhos brancos. Esse vinho sera 100%
fermentado em barricas novas de carvalho francesas por seis meses”, diz.

No inicio de margo, comecara a colheita das uvas merlot e, na segunda quinzena do
més, das cabernet sauvignon. Segundo Adriano Miolo, o més de marco sera decisivo
para a elaboracéo dos vinhos Merlot Terroir e Lote 43.

Campanha - RS: O tempo seco no final de dezembro e inicio de janeiro determinou a
necessidade de irrigacdo emergencial, situacéo que foi normalizada com as chuvas do
final de janeiro. Em fevereiro, o clima continuou seco com baixa precipitacdo de
chuvas, o que permitiu a elaboracéo de vinhos com excepcional qualidade. Os vinhos
brancos pinot grigio, sauvignon blanc e viognier foram vinificados na prépria cantina da
fazenda Fortaleza do Seival pela primeira vez. “Anteriormente, as uvas eram levadas
para o Vale dos Vinhedos. A mudancga vem para melhorar ainda mais a qualidade do
vinho”, explica Miolo.

A Miolo também iniciou a elaboragéo dos vinhos pinot noir e gamay. “Percebemos que
a uva gamay tinha melhor adaptacédo na campanha e optamos por elaborar o vinho na



regido, como ocorreu com o pinot noir ha dois anos”, afirma. O Miolo Gamay 2009
sera elaborado com assessoria de Henry Marionnet, considerado o Papa Mundial do
Gamay pelo jornal francés Le Figaro. O resultado sera conhecido no final de marco,
guando o produto chega ao mercado. Serd o primeiro vinho da safra deste ano do
Brasil.

Em marco, inicia-se a colheita da tempranillo, touriga nacional e tannat. No final de
marco e no inicio de abril, serd a vez da cabernet sauvignon e petit verdot.

Campos de Cima da Serra (RAR) — RS: As geadas tardias ocasionaram a perda da
variedade pinot noir e nesta safra ndo sera elaborado o RAR Pinot Noir. Em marco,
inicia-se a colheita da merlot e em abril, da cabernet sauvignon. Ambas tém
expectativa de excelente qualidade.

Sobre as condic¢des climaticas da safra

- O inverno transcorreu normalmente quanto ao acimulo (somatoria) de horas de frio <
7,2TC e <10<T. A normal meteorolégica (média de 197 6 a 2007) esta em 409 e 950
horas de frio, o que foi suficiente para uma boa quebra de dorméncia para todas as
variedades.

- Os meses de julho e agosto registram temperaturas acima da média da normal
meteorologica. No més de setembro, o frio voltou com muita intensidade, recuperando
a soma das horas de frio. Algumas regides foram afetadas com as geadas ocorridas
em setembro, mas, no geral, as perdas foram muito pequenas e se concentraram
principalmente na regido dos Campos de Cima da Serra nas variedades chardonnay e
pinot noir.

- As variedades precoces iniciaram a sua brotacdo em agosto e tiveram um
crescimento mais lento do que o normal em setembro, mas normalizaram seu
crescimento vegetativo em outubro.

- As variedades intermediarias e tardias praticamente iniciaram a brotacdo ao mesmo
tempo devido ao frio mais intenso ocorrido em setembro. O més de outubro e o inicio
de novembro foram bastante chuvosos e com temperaturas um pouco abaixo da
normal meteorolégica. Esta umidade excessiva chegou a afetar algumas variedades
como a pinot noir e a riesling em algumas regibes da Serra Gaucha, provocando
queda da producdo por desavinho e por ataque da podriddo cinzenta nas
inflorescéncias. Também os danos foram localizados e de pouca importancia no geral.

- Novembro e dezembro foram mais secos e ensolarados. Chegou a faltar umidade no
solo no periodo, o que provocou um moderado estresse hidrico. Isso contribuiu muito
para a sanidade e a qualidade das variedades precoces em colheita atualmente.

- O més de janeiro foi mais chuvoso que o normal e a expectativa é que fevereiro e
marco confirmem as previsdes climaticas de chuvas abaixo da média devido a
presenca do “La Nifia”, garantindo também uma O6tima safra de vinhos com as
variedades intermediérias e tardias.

http://blogplanetaagro.com.br
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Nova tecnologia substitui agrotoxicos

Tudo comecou com uma experiéncia
doméstica. Em 1999 o agricultor chileno
Florencio Lazo testava equipamentos
capazes de inibir as geadas que
prejudicavam a produtividade de suas
lavouras. Logo ele percebeu que um jato
de ar em alta temperatura, aplicado por
alguns segundos diretamente nas plantas,
ndo |hes causava nenhum dano, pelo
contrario, tornava-as mais resistentes.

Foi dessa maneira que o agricultor desenvolveu a tecnologia TPC — Thermal Pest
Control — hoje patenteada mundialmente. O equipamento age na imunizacdo de
culturas agricolas e reduz significativamente — e em alguns casos até elimina — a
necessidade do uso de produtos agrotoxicos e pesticidas, restabelecendo a flora
ambiental da planta, fortalecendo o seu sistema imunoldgico.

As maquinas Lazo TPC utilizam um queimador de GLP — géas de petroleo liquefeito —
para aquecer o0 ar que € imediatamente pressurizado numa turbina movimentada pelo
trator. Este ar quente é aplicado de forma laminar sobre as plantas a medida que o
equipamento se desloca pela plantagéo. O jato de ar lancado sobre as plantas a uma
determinada velocidade e temperatura elimina fungos, bactérias e demais pragas,
agindo unicamente de forma fisica nas plantas, ao mesmo tempo em que provoca
reac0es fisioldgicas com reflexos muito positivos na sua produtividade.

A nova tecnologia, que esta presente no Brasil ha dois anos em fase de adequacéo,
vem sendo reconhecida pelos bons resultados registrados nas plantagfes de laranja,
tomate e uva. Nos vinhedos da Cave de Amadeu, em Pinto Bandeira, Rio Grande do
Sul — vinicola que testou e vem auxiliando no aprimoramento do sistema — a colheita
da Ultima safra das uvas Chardonnay e Pinot Noir foi um sucesso: “Obtivemos uma
safra 2009 especialmente boa em nossos vinhedos com uvas sem qualquer residuo
de agrotoxico. Em breve, estaremos disponibilizando aos nossos consumidores um
espumante totalmente livre de residuos téxicos com um nivel de qualidade ainda
melhor”, diz Daniel Geisse, diretor Comercial da vinicola. Na avaliacdo de Diego
Bertolini, gerente de marketing do Ibravin — Instituto Brasileiro do Vinho, a nova
ferramenta pode revolucionar o segmento vitivinicola brasileiro. “Poderemos produzir
vinhos de excelente qualidade sem o uso de agrotdxico. Isso nos abrira um grande
espaco no mercado internacional e mudara drasticamente a imagem do produto
nacional”, diz Bertolini.

http://blogdodidu.zip.net/arch2009-02-22 2009-02-28 .html
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Recebo a opinido de Cabral:

" Caros Amigos,




Hoje somos informados que o Presidente dos Estados Unidos ira retirar 10 bilhdes de
dolares de subsidios da agricultura de seu Pais.
Com este selo,estaremos mais uma vez regredindo,principalmente em momento de
crise eminente,onde devemos buscar alternativas criativas de consumo e nao medidas
gue travem o livre comércio. N&o se financia incompeténcia prépria com o dinheiro dos
outros. Devemos trabalhar,e ja estamos fazendo isso, pela melhoria constante de
nossos vinhos. Como se pronuncia a Wines of Brazil que tem feito um belo trabalho de
divulgar e exportar nossos vinhos para 0 mundo.Sera que esse pessoal sabe que em
tudo nesta vida existe a Lei da Reciprocidade? Jamais aumentaremos o consumo de
vinho brasileiro restringindo a importacdo de vinhos do resto do mundo.Poderia a
Industria Nacional de vinhos manter o volume de Jornais e Revistas da Imprensa
Especializada em vinhos que temos hoje disponiveis no Brasil? Mesmo sendo um
consumo pifio de 2 litros per capita, ndo possuimos uvas suficientes para atender a
este mercado.

E bom que todos saibam que protecionismo e cartério sdo termos que tem seus dias
contados neste mundo globalizado, onde s6 a competéncia é que valera.

Carlos Ernesto Cabral de Mello

Fundador da Sociedade Brasileira dos Amigos do Vinho e Consultor de Vinhos"

http://cordeiroevinhobyucha.blogspot.com
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Espumante da Aurora em garrafinha

A Vinicola Aurora colocou no mercado garrafas de 187 ml com dois de seus mais
famosos espumantes: o Aurora Prosecco Boreal e o Aurora Moscatel Boreal. Custam,
em média, de R$ 8,00 a R$ 10,00.

Sucesso da Fenavinho

Fechados os numeros, ficou claro que a 142 Fenavinho, em Bento Gongalves, foi
sucesso total. Terminou dia 24, com o registro da passagem de 175 mil visitantes e um
namero recorde de vinicolas: 93 empresas de todo o Pais.

Vendas

O Instituto Brasileiro do Vinho fechou suas estatisticas de 2008 e informa que a queda
nas vendas do vinho nacional foi de 13%. A Vinicola Miolo trabalha com outros
nameros. Segundo Adriano Miolo, endlogo e diretor, as vendas de todos cairam 28%
enguanto as da Miolo aumentaram 11%.

Bons dias para o vinho na Asia

O vinho brasileiro viveu bons momentos nos Ultimos dias e vai viver ainda melhores.
Durante uma degustacdo, em Dubai, conquistou consumidores e importadores arabes
e africanos; no Japao, as vinicolas pretendem fazer bons negécios no inicio de marco.
Ambas as iniciativas séo da Apex-Brasil.

JAPAO

Cerca de 30 companhias brasileiras participardo da Foodex Japan 2009, de 03 a 06 de
marco, na cidade de Chiba, Japdo. Os expositores vao levar para a maior feira de



alimentos e bebidas da Asia chés, carnes, café, refrigerantes, temperos, chocolates,
sucos de frutas, macarrao, sorvete, queijo, palmito e cachaca.
A Miolo, que participou pela primeira vez no ano passado, ja contabiliza resultados
positivos. O primeiro carregamento do Lote 43, vinho obtido somente em safras
excepcionais e reserva limitada, chegou ao Japdo em janeiro passado. Produzido no
Vale dos Vinhedos, na Serra Gaulcha, o Lote 43 tem certificagcdo da Unido Européia
pela producdo em area geograficamente demarcada desde 2006. A Miolo também
vende para o Japéo vinhos da linha Premium (tinto Reserva Cabernet Sauvignon e
branco Reserva Chardonnay), e o espumante Miolo Brut Millésime da linha Ultra
Premium.

DUBAI

Em Dubai, arabes e africanos se surpreenderam com a qualidade dos vinhos e sucos
de uvas do Rio Grande do Sul. Os compradores arabes reunidos pela Apex-Brasil
ficaram entusiasmados.

O suco de uva integral e natural Casa de Bento, da Vinicola Aurora, foi apresentado
durante o jantar de gala do evento Sabores do Brasil, no Hotel Intercontinental em
Dubai, e impressionou os convidados. O evento foi organizado pela Apex-Brasil neste
final de semana (dias 21 e 22 de fevereiro). A Agéncia selecionou 40 empresas
brasileiras de alimentos e bebidas e contratou uma consultoria local para selecionar
compradores de diversos paises do Oriente Médio. Entre as vinicolas brasileiras,
apenas trés foram convidadas pela Apex: Aurora, Miolo e Lidio Carraro. No dia
seguinte ao jantar, a Vinicola Aurora comecou a rodada de negocios com sete
empresas agendadas e terminou o dia com 30 contatos realizados com compradores e
distribuidores do Ird, Arabia Saudita, Bahrein, Kuwait, Dubai e uma trading que exporta
para paises africanos.

Sem tempo para atender a todos os que queriam informac¢des sobre o suco, a
empresaria Rosana Pasini precisou agendar mais contatos para feira Gulfood, que
comecou no dia seguinte. “Foi nossa primeira acéo nos Emirados Arabes e ndo tenho
davidas de que vamos entrar nesse mercado”, disse a empresaria. “Precisavamos
fazer o consumidor experimentar nosso produto e conseguimos fechar um primeiro
pedido com um distribuidor que colocara o suco nas principais redes de supermercado
de Dubai. Foi um sucesso!”, concluiu. O grande atrativo do suco € que ele ndo tem
similar no mercado do Oriente Médio. E puro, natural, sem conservantes, feito
somente com uvas espremidas, e ainda possui a certificagdo Halal exigida pelo
mercado arabe.

A empresa vendeu 7 milhGes de litros de suco de uva no ano passado para o Brasil,
Japédo e Guatemala e tem o Oriente Médio como mercado alvo. A vinicola faz parte do
projeto Wines from Brazil, desenvolvido em parceria pela Apex-Brasil e Ibravin
(Instituto Brasileiro do Vinho) e veio ao evento Sabores do Brasil com a intencdo de
negociar também sua linha de vinhos finos, assim como as vinicolas Miolo e Lidio
Carraro. Além dos contatos no evento, as trés empresas também visitaram alguns dos
principais hotéis cinco estrelas de Dubai, onde foram recebidas pelos gerentes de
compras de bebidas.

Os empresarios Rosana Pasini (Aurora), Carlos Nogueira (Miolo) e Patricia Carraro
(Lidio Carraro) estiveram no Ritz Carlton, no The Palace e no Madinat Jumeirah/Al
Qasr, e ficaram animados com o0s contatos realizados. “O hotel The Palace, por
exemplo, tem uma linha de vinhos sul-americanos em sua carta e mostrou grande
interesse em acrescentar novos rétulos brasileiros. O proximo passo € conseguirmos
um bom distribuidor para vender nossos vinhos a eles e ja estamos trabalhando
nisso”, informou a gerente do Wines from Brazil, Andreia Gentilini Milan, que
acompanhou as visitas.

O evento Sabores do Brasil teve também a participacdo de empresas dos setores de
frutas, carne bovina, frango, café, biscoitos e chocolates. Apresentou ao mercado



arabe principalmente produtos de alto valor agregado. As empresas brasileiras fizeram
contato com 440 compradores do mercado arabe.

Vinho Brasileiro do Ano na Gula

Um icone da Pizzato, o Merlot Reserva, conquistou o titulo de vinho “Brasileiro do
Ano” pela revista Gula, uma das mais conceituadas publicacbes na area de
gastronomia e enologia. A recente Gula Edicdo Especial de Vinhos publica uma
selecdo com 222 melhores vinhos do ano, escolhidos pelos degustadores da revista,
muitos dos quais analisados nas provas mensais durante o ano de 2008.

A revista comenta sobre o Pizzato Merlot Reserva 2005 e destaca as notas de
degustacao: “A vinicola da familia Pizzato esta completando dez anos de mercado e
consolida um trabalho sério e consistente, a comecar pelo cuidado no vinhedo. Desde
o inicio se destacou pela qualidade de seu Merlot, pois chamou a atencéo de todos
com o inesquecivel tinto da safra 1999. Repete a dose agora, com o Merlot Reserva
2005, denso na cor purpura, lembrando nos aromas rapadura, cassis, alcagus, com
notas florais, de tabaco e caramelo. Na boca, é concentrado, untuoso e tem taninos
maduros, emoldurados por boa acidez”.

Premiado com a medalha de Ouro no IV Concurso Internacional de Vinhos, o Pizzato
Reserva Merlot 2005 também foi eleito pelo 9° ano consecutivo como melhor vinho ou
melhor custo-beneficio dos tintos brasileiros pelo jornal Valor Econémico.

O Pizzato Reserva Merlot 2005 acompanha pratos levemente temperados, sendo
recomendado também para ser bebido sozinho. Para esta edi¢do do Reserva Merlot,
foram elaboradas 29.500 garrafas de 750ml e 8.800 garrafas de 375 ml, todas
numeradas, lote Unico, com Selo de Indicacdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos
(RS). Preco médio: R$ 34,00 e R$ 20,00 para a 1/2 garrafa.

SABADO, 28 DE FEVEREIRO DE 2009

Devo um vinho

Quando me encontrar com o jornalista paulista Richard Jakubaszko — o que néo
pudemos fazer por um desencontro de horas durante a Fenavinho, em Bento
Gongalves, no inicio de fevereiro — vou beber uma garrafa de vinho com ele. No ano
passado, enviei-lhe meu livio As Melhores Receitas da Confraria do Cordeiro e ele
colocou uma nota na edicdo deste més da revista DBO. Resultado, desde que saiu a
revista ja viera mais de 10 telefonemas de varias cidades brasileiras, inclusive do
interior, solicitando o livro. Obrigado, Richard.

Miolo espera uma grande safra em 2009

Quem me conta é a jornalista Lu Mdglia: a Miolo, que espera uma grande safra em
2009, produzird nesta safra seu primeiro vinho branco super premium com
denominacéo de origem do Vale dos Vinhedos, o Cuvée Giuseppe Chardonnay DO
As condic¢bes climaticas favoraveis aliadas aos investimentos da Miolo em tecnologia
de ponta, mudas importadas, instalagbes e equipamentos de Ultima geracéo levam a
empresa a projetar para 2009 uma safra com qualidade semelhante a de 2008,
guando foram produzidos os vinhos super premium, elaborados somente em safras
excepcionais. A principal novidade sera a producéo do primeiro vinho super premium
branco com denominacdo de origem do Vale dos Vinhedos, o Cuvée Giuseppe
Chardonnay DO.

A colheita iniciou no dia 14 de janeiro com as variedades precoces (chardonnay, pinot
noir, pinot grigio, sauvignon blanc, riesling italico). Estive la e vi a qualidade das uvas.
A producao total estimada é de 5 milhdes de quilos.

As uvas destinadas para vinhos brancos e para os vinhos base espumantes estdo
sendo vinificadas em 6timas condi¢bes no que se refere aos indices técnicos (agclcar e
acidez) e a sanidade.



Nas uvas tintas, as parcelas do vinhedo destinadas a producéo super premium foram
selecionadas ja ha alguns anos e sdo areas que apresentam condicfes de alto
potencial qualitativo (solo, meso-clima e plantas). As operacdes de poda seca,
desbrota, desfolha, desponte e calibracdo da producédo por planta (retirada dos cachos
em excesso ou amontoados) ja foram realizadas. A uva esta na fase de maturagéo e
evoluindo dentro da normalidade.

“Embora seja cedo ainda para afirmar que alcancaremos qualidade suficiente para a
producdo dos super premium, a resposta que as parcelas do vinhedo estédo dando até
0 momento aos trabalhos e 0 acompanhamento realizado nos sinaliza que estamos no
caminho certo para a sua producéo”, afirma o engenheiro agronomo da Miolo Wine
Group, Ciro Pavan.

Vamos conferir isso no final de semana, dia 7, quando os endlogos da Miolo receberao
jornalistas e visitantes de todo o Pais para o Wine Day dos Tintos.

No Vale dos Vinhedos e na serra:

A colheita no Vale dos Vinhedos comecou no dia 14 de janeiro com as uvas pinot noir.
Ja foram vinificados os vinhos chardonnay e riesling itdlico e os vinhos brancos base
espumante chardonnay e pinot noir. “Essas variedades apresentam excelente
sanidade. Teremos vinhos brancos finos e equilibrados. A qualidade das uvas
permitira a elaboracdo do espumante Brut Millésime”, diz Adriano Miolo, Endlogo e
Diretor-Técnico da Miolo Wine Group.

A Miolo ja encerrou a colheita das uvas brancas. “A chardonnay é a uva que melhor
expressa o terroir da regido para vinhos brancos. Esse vinho novo serd 100%
fermentado em barricas novas de carvalho francesas por seis meses”, diz.

No inicio de margo, comecara a colheita das uvas merlot e, na segunda quinzena do
més, das cabernet sauvignon. Segundo Adriano Miolo, o més de marco sera decisivo
para a elaboracéo dos vinhos Merlot Terroir e Lote 43.

Na Campanha:

O tempo seco no final de dezembro e inicio de janeiro determinou a necessidade de
irrigacdo emergencial, situacdo que foi normalizada com as chuvas do final de janeiro.
Em fevereiro, o clima continuou seco com baixa precipitacéo de chuvas, o que permitiu
a elaboracdo de vinhos com excepcional qualidade. Os vinhos brancos pinot grigio,
sauvignon blanc e viognier foram vinificados na prépria cantina da fazenda Fortaleza
do Seival pela primeira vez. “Anteriormente, as uvas eram levadas para o Vale dos
Vinhedos. A mudanca vem para melhorar ainda mais a qualidade do vinho”, explica
Miolo.

A Miolo também iniciou a elaboragéo dos vinhos pinot noir e gamay. “Percebemos que
a uva gamay tinha melhor adaptacédo na campanha e optamos por elaborar o vinho na
regido, como ocorreu com o pinot noir ha dois anos”, afirma. O Miolo Gamay 2009
sera elaborado com assessoria de Henry Marionnet, considerado o Papa Mundial do
Gamay pelo jornal francés Le Figaro. O resultado sera conhecido no final de marco,
guando o produto chega ao mercado. Serd o primeiro vinho da safra deste ano do
Brasil. Em marco, inicia-se a colheita da tempranillo, touriga nacional e tannat. No final
de marco e no inicio de abril, sera a vez da cabernet sauvignon e petit verdot.

Nos Campos de Cima da Serra:
As geadas tardias ocasionaram a perda da variedade pinot noir e nesta safra nao sera
elaborado o RAR Pinot Noir. Em marco, inicia-se a colheita da merlot e em abril, da

cabernet sauvignon. Ambas tém expectativa de excelente qualidade.

Sobre as condic¢des climaticas da safra



O inverno transcorreu normalmente quanto ao acimulo (somatéria) de horas de frio <
7,2TC e <10<C. A normal meteorolégica (média de 197 6 a 2007) esta em 409 e 950
horas de frio, o que foi suficiente para uma boa quebra de dorméncia para todas as
variedades.

Os meses de julho e agosto registram temperaturas acima da média da normal
meteorologica. No més de setembro, o frio voltou com muita intensidade, recuperando
a soma das horas de frio. Algumas regides foram afetadas com as geadas ocorridas
em setembro, mas, no geral, as perdas foram muito pequenas e se concentraram
principalmente na regido dos Campos de Cima da Serra nas variedades chardonnay e
pinot noir.

As variedades precoces iniciaram a sua brotacdo em agosto e tiveram um crescimento
mais lento do que o normal em setembro, mas normalizaram seu crescimento
vegetativo em outubro.

As variedades intermediarias e tardias praticamente iniciaram a brotagdo ao mesmo
tempo devido ao frio mais intenso ocorrido em setembro. O més de outubro e o inicio
de novembro foram bastante chuvosos e com temperaturas um pouco abaixo da
normal meteorolégica. Esta umidade excessiva chegou a afetar algumas variedades
como a pinot noir e a riesling em algumas regibes da Serra Gaucha, provocando
gqueda da producdo por desavinho e por ataque da podriddo cinzenta nas
inflorescéncias. Também os danos foram localizados e de pouca importancia no geral.
Novembro e dezembro foram mais secos e ensolarados. Chegou a faltar umidade no
solo no periodo, o que provocou um moderado estresse hidrico. Isso contribuiu muito
para a sanidade e a qualidade das variedades precoces em colheita atualmente.
O més de janeiro foi mais chuvoso que o normal e a expectativa € que fevereiro e
marco confirmem as previsdes climaticas de chuvas abaixo da média devido a
presenca do “La Nifia”, garantindo também uma 6tima safra de vinhos com as
variedades intermediérias e tardias.

As informacg6es sobre o comportamento do clima foram do agrénomo Ciro Pavan.

O perfil da Miolo

Para quem ainda n&o conhece, a Luciana Mdglia me passou, também, o perfil do
Miolo Wine Group. O Miolo Wine Group foi criado em 2006 para reunir uma linha de
mais de 70 produtos elaborados a partir de parcerias nacionais e internacionais. Tem
por objetivo atuar no mercado mundial com uma variedade de vinhos de qualidade que
atenda a todos os segmentos. O grupo possui hoje oito projetos: Vinicola Miolo (Vale
dos Vinhedos, RS), Fortaleza do Seival Vineyards (Campanha, RS), RAR (Campos de
Cima da Serra, RS), Lovara Vinhos Finos (Serra Gaulcha, RS), Fazenda Ouro Verde
(Vale do Sdo Francisco, BA), Viasul (Chile), Osborne (Espanha e Portugal) e Los
Nevados (Argentina).

Mais uva na fronteira-oeste

Entre as conversas, fiquei sabendo de novidades vinicolas em Livramento, que esta
crescendo como nova provincia vinicola do Rio Grande do Sul. J4 existem a Almaden,
a Alianca e a Cordilheira de Santana e muita gente plantando uva para vinicolas,
inclusive para a Salton, de Bento Gongalves. Agora, esta comegando a se consolidar
um projeto de A. Arteche, que planta para a Salton, mas pretende produzir seu proprio
vinho, e o de um peruano, residente em S&o Paulo, que vai iniciar o plantio de uvas,
oliveiras e améndoas.
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J'étais quelque peu sceptique a l'invitation d'lbravin -- L'Instituto Brasileiro do Vinho --
d'aller constater sur place a quel point vitis vinifera ne s'était pas égaré la liane entre
deux ipé amarelos et autres morototos. Le Brésil avait-il domestiqué la béte? Qui plus
est, ce pays pouvait-il aligner sa production sur celle des vins fins de la planéte vin?
Surprise de taille.

Aprés seulement trois décennies, outillé d'un levier scientifique performant
nommé Embrapa au sein du ministére de I'Agriculture, ce pays, 13 fois supérieur a la
France en superficie mais ne couvrant que I'équivalent des deux tiers du vignoble
bordelais seulement, met actuellement les bouchées doubles pour étre dans la course.
Et ¢a risque de fonctionner!

Mais pour y parvenir, la production brésilienne devra éviter les écueils. Et ils sont
nombreux. Surtout, ne pas mettre la charrue devant les boeufs. Car, ne I'oublions pas,
le Brésil est un pays émergent du Nouveau Monde (le cinquieme plus gros producteur
de I'némisphere Sud) dont la feuille de route est relativement récente. Pour en avoir
discuté avec quelques responsables locaux, certains points m'apparaissaient évidents.

D'abord, asseoir et consolider un marché intérieur actuellement voué essentiellement a
une consommation de biére et de cachaca (eau-de-vie de canne trés populaire pour
assommer les singes et les faire tomber illico dans leur régime de bananes favori),



alors que celle du vin, elle, oscille autour de deux litres per capita (essentiellement en
provenance de I'Argentine et du Chili, les Brésiliens boudant leur production); observer
ensuite les profils de consommation mondiaux en s'ajustant au plus prés a cette
fourchette de prix ol va puiser le consommateur toujours plus exigeant; se doter enfin
d'ambassadeurs de marque bien a eux sur le terrain -- de types Mondavi, Duboeuf,
Concha y Toro et autres Rothschild --, dont les réputations respectives les précéderont
guand viendra le temps de développer et de consolider le marché a I'étranger. J'allais
oublier: éviter a tout prix cette détestable parkérisation du vin gonflé aux stéroides en
mettant plutdt de l'avant des vins authentiques issus de cépages autochtones
(arinarnoa, marselan, egiodola, etc.), traités a la sauce de I'agriculture agrobiologique,
en évitant, bien s(r, de boiser le tout a 300 % f{t neuf!

D'abord, asseoir et consolider un marché intérieur actuellement voué essentiellement a
une consommation de biére et de cachaca (eau-de-vie de canne trés populaire pour
assommer les singes et les faire tomber illico dans leur régime de bananes favori),
alors que celle du vin, elle, oscille autour de deux litres per capita (essentiellement en
provenance de I'Argentine et du Chili, les Brésiliens boudant leur production); observer
ensuite les profils de consommation mondiaux en s'ajustant au plus prés a cette
fourchette de prix ol va puiser le consommateur toujours plus exigeant; se doter enfin
d'ambassadeurs de marque bien a eux sur le terrain -- de types Mondavi, Duboeuf,
Concha y Toro et autres Rothschild --, dont les réputations respectives les précéderont
guand viendra le temps de développer et de consolider le marché a I'étranger. J'allais
oublier: éviter a tout prix cette détestable parkérisation du vin gonflé aux stéroides en
mettant plutdt de l'avant des vins authentiques issus de cépages autochtones
(arinarnoa, marselan, egiodola, etc.), traités a la sauce de I'agriculture agrobiologique,
en évitant, bien s(r, de boiser le tout a 300 % fit neuf!

Températures? Entre 9,4 et 31,7 T pour les maximums, avec des précipitations
s'échelonnant entre 599 mm par année au nord et 1736 mm au sud, du c6té de Serra
Gaucha justement, la ou se concentre I'élite de la production actuelle. Parce que vous
étes drélement futé, vous avez évidemment compris que les altitudes et les expositions
de plantations sont ici en tout point primordiales pour obtenir la créeme de la creme. Le
Brésil, c'est surtout le pays du merlot, qui se distingue ici par sa régularité qualitative,
mais aussi d'une batterie de cépages européens bien connus des consommateurs.

L'immigration italienne

Ce sont principalement les Italiens qui débarquent, fin XIXe siécle, du cété de Rio
Grande do Sul, avec comme bagage boutures et techniques utilisant la pergola
classique. Toujours en opération, ce mode de conduite de la vigne laisse peu a peu la
place au mode Guyot simple sur fil de fer avec toute la batterie d'opérations
(épamprage, effeuillage, vendange en vert, etc.) classiques aux autres vignobles du
monde.

Dés 1931, 16 de ces familles italiennes se regroupent et fondent ce qui est devenu
aujourd'hui Aurora, la plus grosse coopérative du genre au pays avec plus de 1300
familles coopérantes qui s'accaparaient, en 2008, 36 % du marché domestique.
Beaucoup de vin, a bon prix, d'une qualité standard, dont une profusion de mousseux
(principalement issus de la méthode charmat) qui semblent, partout au pays, susciter



cet esprit de la féte typique a la mentalité brésilienne. Méme les bulles naissent ici
sous les auspices de la samba.

Plusieurs maisons ont été visitées, et des plus ambitieuses, comme cette Cave de
Amadeu qui aspire, ne serait-ce que par les prix exigés, a se positionner comme le
Dom Pérignon national. La gamme restreinte, a base de chardonnay et de pinot noir,
élevée entre deux et dix ans sur lies fines, sans dosage pour 50 % de la production,
m'incite & penser que l'ambition de départ semble réaliste. A surveiller, donc.

Grosses structures parfaitement équipées, a la fine pointe de la technologie, comme
Salton, Casa Valduga, Miolo (Michel Rolland y est consultant), ou encore Vinibrasil,
dont les vignobles perchés du cbté de Vale do Sdo Francisco produisent jusqu'a deux
vendanges annuelles (!), et d'autres, plus modestes, ol I'ambiance familiale est encore
bien sentie, comme ces Cordelier, Dal Pizzol, D6m Candido, Vallontano et Pizzato.

Mais que diriez-vous d'une maison qui découpe ses parcelles comme des climats
bourguignons, qui dorlote la vendange a la vigne comme au chai comme un grand cru
bordelais et qui -- 6 scandale! -- n'utilise aucune barrique sur la propriété? Vous étes a
la Vinicola Boutique Lidio Carraro, dont I'ensemble de la production mérite un sacré
coup de chapeau. Avec une telle locomotive, le Brésil a sans doute trouvé sa béte de
concours sur le plan international. Ne reste plus maintenant qu'a travailler
inteligemment la base pour mieux séduire le consommateur. Sans lui mettre la liane
autour du cou! On s'en reparle aujourd’hui chez Christiane Charette, a I'antenne de
Radio-Canada.

- Potentiel de vieillissement du vin: 1, moins de cing ans; 2, entre six et dix ans; 3, dix
ans et plus. ©: le vin gagne a séjourner en carafe.

TRADUCAO ABAIXO:

Brasileiros na corrida

Fiquei um pouco céticos, a convite do Ibravin - Instituto Brasileiro do Vinho - ir ver em
primeira mao como vitis vinifera nao tinha perdido entre a videira e outras Ipé amarelos
morototos. Brasil tinha domesticado o monstro? Além disso, este pais podera alinhar
com a sua producdo de vinhos finos do mundo do vinho? Surpresa tamanho.
Depois de apenas trés décadas, uma poderosa alavanca equipados cientifica
Embrapa nomeado no ambito do Ministério da Agricultura, o pais, 13 vezes a area, em
Franca, mas abrange apenas o equivalente a dois tercos do Bordéus vinhas sé
conheci momento dificil de ser na raca. E isso pode funcionar!

Mas para alcancar este objectivo, a producéo brasileira vai evitar as armadilhas. E eles
sdo muitos. Acima de tudo, ndo colocar a carroca a frente dos bois. Porque, néo
vamos esquecer, 0 Brasil € um pais emergente do Novo Mundo (0 quinto maior
produtor no hemisfério sul), que o roteiro é relativamente recente. Para ser discutido
com alguns locais, alguns pontos parecem claros.

Em primeiro lugar, estabelecer e consolidar um mercado agora dedicada
principalmente ao consumo de cerveja e cachaca (eau de vie de Canne popular para
atordoar macacos e soltando illico em seus favoritos banana), enquanto o vinho, é em
torno de dois litros per capita (principalmente da Argentina e do Chile, Brasil bouda



producéo); entdo observados perfis consumo mundial montagem aproximar a esta
gama de preco que ira atrair consumidores cada vez mais exigentes finalmente
desenvolver os seus proprios embaixadores da marca no chao - tipos Mondavi,
Duboeuf, Concha y Toro e outros Rothschild - cujas respectivas reputacdes precedé-
las, quando se trata tempo para desenvolver e consolidar o mercado estrangeiro. Eu
guase esqueci: evitar a todo o custo desta abominavel parkérisation vinho inflado com
esteréides, em vez de apresentar a fé vinhos de castas autdctones (Arinarnoa,
marselan, egiodola, etc.) Tratados com o molho da Agricultura agrobiodiversidade,
evitando-se, naturalmente, todos reflorestar 300% novos barris!

Em primeiro lugar, estabelecer e consolidar um mercado agora dedicada
principalmente ao consumo de cerveja e cachaca (eau de vie de Canne popular para
atordoar macacos e soltando illico em seus favoritos banana), enquanto o vinho, € em
torno de dois litros per capita (principalmente da Argentina e do Chile, Brasil bouda
producéo); entdo observados perfis consumo mundial montagem aproximar a esta
gama de preco que ira atrair consumidores cada vez mais exigentes finalmente
desenvolver os seus proprios embaixadores da marca no chao - tipos Mondavi,
Duboeuf, Concha y Toro e outros Rothschild - cujas respectivas reputacdes precedé-
las, quando se trata tempo para desenvolver e consolidar o mercado estrangeiro. Eu
guase esqueci: evitar a todo o custo desta abominavel parkérisation vinho inflado com
esterdides, em vez de apresentar a fé vinhos de castas autdctones (Arinarnoa,
marselan, egiodola, etc.) Tratados com o molho da Agricultura agrobiodiversidade,
evitando-se, naturalmente, todos reflorestar 300% novos barris!

Temperaturas? Entre 9,4 e 31,7 °C para a maxima, ¢ om precipitacdes variando entre
599 mm por ano, no norte e 1736 mm, no lado sul da Serra Galicha exactamente onde
concentrar a producédo de elite atual. Porque vocé é muito inteligente, tem entendido
gue, obviamente, as altitudes e as exposi¢fes sdo plantadas aqui, em qualquer ponto
essencial para o creme de la créeme. Brasil, 0 pais é particularmente merlot, que se
distingue pela sua regularidade qualitativa, mas também uma bateria de bem
conhecido Europeia varietais consumidores.

Imigracéo Italiana

Estes sao principalmente os italianos que desembarcaram no final do século XIX, ao
lado do Rio Grande do Sul, com um fundo e estacas usando técnicas classicas
pergola. Ainda em funcionamento, este modo de conducdo da videira folhas
gradualmente até Guyot modo simples fio com a bateria operacdo (épamprage,
stripping, verde colheita, etc.) Classiques outros vinha no mundo .

Em 1931, 16 dessas familias italianas se retinem e fundou o que é agora Aurora, a
maior cooperativa de seu tipo no pais, com mais de 1300 familias que rouba Cooperar
em 2008, 36% do mercado nacional. Muitos vinho, bom preco, um padrdo de
qgualidade, incluindo uma profusdo de vinho espumante (principalmente a partir do
método charmat) que aparecem em todo o pais levantar esta celebra o espirito de
mentalidade tipica brasileira. Mesmo as bolhas sédo nascidos aqui, sob os auspicios do
samba.

Varias casas foram visitadas, e mais ambicioso, como a Cave de Amadeu saudade, se
apenas pelo preco exigido para posicionar-se como a Dom Perignon nacional. O
alcance limitado, feito com Chardonnay e Pinot Noir, alta entre dois e dez anos sobre a
borra, sem dose de 50% da producéo, o que me leva a crer que a ambic&o de partida
parece realista. Chegando-se, entéo.

Grandes estruturas completamente equipadas com tecnologia de ponta, como Salton,



Casa Valduga, Miolo (Michel Rolland é o consultor) ou Vinibrasil cujas vinhas
empoleirada no lado do Vale do Sao Francisco produzir até duas safras anuais (!), e
outro, mais pequeno, onde a atmosfera é ainda sentir, uma vez que estes Cordelier,
Dom Candido Dal Pizzol, e Vallontano PIZZATO.

Mas o que dizer de uma casa que o seu parcelas como corte climas Borgonha,
Pampers, que as uvas para a vinha como chai como um vintage Bordéus e - oh
escandalo! - Nao usa barris na propriedade? Esta em Vinicola Boutique Lidio Carraro,
cuja producdo merece todo um chapéu sagrado off. Com uma locomotiva, o Brasil
tem, sem davida, encontrou sua besta da concorréncia a nivel internacional. Vai agora
trabalhar mais esperto, melhor base para o recurso para o consumidor. Sem a vinha
para colocar a volta do pescoco! Ele vai falar hoje com Christiane Charette, a antena
da Radio-Canada.

- Potencial de envelhecimento vinho: 1, menos de cinco anos; 2, entre seis e dez anos,
3, dez anos ou mais. ©: vinho ganha para ficar em um jarro.

REVISTA GLOBO RURAL

Producao de uvas galichas deve ser 15%

Em 2009, produtores de uva em Bagé, Quarai e Uruguaiana, no Rio Grande do Sul,
devem colher 1,5 mil toneladas, cerca de 15% a mais que o volume produzido em
2008, em 310 hectares. A producao é voltada para a fabricacao de vinhos finos.

O clima seco da regido no periodo da maturacéo favorece a boa qualidade dessa
safra. “As uvas que estdo sendo colhidas possuem graduacdo média de acucar acima
de 19 graus Babo (porcentagem de aglUcar existente em uma amostra de mosto, ou
caldo da uva), o que ira proporcionar a producdao de vinhos com boa coloracao e
estrutura, de grande aceitacdo no mercado”, avalia Taué Bozzetto Hamm, gestor do
Polo de Fruticultura do Pampa Gaucho.

O polo faz parte do programa Juntos Para Competir, desenvolvido pelo Sebrae/RS, e
oferece consultoria para qualificar e viabilizar os empreendimentos da regiéo,
trabalhando para aumentar a produtividade e o volume de frutas e derivados
comercializados.

Bagé espera que, neste ano, a producdo alcance mil toneladas. Em 2008, foram
colhidas 900 toneladas de uvas. “Esta safra esta excepcional. Deve ser uma das
melhores da regido nos ultimos anos”, afirma Heraclides dos Santos, presidente da
Associacdo Bageense dos Fruticultores. Em Quarai, a producdo sera de 400
toneladas de uva, superando as 300 toneladas da safra passada, segundo a
Associacao de Fruticultores da cidade. Uruguaiana, além de uvas, produz vinho e a
expectativa também é de crescimento, segundo a Vinoeste - Cooperativa dos
Vitivinicultores de Uruguaiana. A producdo deve aumentar de 45 mil litros de vinho e
65 toneladas de uvas em 2008 para 70 mil litros de vinho e em torno de 100 toneladas
da fruta neste ano.

REVISTA MENU




Menos vinhos importados na taca
SUZANA BARELLI

O produtor Benjamin Romeo, que elabora o tinto Cont  ador, na Espanha. Os
vinhos desse pais foram os que mais cresceram

A crise econdmica e as mudancas tributarias deste setor no ano passado reduziram o
ritmo de crescimento da importacdo de brancos e tintos em 2008 para o Brasil. “Nos
ultimos cinco anos, o] aumento anual era superior a 25%
Agora, ficou em 5,81%”", afirma o consultor Addo Augusto A. Morelatto.

Toda virada de ano, ele tabula os dados do Ministério de Comércio Exterior e compara
com informacbes dos importadores e de mercado para apontar as tendéncias. E a
diminuicao do crescimento é a principal delas — as mudangas cambiais comecaram em
setembro, quando, pela sazonalidade, séo feitos os maiores volumes de importacéo.

Em 2008, o Chile continuou na lideranca entre os roétulos importados, seguido pela
Argentina; e a ltalia desbancou Portugal, no terceiro lugar. “Portugal apresentou o pior
crescimento entre os paises exportadores, com alta de apenas 0,66%", afirma
Morelatto. Em quinto lugar, ficou a Franca. A Espanha, em sexto, foi quem mais
cresceu em vendas proporcionalmente, porém os rétulos do pais representam menos
de 4% dos vinhos consumidos no Brasil.

E a aposta dos nacionais

Por aqui, quem quer aproveitar a alta do délar para migrar para os rétulos nacionais, a
pedida é a Fenavinho, feira que acontece de sexta a domingo e nos feriados até 24 de
fevereiro em Bento Goncalves, RS.

No evento anual, mais de 80 vinicolas estdo expondo seus rétulos para o consumidor
final, que também tem direito a cursos gratuitos, como o de degustacdo. Confira a
programacéao no site www.fenavinho.com.br

PAGINA RURAL

www.paginarural.com.br

Fonte: Jornal do Comércio



RS: vinicolas investem na promocao da bebida
Bento Goncgalves/RS

O Instituto Brasileiro do Vinho (Ibravin), juntamente com varias vinicolas brasileiras,
esta desenhando uma estratégia para valorizar o vinho nacional interna e
externamente. O local para apresentar o planejamento é o mais adequado possivel: a
Fenavinho Brasil 2009, que sera realizada até o dia 24 de fevereiro, no Parque de
Eventos de Bento Gongalves.

"No mercado brasileiro, o problema é de imagem", lamenta a vice-presidente da
Fenavinho e coordenadora dos projetos Wines Brazil e Imagem do Ibravin, Andreia
Gentilini Milan. Ela destaca que este € um conceito que se construiu no passado.
Contudo, as vinicolas modernizaram-se e ndo contaram esta histéria ao consumidor.

Andreia enfatiza que existem excelentes vinhos sendo fabricados no Pais, mas ao
saber que é um produto brasileiro, o consumidor fica receoso. O objetivo é reverter
essa situacdo, com uma acdo conjunta com as vinicolas, mostrando o salto
tecnolégico do setor. Uma reunido entre o lbravin e as empresas para discutir as
medidas acontecera nesta quinta-feira.

Outra proposta para incentivar a boa impressao quanto ao vinho, e que sera realizada
durante a Fenavinho, é o Projeto Imagem. A iniciativa tem como meta difundir as
caracteristicas positivas da bebida. Para isso, serdo feitas degustacfes, visitas
técnicas as vinicolas e aos pavilhdes, reunindo jornalistas nacionais e internacionais.
Além do marketing, a feira se propde a consolidar transa¢fes. Andreia lembra que na
sexta-feira passada houve a primeira rodada de negécios entre produtores e
compradores e vinhos no evento, que resultou na movimentacdo de cerca de R$ 2,5
milhdes. Participaram vinicolas, distribuidores, atacadistas, lojas especializadas,
restaurantes, entre outros interessados. Havera mais rodadas nos dias 6 e 13 de
fevereiro e a previsdo é de que se verifigue uma movimentacdo de cerca de R$ 7

milhodes.

O ambiente na Serra galucha colabora com estes negoécios. O presidente da
Fenavinho, Tarcisio Michelon, ressalta que o evento € uma iniciativa diferenciada do
segmento. Aberta oficialmente na sexta-feira, ja nos primeiros dias, a Fenavinho atraiu
35 mil visitantes. Até o final do evento, a estimativa é de que 150 mil pessoas sejam
recebidas.

Os nlmeros animam um setor preocupado com a concorréncia dos estrangeiros.
Andreia conta que, atualmente, cerca de 85% do volume de vinho fino comercializado
no Pais é importado, proveniente, principalmente, da Argentina e do Chile. Em
contrapartida, o mercado de espumantes no Brasil € preenchido com 80% de produtos
nacionais. O consumo per capita do brasileiro é de 1,8 litro de vinho ao ano e no Rio
Grande do Sul esse indice sobe para 3,4 litros.

Empresas querem aumentar as exportagoes

A acdo Wine Brazil, do Ibravin, pretende elevar a exportacéo do vinho nacional através
de atividades promocionais como feiras internacionais e eventos de degustac&do. No
ano passado, as vendas para o0 mercado externo, que eram praticamente inexistente
hé& cinco anos, fecharam em US$ 4,7 milhdes. A expectativa para 2009 é atingir cerca
de US$ 6 milhdes.

A coordenadora do projeto Wines Brazil do Ibravin, Andreia Gentilini Milan, relata que
36 empresas integram a iniciativa. Os principais destinos dos vinhos brasileiros séo



paises como Alemanha, Inglaterra, Holanda, Republica Checa, Estados Unidos,
China, Japéo e Cingapura. Andreia explica que no exterior a bebida nacional n&o tem
restricdo, pois é vista como um produto novo. Ela argumenta que o mundo do vinho é
globalizado. "A empresa que exporta também consegue destaque no cenario
domeéstico, porque, normalmente, esta atenta a novas tecnologias, design, inovagéo",
ensina a representante do Ibravin.

A gerente de Comunicagdo e Marketing da regido Sul da Salton, Daniela Salton,
concorda com Andreia. "Se formos competitivos em nosso proprio mercado, seremos
competitivos la fora", diz Daniela. Ela acrescenta que a producdo de espumante esta
se revelando a vocacdo do Brasil. Contudo, a gerente defende que o vinho nacional

possui hoje uma qualidade semelhante a verificada em paises préximos, como
Argentina e Chile.

Segundo Daniela, a Fenavinho faz com que a Salton entre em contato direto com o
consumidor final. Entre os objetivos da participacdo da vinicola na feira estd a
divulgacao de marca e de produtos. Mas, ndo sdo somente as industrias com varios
anos de experiéncia no mercado que participam da Fenavinho. A Wine Park, que
possui a marca de vinhos Gran Legado, aproveitou a ocasido para lancar seis itens.

O endlogo da companhia, Christian Bernardi, esclarece que sdo dois espumantes
(Brut Champenoise e Demi-Sec Champenoise), trés vinhos tintos (Cabernet
Sauvignon, Merlot e a combinacgdo das duas uvas) e um vinho branco (Chardonnay). A
Wine Park foi concebida quando o grupo Tecnovin comprou a antiga Maison Forestier,
localizada em Garibaldi, em 1999.

Durante dez anos, a estrutura de vinhedos e de vinicolas foi reorganizada. Bernardi
revela que a meta é fugir do mercado de supermercados e trabalhar com restaurantes
e lojas especializadas. Os vinhos deverao sair da vinicola a um custo de cerca de R$
15,00 e os espumantes acima de R$ 20,00. A expectativa € de uma producéo de 120
mil garrafas em 20009.

Jefferson Klein



